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INTRODUCCION

En Argentina, en la década del 80, el sector agropecuario, principalmente los pequefios y
medianos productores, se vieron perjudicados por las politicas implementadas y por la
ausencia de recursos provistos por el Estado, por lo tanto, han sido ellos los que comenzaron
a ejecutar estrategias adaptativas frente a la crisis econdémica del campo. En este contexto,
ciertos productores rurales reconocieron al turismo rural como una alternativa para generar

una fuente de ingresos complementaria a partir de la incorporacion de nuevas actividades.

El desarrollo y crecimiento del turismo y la recreacion en el entorno rural no s6lo surge como
respuesta a la situacion del sector agropecuario, sino también por la aparicién de una
demanda mas activa e interesada en practicar una modalidad que le permita retornar a su
origen, a lo natural, a la tranquilidad, alejandose del tiempo y el espacio urbano, que busca
destinos cuyo desarrollo turistico sea responsable ambientalmente y respetuoso de los

recursos.

Hasta entonces, los espacios rurales habian sido estudiados a partir de una perspectiva
productivista y sectorial, por lo tanto, fue necesario el cambio de mirada para abordar los
espacios sistémicamente, desde la nueva ruralidad, donde los términos multifuncionalidad,
neorruralidad, pluriactividad y rururbanizacion cobran importancia al momento de

caracterizar la dindmica de estos territorios.

Cabe destacar que la presente investigacion se centra en el analisis de dichos conceptos,
aplicados a la situacion actual de las localidades de Villa General Arias y Pehuen Co, del
partido de Coronel de Marina Leonardo Rosales. En las mismas, se observan diversas
experiencias y posibles iniciativas de turismo y recreacién en el espacio rural y rururbano en
conjunto con propuestas vinculadas a ferias y fiestas locales que, a pesar de generar cierta
dinamica socioecondémica y territorial y de posibilitar un efecto que contrarreste la
estacionalidad marcada del balneario Pehuen Co, no se encuentran integradas en una oferta

turistica recreativa, especificamente por la falta de articulacion entre las mismas.

En concordancia con la problemética planteada, entre las finalidades de este trabajo se
pretende, a través de los programas y proyectos propuestos, posicionar al turismo y la
recreacion en el ambito rural y periurbano como un complemento al turismo tradicional y
como una estrategia de desarrollo territorial rural, centrado en la interaccion de los actores
involucrados, considerando la potencialidad de la modalidad y la identidad local como fuente

de valoracién de los territorios.
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En cuanto a su estructura, la tesina se organiza en cinco capitulos: el capitulo I, se presentan
los aspectos metodoldgicos de la investigacion, el capitulo 11, se desarrolla el marco de
referencia que le da sustento, en el capitulo Il se caracteriza el area de estudio, haciendo
énfasis en la oferta turistica recreativa rural a partir del relevamiento de emprendimientos
locales y en una aproximacion al perfil de visitantes en funcion de las encuestas realizadas
en el trabajo de campo, en el capitulo 1V se realiza el diagndstico, que se complementa con
una matriz FODA vy finalmente en el capitulo V se desarrollan las propuestas junto a las

reflexiones finales.
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CAPITULO 1: Abordaje Metodoldgico
1.1. Planteamiento del problema

Los proyectos de extension “Valorizacion de la ruralidad como estrategia de diversificacion
de la oferta turistica en la localidad de Pehuen Co. Integracion turismo sol y playa y turismo
rural” y “Construccion de sociabilidad en el medio rural. Fiesta y ferias gastronémicas
productivas como animacion y rescate patrimonial identitario en situaciones de crisis” y el
trabajo de investigacion “Turismo rural y las estrategias de intervencion territorial: procesos
asociativos y competencias de los agentes de desarrollo” desarrollados en el partido de
Coronel Rosales, han permitido conocer la potencialidad que posee la recreacion y el turismo
en los espacios rurales y rururbanos, en particular, los correspondientes a las localidades de
Pehuen Co y Villa General Arias.

El partido de Coronel de Marina Leonardo Rosales forma parte de los distritos del sudoeste
de la provincia de Buenos Aires. Limita al sur con el océano Atlantico, al norte con el partido
de Coronel Pringles, al este con el de Monte Hermoso y el de Coronel Dorrego y al oeste
con el de Bahia Blanca. Las localidades que integran el partido son Punta Alta, la ciudad

cabecera, Pehuen Co, Bajo Hondo, Calderdn, Villa General Arias y Villa del Mar.

La localidad balnearia Pehuen Co es, sin dudas, el destino turistico mas importante del
partido de Coronel Rosales y en los Gltimos afios ha manifestado un progresivo crecimiento.
Esto se explica no s6lo por su riqueza paisajistica, sino también por su riqueza geologica y

patrimonial, ostentando un perfil de destino litoral con cierta singularidad (Larreche, 2015).

La problematica que afecta a la localidad de Pehuen Co, de 681 habitantes (INDEC, 2010),
al igual que otros balnearios de la provincia de Buenos Aires, esta asociada al desarrollo y
consolidacion del producto sol y playa casi de manera excluyente y la consiguiente marcada
estacionalidad, la cual se caracteriza por largos periodos de tiempo de baja demanda y por
cortos periodos de una excesiva demanda. Esto se ha convertido en un problema que afecta
a distintos actores locales debido al estancamiento del dinamismo econdémico fuera de la
temporada estival y las escasas oportunidades laborales asociadas a esta situacién, asi como

las repercusiones sociales que esto genera.

A pesar de la probleméatica mencionada anteriormente, el turismo y la recreacién se
visualizan como una alternativa para el desarrollo econdémico, social y cultural de una
comunidad. Ambas practicas de ocio, se consolidan como procesos socio-espaciales, que

pueden generar multiples impactos beneficiosos para los pobladores de una localidad
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determinada. En el plano econémico, se conciben los ingresos directos e indirectos
procedentes de la actividad y su implicancia en la generacion de empleo; en el ambito
sociocultural, se destaca la contribucién a la difusién y preservacion del patrimonio cultural
y natural; y en la esfera ambiental, los aportes a la mejora del ambiente del lugar donde se
Ileva a cabo la préctica (Sancho, 1998; Fletcher, 2005).

En el caso de Villa General Arias, localizada en el espacio rururbano del partido, es
tradicionalmente un area con cierta dinamica productiva que, actualmente, se aboca a las
actividades horticolas, fruticolas, olivicolas, asi como cria de animales. En los Gltimos afios,

coexisten dos procesos,

“...por un lado, el asentamiento de familias que se podrian identificar como neo-rurales,
quienes proponen nuevas formas de valorizacion de los recursos territoriales y nuevas
actividades y, por otra parte, residentes tradicionales, que implementan actividades
productivas no agricolas, como son las ferias rurales o visitas recreativas en las quintas”
(Haag y Bustos Cara, 2018: 5).

En este contexto, no solo se genera multifuncionalidad en el espacio dada por el desarrollo
de maltiples servicios, mas alla de la tradicional agricultura, sino también se incentiva a una
pluriactividad mas diversa a través de la incorporacion de actividades alternativas, en
funcion de los recursos disponibles, que les permiten a estos grupos acceder a la

comercializacion directa y a la diversificacion de los ingresos.

A partir de estos conceptos, la actividad recreativa y/o turistica se inserta en el espacio rural
y rururbano, y a pesar de que era una actividad, inicialmente, considerada urbana,
actualmente, refleja una realidad en la cual lo rural ya no es exclusivamente agricola. De esta
manera, el area de estudio posee atributos para el desarrollo de esta modalidad y, por lo tanto,
para mitigar la marcada estacionalidad del partido, en conjunto con atractivos y recursos
potenciales, entre los cuales se pueden mencionar fincas, chacras, granjas, huertas, espacios

naturales abiertos, alojamiento rural, emprendimientos productivos y recursos naturales.

Cabe agregar que, en los espacios rurales y periurbanos de Coronel Rosales, es posible
reconocer ciertas actividades de turismo y recreacién, asi como iniciativas vinculadas a la
organizacion de fiestas locales y ferias rurales que tiene su base fundamental en acciones
colectivas y generan cierta dinamica econdmica, territorial y social por las relaciones
construidas. No obstante, estas experiencias, desarrolladas en Pehuen Co y Villa Arias,
presentan un escaso nivel de articulacion y complementariedad, situacion que limita el

posicionamiento de un producto turistico integrado y la diversificacién de la oferta turistica.
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Esta observacion se relaciona con el hecho de que, en ambos espacios, se produce un proceso
de valorizacion, motivado por los habitantes urbanos que se desplazan en blsqueda de
espacios abiertos, naturales y proximos, de un entorno familiar y seguro, de productos sanos
y organicos; en definitiva, de la préactica de actividades recreativas y turisticas alternativas.
En este sentido, los espacios rurales y rururbanos rosalefios tienen un gran potencial de
generar desplazamientos y flujos de visitantes, lo cual podria derivarse en la generacion y
promocidn de una oferta integrada.

En definitiva, se trata de areas en las que se presentan situaciones criticas en las comunidades
locales, derivadas de la estacionalidad turistica y el consiguiente desempleo, asi como la
presencia de pequefios productores y emprendedores familiares que requieren de estimulos
para poder desarrollarse y articular estas iniciativas, por lo cual “...es en este espacio y
contexto fragmentado donde el turismo rural, en sentido amplio, se ha transformado en un
incentivo dinamizador contribuyendo a reconstruir una vision integrada de la sociedad la

cultura y los recursos” (Bustos Cara y Haag; 2017: 3).

Se espera, entonces, que esta investigacion contribuya a promover el turismo y la recreacion
en el espacio rural y rururbano como estrategia de desarrollo local del partido de Coronel
Rosales, con un enfoque desde la nueva ruralidad centrado en iniciativas integradas de
actores sociales e institucionales, aprovechando sus potencialidades y fortaleciendo su
identidad.

1.2. Objetivos
Objetivo general

Identificar las iniciativas desarrolladas en los espacios rurales y rururbanos del partido de
Coronel de Marina Leonardo Rosales, en pos del desarrollo de recreacion y turismo rural y

del reconocimiento del grado de integracion y complementariedad entre las mismas.
Objetivos especificos

e Identificar los recursos naturales y culturales asociados al turismo rural.

e Visibilizar la significancia que para el residente urbano tiene el acceso a la ruralidad.

e Relevar los productores agropecuarios locales y sus préacticas especificas, los
acontecimientos programados y emprendimientos para conocer su grado de interés

en turismo rural.
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e Caracterizar a la demanda actual que frecuenta iniciativas relacionadas al turismo en
espacios rurales y rururbanos.

e ldentificar los actores involucrados en el desarrollo del turismo rural.

e Analizar las relaciones entre actores del entorno rural y urbano.
En funcion de la expuesto, es posible definir algunos interrogantes que guiaran la
investigacion: ;Como incide la estacionalidad en el balneario Pehuen Co? ;Como influye la
comercializacion directa de los productos de emprendedores en el desarrollo productivo y
turistico de Villa Arias? ¢De qué manera el turismo rural permite diversificar la oferta
turistica actual? ¢;Qué préacticas, acontecimientos o establecimientos rurales demuestran la

presencia de potencialidad de turismo rural en Pehuen Co y Villa Arias?
1.3. Hipdtesis

H1: Las précticas, los acontecimientos programados y establecimientos existentes en el
partido podrian reconocerse como recursos turisticos potenciales capaces de atraer nuevos
segmentos de mercado y mitigar la estacionalidad en Pehuen Co, asi como los problemas de

comercializacion de la produccion en Villa Arias.

H2: Las iniciativas vinculadas a la organizacion de fiestas y ferias en el espacio rural y
rururbano del partido de Coronel Rosales, a pesar de constituirse como acciones que
involucran a la comunidad local y cuentan con apoyo estatal, presentan un escaso grado de

articulacion y complementariedad.
1.4. Metodologia y técnicas

La presente tesina tiene un enfoque mixto, tanto cuantitativo como cualitativo, ya que
permite combinar las fortalezas de los dos tipos de indagacion y lograr una perspectiva mas
amplia y profunda del tema. Asimismo, “los métodos mixtos logran obtener una mayor
variedad de perspectivas del fendmeno: frecuencia, amplitud y magnitud (cuantitativa) y

comprension (cualitativa)” (Herndndez Sampieri, 2018: 615).

En cuanto a la investigacion cuantitativa, “...ofrece la posibilidad de generalizar los
resultados mas ampliamente, otorga control sobre los fendmenos, asi como un punto de vista

de conteo y las magnitudes” (Hernandez Sampieri, 2014: 15).
Por otro lado, la investigacion cualitativa

“..proporciona profundidad a los datos, dispersion, riqueza interpretativa,
contextualizacion del ambiente o entorno, detalles y experiencias Unicas. Asimismo,
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aporta un punto de vista “fresco, natural y holistico” de los fendmenos, asi como
flexibilidad” (Hernandez Sampieri, 2014: 16).

Para abordar el tema se llevé a cabo un proceso de investigacion de tipo exploratorio y
descriptivo. Por un lado, la investigacion exploratoria tiene como fin “...examinar un tema o
problema de investigacion poco estudiado, del cual se tienen muchas dudas o no se ha
abordado antes” (Hernandez Sampieri, 2014: 91). Por el otro, la finalidad de los estudios
descriptivos es “...especificar las propiedades, las caracteristicas y los perfiles de personas,
grupos, comunidades, procesos, objetos o cualquier otro fendbmeno que se someta a un

analisis” (Hernandez Sampieri, 2014: 98).

En cuanto a las técnicas para la recopilacion de informacion se empled la revision de
bibliografia de fuentes primarias y secundarias en relacion a la temética desarrollada, junto
con salidas al terreno para la aplicacion de entrevistas con bajo grado de estructuracion a
informantes claves que aportaron contenido a la investigacion. Entre ellos, se consideraron
funcionarios publicos, representantes de organizaciones y entes, miembros de comité
organizadores de acontecimientos programados, propietarios de emprendimientos de la
localidad balnearia Pehuen Co y de Villa General Arias. Conjuntamente, durante el trabajo
de campo, se aplicaron cuestionarios semiestructurados a aquellos asistentes que
participaron en uno de los eventos considerados. Se recurrid a estos instrumentos de
recoleccion con el objetivo de conocer para, luego, analizar las percepciones de los actores

respecto del turismo alternativo y, dentro de este, el turismo rural.

Otra técnica empleada para la captacion de la realidad socio cultural de las comunidades y
para recabar datos sobre conceptos, historias y relaciones de los habitantes, fue la
observacion no estructurada y participativa. Con el fin de explorar el contexto cotidiano,
establecer vinculos, detectar procesos sociales y captar la riqueza del fendmeno a analizar,
se ha destinado parte del trabajo de campo a este procedimiento empirico a partir de registros
no sistematicos. Por otro lado, se confeccionaron y completaron fichas de relevamiento sobre

el patrimonio tangible e intangible relacionado a la modalidad de interes.

Por consiguiente, se realizd la codificacion, es decir, la traduccion de respuestas y datos a
categorias especificas a través de técnicas para el analisis de la informacidn. Respecto a los
cuestionarios aplicados, se proceso la informacién mediante la tabulacion de datos y la
representacion grafica. Finalmente, se interpretaron los resultados para la realizacion del
diagnostico y el disefio de propuestas, y se redactaron las conclusiones en funcién de las

hipdtesis planteadas.
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CAPITULO 2: Marco de referencia
2.1. Marco conceptual
2.1.1. Turismo alternativo

A fines de la década del 70, debido a la masificacion del turismo, las motivaciones y las
formas de vacacionar de la sociedad se han modificado sustancialmente. El desplazamiento
de grandes masas de visitantes hacia destinos turisticos, principalmente, de sol y playa dieron
como resultado un turismo de masas, concentrado y homogéneo desde el punto de vista de
la oferta y masificado desde la demanda. Como consecuencia de los efectos adversos en el
ambito econémico, ambiental y sociocultural, se ha propiciado el nacimiento y desarrollo

del turismo alternativo, con su mayor auge en los afios 90.

Es en este contexto que comienza a utilizarse el concepto de desarrollo sostenible!, y se
produce un cambio en la concepcién del turismo contemporaneo. La creciente sensibilidad
social por la calidad ambiental, el surgimiento de organizaciones no gubernamentales
(ONGs), el cuestionamiento hacia el modelo econdmico considerado no compatible con la
conservacion de recursos y la decreciente aceptacion del turismo de masas, sumada a la
demanda de nuevas experiencias turisticas, generaron que este ultimo sea reemplazado
gradualmente por nuevas modalidades de turismo sustentadas en principios como los que
plantean Schluter y Winter (1997)

“la realizacion plena del ser humano; una contribucion cada vez mayor a la educacion;
la igualdad de destino de los pueblos; la liberacion del hombre y el respeto por su
identidad y su dignidad; y la afirmacion de la originalidad de las culturas y el respeto
del patrimonio moral de los pueblos™ (Schliiter, 2003: 153).

Diversos son los términos que se han utilizado en contraposicion al turismo convencional,
tales como turismo blando, verde, responsable o de bajo impacto. Los rasgos que permiten
identificar al turismo alternativo, segin Schliter (2003), son el desarrollo de las actividades
en ambientes naturales sin grandes modificaciones antrépicas y, por lo tanto, sin
contaminacidn; la ordenacion de las actividades en pos de un bajo impacto ambiental y de
la satisfaccion de la experiencia del turista; los costos elevados dada la atencidon
personalizada de los guias a grupos pequefios; el soporte de infraestructura basica; y la

interaccidn directa entre los turistas y la comunidad local. Asimismo,

1 En 1987, la doctora Gro Harlem Brundtland, presidente de la Comisién Mundial sobre Medio Ambiente y
Desarrollo de la ONU, utiliza el concepto de desarrollo sostenible en su informe Nuestro Futuro Comun,
definiéndolo como el “... desarrollo que satisface las necesidades de la generacion presente sin comprometer
la capacidad de las generaciones futuras para satisfacer sus propias necesidades” (CMMAD, 1987: 59).

10
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“El turismo alternativo es un instrumento eficaz para el uso sostenido de los recursos
naturales y culturales (actividad sostenible); la planificacion es el instrumento vital para
el desarrollo armonico y sostenible de esta actividad; contribuye a la conservacion del
medio ambiente y beneficia econdmicamente a la poblacion local, siendo sensible a los
limites del ambiente natural y a las necesidades y deseos de las comunidades huéspedes”
(Schliiter, 2003: 154).

Es evidente el inicio de nuevas vias de desarrollo en turismo, tanto en la oferta como en la
demanda. En primer lugar, la segmentacion de la demanda genera una transformacion de la
oferta, flexibilizandola y, como resultado, creando diversidad de productos y diversificando

las formas de distribucion. En segundo lugar,

“El auge de las nuevas formas del turismo se produce en mercados con turistas muy
experimentados y saturados del producto tradicional, mas exigentes con la calidad del
producto, al que demandan mayores prestaciones y mas actividades que las
habituales...” (Garbellotti, Higaldo Gonzalez y Maya Frades, 2008: 5).

De hecho, la opcion por un turismo controlado y planificado surge como respuesta al
crecimiento de una nueva demanda cuya principal motivacion es el consumo del espacio
turistico valorando su paisaje, su naturaleza, su vida saludable, y su tranquilidad; al mismo
tiempo que pretende una mayor personalizacion, flexibilidad y calidad de los servicios.
Segun Garbelloti et al. (2008) es un turista mas activo, interesado por ser actor y participe
de las actividades, por interactuar con el medio local y por tener nuevas sensaciones y
experiencias; es sensible al medio ambiente y reclama mas proteccion y mejor conservacion

del mismo.

Lo dicho hasta aqui supone que el turismo alternativo requiere un nuevo planteamiento de
conceptos, funciones y decisiones que garanticen la conservacion de los recursos naturales
y la preservacion del patrimonio cultural de la poblacién. Bajo la denominacién de turismo
alternativo se agrupan distintas formas de turismo que pueden diferenciarse segun las
motivaciones de viajes. Por esto, pueden identificarse formas de turismo cultural, de

naturaleza, de aventura y deportes, ecoturismo Yy, por supuesto, turismo rural.

2.1.2. Turismo rural

(3

El turismo rural se plantea como una modalidad en la que “...la cultura rural es un
componente clave del producto ofrecido” (Roman y Ciccolella, 2009: 14). Se entiende por
turismo en el medio rural al conjunto de actividades que se desarrollan en un entorno rural,
excediendo el alojamiento, y que pueden constituirse para los habitantes de dicho medio en
una fuente de ingresos complementarios a los dependientes del sector primario,
convirtiéndose de esta manera en un rubro productivo mas dentro de la empresa agropecuaria

(OMT, 1998).

11
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Es oportuno mencionar que “el turismo rural goza de las caracteristicas genéricas del turiSmo
alternativo” (Garbellotti, Higaldo Gonzalez y Maya Frades, 2008: 10), tales como una oferta
diversificada y flexible cuya distribucion en tiempo y espacio es dispersa y de baja
concentracion; una gestion turistica participativa que pretende la presencia de
emprendimiento locales y de pequefia escala y la obtencion de financiamiento para la
conservacion del area; la desestandarizacion de los atractivos, auténticos y singulares; y una
demanda segmentada y de bajo volumen que realiza actividades de bajo impacto en los
atractivos, a lo largo de todo el afio.

El Proyecto Nacional de Turismo Rural (2008), dependiente del Ministerio de Turismo de

la Nacion (MINTUR), define al turismo rural como

“...toda modalidad turistico recreativa que se desarrolla en establecimientos del ambito
rural o en sus inmediaciones y que permite al visitante conocer, compartir y aprender
otras costumbres y tradiciones, a través de actividades productivas y culturales
cotidianas, sensibilizandolo sobre el respeto y valor de la identidad cultural de las
comunidades y pueblos rurales” (PRONATUR, 2008: 1).

Dicha definicién es la misma que se emplea en el Plan Federal Estratégico de Turismo
Sustentable (MINTUR, 2005: 108), en el que se encuentran las bases de las politicas
turisticas para el periodo 2006-2016. Este documento menciona los principales productos
turisticos de Argentina y los clasifica como: sol y playa, turismo cultural, cientifico, de salud,
de deportes, de interés especial y turismo activo. Bajo este ultimo, se incluye al turismo rural,
junto al ecoturismo y turismo de aventura. En su actualizacion del afio 2011, se caracteriza
a esta modalidad como un producto turistico posicionado a nivel nacional e internacional
gue permite desestacionalizar la demanda ya que puede desarrollarse en cualquier época del
afio. Asimismo, genera flujos turisticos por parte de un amplio segmento de mercado y
perfiles, principalmente extranjeros, y cuenta con una oferta diversa de establecimientos
como estancias, chacras, restaurantes de campo, etc. que brindan distintos servicios y

actividades.

Por su parte, la ex Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Alimentos de la Nacion
(2000) resalta los rasgos distintivos de este tipo de turismo como son la genuinidad, el
respeto por el ambiente, la revalorizacion de la cultura rural, la atencién personalizada, el rol
educativo y su caracter interactivo. Es una forma de ofrecer a los visitantes la oportunidad
de disfrutar del entorno fisico y humano del espacio rural y de participar en las actividades,
tradiciones y estilos de vida de la poblacion local. De igual modo, Barrera destaca la

autenticidad del turismo rural ya que es una modalidad “...de iniciativa local, de gestion
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local, con efectos locales, marcado por paisajes locales que valoriza la cultura local”
(Barrera, 2006: 72).

Romén y Ciccolella sostienen la importancia de la sustentabilidad en esta modalidad ya que
debe perdurar ecoldégicamente en el largo plazo, teniendo en cuenta las opiniones de la
poblacién local y garantizando un destino turistico sostenible. De este modo,

““...el turismo rural se constituye en una actividad sostenible para los territorios rurales,
a través de la permanencia y el aprovechamiento 6ptimo de los recursos, la integracion
de la poblacién local, la preservacién y mejora del entorno y la valorizacion de las
culturas locales; todo en armonia con adecuados criterios de rentabilidad para el sector
privado involucrado” (Roman y Ciccolella; 2009: 16).

Ernesto Barrera (1996) en el Proyecto de Organizacion de la Red Argentina de Turismo
Rural (RATUR) incorpora en la definicion del turismo rural la perspectiva de la demanda,
al mencionar que implica “...actividades que se desarrollan en el &mbito rural y que resultan
de interés para los habitantes de las ciudades por sus caracteristicas exaticas, tradicionales,
romanticas, diferentes del estilo usual de vida” (Barrera, 1996: 6), destacando, de esta
manera, que la motivacion de la demanda incluye el contacto respetuoso con el entorno y
una interrelacion con la poblacion local. Asimismo, segun Josep Antoni Ivars Biadal, las
motivaciones de la demanda son diversas, aunque focaliza en la existencia de “...una
valoracion positiva hacia lo rural” (Ivars Baidal, 2000: 74). En concordancia, debe indicarse
la existencia de diversas motivaciones y, por lo tanto, la variedad de productos turisticos que
se desarrollan en un espacio rural, desde el agroturismo, el turismo cultural, deportivo, de

aventura hasta el turismo de naturaleza.

Cabe destacar que el Programa de Turismo en el Espacio Rural de la Republica Argentina
(TERRA) lanzado por el Ministerio de Turismo de la Nacion Argentina en el afio 2010
realiza una diferenciacion conceptual entre turismo rural y turismo en el espacio rural. Se
refiere al turismo rural cuando el elemento principal de la oferta es la cultura rural por lo
cual se establecen denominaciones especificas como agroturismo o turismo cultural,
coincidiendo de cierta manera con la definicion de la Organizacién Mundial del Turismo
(OMT) (2001)%; mientras que el turismo en el espacio rural se refiere a aquellos movimientos
turisticos que se desarrollan en un medio no urbano pero la motivacion y las practicas no

estan relacionadas con lo rural. Es en este sentido que el MINTUR organiza las prestaciones

2« la caracteristica distintiva de los productos de turismo rural es el deseo de ofrecer a los visitantes la
posibilidad de experimentar el entorno fisico y humano del medio rural, y en la medida de lo posible, permitirles
participar en las actividades, tradiciones y estilos de vida de los habitantes locales” (OMT, 2001).
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que se despliegan en este espacio en 8 agrupamientos segun ciertos criterios de

diferenciacion (Figura 1).

Figura 1
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Diversos son los autores que aportan bibliografia relativa al turismo rural, por lo cual existen
varios conceptos de la actividad turistica en el espacio rural. Tulik (1999) define categorias
utilizadas por algunos de ellos como turismo verde, naturalista, turismo campestre, de

habitacidn, de retorno, de estancias, de granjas y agroturismo.

Mas alla de las diferentes conceptualizaciones existentes, se puede mencionar que todas
coinciden en las ventajas que genera el turismo rural, sefialadas por Barrera (2006), ya sea
la creacion de empleo debido a una mayor demanda de mano de obra para servicios turisticos
en el campo, la reduccion del despoblamiento rural, la incorporacion de mujeres y jovenes
en el mercado laboral, el fomento del asociativismo de los productores, el aumento y la

diversificacion de los ingresos, entre otras.
2.1.3. Espacios rurales y rururbanos

El turismo toma el adjetivo de rural cuando se desarrolla en un entorno geogréafico especifico,
en el espacio rural. Por este motivo, en pos de comprender adecuadamente esta modalidad

es imprescindible analizar las caracteristicas del espacio donde la misma se lleva a cabo.

Segun lvars Baidal (2000: 60) “...los factores tradicionales que definen la percepcion

turistica de los espacios rurales” son el paisaje natural y poco alterado, la presencia exclusiva
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de la actividad agraria, la conservacion de practicas culturales antiguas, bajas densidades de
poblacién, costumbres sociales homogéneas y el aislamiento por carencia de infraestructuras

de comunicacidn.
Existen multiples definiciones del espacio rural, entre ellas se puede conceptualizar como

“...ambito territorial de baja densidad poblacional relativa con una infraestructura y
equipamiento directamente vinculado a la valorizacién de las actividades productivas
agro-silvo-pastoriles, en donde predomina una relacién directa entre naturaleza y
sociedad y donde existe una identidad especifica construida histéricamente” (Sili, 2002:
73).

Son diversos los criterios utilizados para definir este término, desde la cantidad de poblacién
y su estructura profesional, las actividades productivas, las instalaciones industriales, los
servicios ofrecidos, las caracteristicas geograficas, entre otros. No obstante, la mayoria de

los autores coinciden en que los espacios rurales pueden ser caracterizados como

“...territorios mas dinamicos, con capacidad de ofrecer diversos productos y servicios,
aprovechando las riquezas paisajisticas, el patrimonio cultural y arquitecténico, la
ubicacion, y fundamentalmente, la capacidad de la poblacion local que busca utilizar de
forma sustentable los recursos locales” (Eciolaza, 2019).

La concepcion del mundo rural ha cambiado con el transcurrir del tiempo a causa de la
evolucion de la estructura economica y social determinantes en el desarrollo de estos
territorios, por lo cual existen distintos enfoques conceptuales del espacio rural. Diversos

autores han presentado dichos enfoques, como Berardo (2019), Nogar (2010) y Sili (2002).

En primer lugar, la teoria dicotomica o de oposicion rural-urbano (1940-50) plantea que
“...es rural todo aquel espacio habitado que no es urbano” (Sili, 2002: 75). El campo y la
ciudad son opuestos, no solo por las diferencias de tamafio, forma, estructura social, politica
y econémica sino también por la relacioén entre el hombre agricultor y la naturaleza, en
contraposicién al acercamiento de la ciudad a las construcciones creadas por el hombre.
Dicho contraste se debe a que “los espacios rurales han sido percibidos histoéricamente como
espacios productivos asociados a actividades primarias...” (Ivars Baidal, 2000: 70), como
unidades estaticas, envejecidas, dependientes de los tiempos de la naturaleza, contrario a los

tiempos industriales y comerciales de la ciudad.

A partir de la década del 60, cobra importancia la teoria del continuum, cuya principal
intencion es “...explicar el proceso de urbanizacion del campo con la finalidad de superar la
vision dicotomica entre lo rural y lo urbano” (Berardo, 2019: 321). De esta manera, propone
la existencia de un espacio de transicion entre el espacio rural y el urbano, donde se funden

caracteristicas tradicionales y modernas, como resultado del crecimiento de los flujos y la
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movilidad rural-urbana (Nogar, 2010). Los aspectos que antes distinguian estos dos espacios
ya no tienen vigencia, por esto, las diferencias entre ciudad y campo son cada vez menores

y lo rural ya no se define en funcion de lo agrario.

Finalmente, Nogar (2010), a través del enfoque de la nueva ruralidad, pasa de un andlisis de
lo rural productivista basado en lo sectorial, principalmente, en la actividad agricola, a otro
analisis sistémico y multidisciplinar de los espacios rurales, donde se interpretan y visualizan
los cambios como nuevas oportunidades, alternativas y estrategias ademas de las
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productivas. Se abordan los espacios rurales como “...un todo integrado, articulado,
interrelacionado y pluriactivo” (Nogar, 2010: 28). Estos territorios dindmicos, cambiantes y
flexibles son interpretados como espacios multifuncionales y, por lo tanto, integrados a lo

global y lo local simultdneamente.

La descripcion anterior sobre las transformaciones acontecidas en el mundo rural muestra la
repercusion de la modernizacion y la globalizacion en la dindmica de los espacios rurales,
por lo tanto, es oportuno introducir el concepto de espacio rururbano, la franja de transicion
entre el espacio rural y el urbano. Son numerosas las disciplinas y los autores (Anton i Clavé
e Ibarguren Aizpurua, 1993; Barsky, 2010; Segrelles Serrano, 2015; Hernandez Puig, 2016)
que definen este espacio de distintas maneras, ya sea como periurbano, ecotono urbano-rural,
ciudad difusa o dispersa, territorios de borde, periferia urbana, la interfase ciudad-campo,

espacio transicional. Barsky lo describe como

“Un territorio productivo, residencial y de servicios que se desarrolla en el contorno de
las ciudades. Se genera cuando un centro alcanza determinadas dimensiones, es decir,
cuando conforma un mercado de alcance regional que requiere ser abastecido desde las
cercanias” (Barsky, 2010: 15).

A pesar de los distintos nombres que se le atribuyen a este espacio, los autores coinciden en

ciertas caracteristicas del mismo, tales como

“...pauta de ocupacion del territorio en continuo cambio; las explotaciones agricolas
son de pequefio tamafio (como consecuencia del incremento de valor de la tierra previo
a su desarrollo urbano); la produccién agricola es intensiva (por tener la demanda
asegurada); la poblacion es mdvil y de densidad moderada o baja; la expansion
residencial es rapida (representando el area de mayor crecimiento de la ciudad); la
dotacion de servicios y equipamientos publicos es incompleta; y las operaciones
especulativas de edificacion suelen ser frecuentes” (Colledge, 1960 en Hernandez Puig,
2016: 4).

En cualquier caso, los espacios periurbanos son el resultado de la continuidad y pervivencia
de la actividad agropecuaria tradicional que ha originado un patrimonio cultural tangible e
intangible que debe ser conservado, valorizado y legado a las generaciones futuras (Segrelles
Serrano, 2015).
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En definitiva, el periurbano posee “...la mayor complejidad de usos del suelo mezclados que
puede observarse en toda la Tierra” (Capel, 1994: 137). Por lo tanto, es imprescindible

(13

analizar las nuevas relaciones y dinamicas entre espacio rural y urbano, como “...la

complementariedad, la transicion y el encuentro” (Alamo y Haag, 2019: 4).
2.1.4. Procesos de transformacion en los espacios rurales y rururbanos

El espacio rural y el periurbano deben interpretarse en funcion de los cambios ocurridos en
las Gltimas décadas en dichos territorios, asociados al concepto de la nueva ruralidad,
multifuncionalidad, pluriactividad y neorruralidad. Los cambios en la produccion, en las
funciones, en las actividades y los servicios, en las formas de ocupacion del espacio

aumentan la complejidad econémica, social, demografica y cultural de estos espacios.

En este punto, es necesario, desarrollar los procesos que han transformado los espacios de
estudio en pos de comprender la forma en que se inserta y se desarrolla el turismo y la

recreacion.
2.1.4.1. Multifuncionalidad

En concordancia con las transformaciones acontecidas en los espacios rurales y rururbanos,
surge el concepto de multifuncionalidad en el afio 1992 en la Conferencia de las Naciones
Unidas sobre Medio Ambiente y Desarrollo celebrada en Rio de Janeiro (Cumbre de Rio) y,
a partir de ese momento, se multiplican los estudios y las definiciones de dicho término. Se
desarrolla de forma sincrénica con la nocion de nueva ruralidad, como reaccion a los efectos
de la globalizacion y buscan centrarse en los vinculos e interacciones que frenen las

diferencias entre lo rural y urbano.

En los espacios rurales y rururbanos se evidencia la multifuncionalidad, definida como “...el
desarrollo de maltiples actividades que trascienden el uso agropecuario del espacio, hacia la
revalorizacion de los recursos naturales, la innovacion tecnoldgica y el empleo rural” (Alamo
y Haag, 2019: 6).

La multifuncionalidad permite que se desarrollen multiples servicios en los espacios, mas
alla de la tradicional agricultura, gracias a la incorporacién de otras actividades alternativas
productivas y comerciales que generan ingresos no agricolas a partir del aprovechamiento
de recursos y del paisaje. Se produce una transicion y una complementariedad entre un
espacio productor de materia prima y un espacio de ocio con recursos naturales y culturales
(Pellizza y Ercolani, 2013). De esta manera, este término incluye todas las funciones de los

espacios rurales, como
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“...la produccion de alimentos e insumos agroindustriales; la defensa de los valores
paisajisticos y ambientales, considerando las externalidades positivas y negativas de los
diferentes usos; el habitat permanente o temporaria; la movilidad de factores y de
actores; los servicios ambientales, entre otras funciones” (Nogar, 2010: 26).

En este sentido, surgen las actividades ligadas al turismo que comienzan a tener un rol
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importante en la integracion de cadenas productivas, a causa de “...el aumento de la
disponibilidad de tiempo y la capacidad de consumo de la poblacién metropolitana, la
minimizacion de las distancias a recorrer y la busqueda de nuevas ofertas para el tiempo de
ocio” (Anton 1 Clavé e Ibarguren Aizpurua, 1993: 64). Se concibe al turismo como una
alternativa cuando las actividades agricolas ganaderas no alcanzan para sostener las

exportaciones, y como una forma de abordar un desarrollo econdmico sustentable.

Finalmente, desde la multifuncionalidad, se debe plantear la relevancia que adquiere el
espacio rural y periurbano a partir de estas nuevas formas de apropiacion asociadas al ocio
y a la recreacion. En otras palabras, se desarrolla ““...un proceso de valorizacion de estos
espacios, con fines recreativos, motivado por las necesidades de esparcimiento de los
habitantes urbanos, ya que ofrecen espacios verdes, tranquilidad, seguridad y la cercania en

tiempo y distancia a los centros urbanos” (Alamo y Haag; 2019: 2).

En funcion de una perspectiva multifuncional, el turismo se convierte en un instrumento de
desarrollo territorial y de fomento de identidades gracias al rescate de los propios recursos
geograficos, gastronomicos, historicos y discursivos, presentdndose como una alternativa de

desarrollo.
2.1.4.2. Neorruralidad

A lo largo del siglo XX, y especialmente desde la década del 70, se observa un flujo
migratorio desde la ciudad hacia el medio rural, denominado por diversos autores como
neorruralidad. Los valores caracteristicos del campo que se creian en vias de extincion
renacen y son reinventados por habitantes de la ciudad que comienza a trasladarse hacia los

espacios rurales con un proyecto vida diferente al habitual (Trimano, 2019).

Este fendmeno implica un cambio de territorialidad, es decir, un cambio en las relaciones

existentes entre los individuos y su entorno que implican

“La difusion de nuevas formas de ruralidad de produccion, servicios o residencia que
vuelven a dar vida a las areas rurales o rururbanas o renuevan su poblacion y las
dinamicas sociales (...) Estos procesos impulsan una diversidad y complejidad creciente
del mundo rural que puede interpretarse como sistemas de accion territorial donde las
politicas publicas, acciones colectivas y emprendedorismo privado muestran nuevas
formas de articulacion y gobernanza” (Haag y Bustos Cara, 2017).

18



FERRO, J. (2021)

Por consiguiente, los denominados neorrurales, al promover nuevas actividades o formas de
valorizar los recursos, permiten interpretar formas de territorialidad urbano rural. Asi, son
neorrurales todas aquellas personas que se marchan de la ciudad y se encaminan al campo
en basqueda de una forma de vida alternativa, en pos de desarrollar diversas actividades.
Dentro de las motivaciones de este grupo, se pueden mencionar la recuperacién de la

sensacion de libertad, autenticidad, pureza, tranquilidad y simpleza de la vida en el campo,

“...el mayor contacto con la naturaleza, la posibilidad de producir parte de sus propios
alimentos (...), asi como el disfrute de un ambiente asumido como mas saludable,
simple y agradable harian parte de un nuevo y deseado estilo de vida (...), la emocién
proporcionada por el encuentro con “algo” que fue perdido en la ciudad, es decir, con
elementos considerados ausentes de la imagen contemporanea de ciudad” (Méndez
Sastoque, 2013: 36).

En este contexto, el espacio rururbano constituye un espacio social cada vez mas
heterogeneo gracias a las modificaciones demograficas que genera el asentamiento temporal

0 permanente de neorrurales.

En primer lugar, como se mencion0 anteriormente, en este espacio de transicion se
desarrollan diferentes actividades, entre las cuales se destacan los emprendimientos de
agricultura familiar. Segun Segrelles Serrano (2015) los agricultores familiares cumplen con
tres funciones: la produccion agricola, la ocupacién del territorio y su conservacion, y la

persistencia del empleo en el medio rural.

Dentro de los beneficios que genera la agricultura familiar, se mencionan la facilitacion de
productos frescos en la ciudad junto al ahorro energético por las cortas distancias en el
traslado de los mismos; la preservacion del paisaje, las unidades de produccion y los espacios
verdes; la delimitacion del proceso de urbanizacion; la oferta de trabajo; la promocion de
arraigo en el campo; y la visibilizacién del periurbano como espacio productivo (Feito, Boza
y Peredo, 2019). Gracias a la cercania del periurbano a la ciudad se logra desarrollar un
comercio de proximidad, lo cual implica una fuerte conexion entre los agricultores y

consumidores.

Por otro lado, los emprendimientos no solo se benefician a través de la comercializacion de
sus productos frescos, sanos y nutritivos, sino también de los flujos de visitantes urbanos ya

que

“...es cada vez mas habitual que los residentes de espacios urbanos se desplacen durante
los fines de semana o dias no laborables para realizar actividades al aire libre y en
contacto con la naturaleza. Se trata de una actividad realizada a lo largo de todo el afio,
por lo que este tipo de practicas recreativas permiten en buena medida reducir la
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estacionalidad y contribuir al desarrollo de dinamicas productivas que benefician a las
localidades” (Haag y Martin, 2018: 1039).

Conviene resaltar, entonces, que el proceso migratorio de lo urbano a lo rural da cuenta de
lo que acontece en la sociedad actual, de los factores que intervienen en la nueva ruralidad.
Para Méndez Sastoque (2013) esto implica la busqueda de vias de escape del modo de vida
urbano por parte de los ciudadanos, la articulacion multifuncional entre espacios urbanos y
rurales, la pérdida de la calidad de vida en el medio urbano y la revalorizacion de lo rural
como espacio alternativo de vida.

2.1.4.3. Pluriactividad

Como se ha observado anteriormente, las interpretaciones que se utilizaban para distinguir
el espacio rural del espacio urbano que consistian en considerarlos categorias opuestas
(rural/urbano, campo/ciudad, tradicional/moderno), actualmente ya no son suficientes para
explicar las nuevas realidades y, por esto, se ponen en duda a partir de la aparicion del
concepto del espacio periurbano. Esto implica una nueva vision de los procesos sociales
agrarios y, por lo tanto, la incorporacion de nuevas denominaciones como la pluriactividad.

(13

La misma se basa en las “...multiples formas de trabajo realizadas por poblaciones
tradicionalmente rurales, sobre todo de origen de la agricultura familiar, y que no son

puramente agricolas” (Henriquez, Zechner, Cioce Sampaio, 2010: 25).

De igual manera, es definida como “...un fendmeno que presupone la combinacion de dos
0 mas actividades, siendo una de éstas la agricultura, en una misma unidad de produccion”
(Schneider, 2009: 210). Dicha interaccion es heterogénea y diversificada ya que depende de
las estrategias sociales y productivas de las familias y de las caracteristicas del territorio, por
lo cual “...son varias las causas que pueden afectar la aparicién de la pluriactividad en el
medio rural, se puede afirmar que no existe un unico tipo de pluriactividad y que su variacion

transcurre de los propios factores que estimulan su aparicion” (Schneider, 2009: 214).
Segun Neiman et al., los productores familiares pluriactivos conforman

“...un estrato heterogéneo tanto en términos de las causas que les dan origen como de
las caracteristicas concretas que asumen, pudiendo variar de acuerdo al tamafio y a la
composicion del grupo familiar, al tipo de trabajo fuera de la explotacion, al lugar de
residencia del hogar, a las caracteristicas del entorno, entre las dimensiones mas
importantes” (Neiman, Bardomas, Jimenez, Blanco, 2002: 10).

En muchos casos, es considerada una nueva practica empleada por los hogares en los
espacios rurales para subsistir, sin embargo, el uso de distintas fuentes generadoras de

ingresos es una caracteristica que ha estado presente a lo largo de la historia, aunque de
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manera menos evidente (Martinez, 2010). La diferencia radica en que esta combinacién de
actividades deja de ser ocasional y temporal para convertirse en una estrategia de las familias

rurales para ingresar y permanecer en el mercado laboral.

Los habitantes rurales viejos o nuevos, productores o no, propietarios o no, son incentivados
a una pluriactividad mas diversa a traves de distintos aportes como son la diversificacion
productiva, ya que es una alternativa del uso del suelo, asi como de creacién de empleo y de
arraigo rural porque genera mano de obra, ya sea para la produccién artesanal, de alimentos
o laatencion de turistas. Una de las potencialidades es que constituye una forma de promover
estrategias sostenibles de diversificacion del modo de vida de las familias rurales.

A partir de esta concepcion, la actividad turistica se inserta en el espacio rural y rururbano,
y a pesar de que era una actividad, inicialmente, considerada urbana, actualmente, refleja
una realidad en la cual lo rural ya no es exclusivamente agricola. La pluriactividad es, al
mismo tiempo, causa y efecto de la aparicion de las actividades no agricolas. Se puede
agregar que representaria una solucién a algunos de los principales problemas que afectan a
las poblaciones rurales, tales como la falta de empleo, de ingresos, la vulnerabilidad social,

el éxodo rural, entre otros.
2.2. Marco situacional
2.2.1. Antecedentes del turismo rural en Argentina

El turismo rural comenzo a desarrollarse en Argentina hacia fines de la década del 80,
momento en el cual la rentabilidad de los establecimientos rurales inicia su declive. Tal es
el caso de la region patagdnica donde surgen las primeras iniciativas a causa de la caida de
los precios de su principal actividad productiva, la lana; por lo tanto, la actividad turistica se
configura como una alternativa frente a la reduccion de los ingresos y significé para los
productores la Unica forma de mantener sus establecimientos (Barrera, 2006). Desde la

década del 90 hasta principios de 2002,

“...en Argentina se implementé un modelo de apertura econdmica bajo politicas
neoliberales. En el &mbito rural ello implico una reestructuracién productiva bajo la
aplicacion de nuevos paquetes tecnoldgicos, desregulacion, entre otros. Aquellos
productores que no pudieron reconvertirse o incorporar los nuevos requerimientos de
produccidn, debieron buscar otras alternativas de ingreso...” (Pérez Winter, 2019).

Para el afio 2001, Argentina se encontraba en plena crisis econdmica. En este marco, los
conceptos de nueva ruralidad, de multifuncionalidad y el del empleo rural no agricola se
combinan con la saturacién de destinos turisticos tradicionales, y dan como resultado el

inicio de una nueva forma de hacer turismo. Es decir,
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“...se asistio al surgimiento de nuevos destinos ligados a nuevas formas de consumo
turistico, més diferenciadas y cualitativas, dentro de las cuales, las modalidades
asociadas al turismo en el espacio rural encontraron un dmbito propicio para su
desarrollo” (Pelliza y Ercolani, 2013).

En este contexto, el turismo rural se plantea como una alternativa de desarrollo local y
territorial, teniendo como base las primeras experiencias de productores patagonicos que
comienzan a brindar servicios a turistas como una forma adicional de rentabilidad, y luego,
desarrollandose en la mayoria de las provincias del pais. Para ello, el sector publico ha
acompafiado este proceso a través de distintas instituciones, organizaciones o normativas
que, ya hace mas de 20 afios, pretenden regular y promover el turismo en el pais,

principalmente, la modalidad rural.

Uno de los primeros organismos que promovio oficialmente el turismo rural fue el Instituto
Nacional de Tecnologia Agropecuaria (INTA) cuando, en la década del 90, productores
patagonicos solicitan asistencia técnica frente a la desregulacion de la actividad agraria.
Asimismo, crea la Red Argentina de Turismo Rural (RATUR) en 1997, y a partir de la misma
“esta entidad actiia como central de reservas de alojamientos rurales en el pais, participa de
eventos de turismo con el objeto de promocionar las actividades de sus asociados, genera

vinculos de cooperacion entre sus miembros, etc.” (Schliiter, 2003: 168).

El INTA, siguiendo la linea del Plan Estratégico Institucional (PEI) iniciado en el 2005,
desarrolla en el afio 2003 el Programa Federal de Apoyo al Desarrollo Rural Sustentable

(ProFeDer), cuya mision es

“...promover la innovacion tecnoldgica y organizacional de los actores del medio rural,
el desarrollo de sus capacidades y el fortalecimiento de la competitividad regional y
nacional, generando un ambito de equidad social y sustentabilidad en apoyo al
desarrollo local” (Roman y Ciccolella, 2009: 23).

A través de diversos subprogramas, como Cambio Rural (CR) creado en 1993, pretende que
agricultores familiares, pequefios y medianos agropecuarios, pymes agroalimentarias y
agroindustriales logren la innovacidn, el asociativismo, el fortalecimiento y la generacion de
valor agregado en sus productos. Este Programa fue relanzado en 2013 bajo el nombre de
Cambio Rural Innovacion e Inversion (CRII), y trabaja con grupos de 8 a 12 productores
familiares, PyMESs agropecuarias y cooperativas, guiados por un promotor asesor, quien
fomenta el trabajo en equipo y vincula a los integrantes del grupo con el resto de los actores
del Programa. Dicho instrumento de politica pablica “...es muy exitoso en el sentido de que

genera ingresos, valor agregado, formalizacion de actividades, mejoras en las condiciones
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de seguridad laboral, conocimiento y capacitaciones que, antes del programa, no estaban”

(Castoldi, 2021).

Por otro lado, la ex Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Alimentos (SAGPyA), ha
llevado adelante, las primeras medidas para el desarrollo del turismo rural, entre ellas la
creacion del proyecto Rutas Alimentarias en 1998; la utilizacion de sellos y certificaciones
(Sello Alimentos Argentinos, Indicacién Geografica y Denominacion de Origen); la puesta
en marcha de programas como el Programa Argentino de Turismo Rural Raices en el 2000,
junto a la Secretaria de Turismo de Nacion (SECTUR) y el Programa Nacional de Turismo
Rural (PRONATUR) en el afio 2008, junto a INTAy SECTUR.

En el 2005 se promulga la Ley Nacional de Turismo N° 25.997, lo cual permite que “...el
turismo deja de ser institucionalizado como actividad de ocio y recreacion (Ley 145743) para
ser proclamado como una verdadera actividad economica” (Schenkel, 2018: 12). Dicha ley
establece las actividades consideradas turisticas, entre las cuales las siguientes pueden
englobarse dentro del turismo rural: ecoturismo, pesca deportiva, alojamiento en estancias,

refugios de montafa, turismo aventura, entre otras.

En este contexto, surgio el Plan Federal Estratégico de Turismo Sustentable, desarrollado
por SECTUR para fijar las politicas turisticas para el periodo 2006-2016 y sus
actualizaciones en 2011 y 2014 con proyeccion al 2020 y 2025 respectivamente. Comprende
diversos programas relacionados al turismo rural con el fin de “...generar un turismo
inclusivo a partir del desarrollo local, promoviendo modalidades participativas y que se

articule la colaboracion del sector publico y privado...” (Pérez Winter, 2019).

A partir del afio 2010, el Ministerio de Turismo de la Nacion, impulsa el Programa de
Turismo en el Espacio Rural de la Republica Argentina (TERRA), el cual “...busca priorizar
el desarrollo y posicionamiento de una oferta inclusiva, procurando una mayor equidad en
la distribucion de los beneficios econdmicos del turismo en los espacios rurales” (Pelliza y

Ercolani, 2013).

Cabe destacar, también, que en 2016 se inaugura el programa CocinAr en pos de reforzar el
turismo gastronémico a través de la valorizacion del patrimonio culinario local, de la cadena

de valor y las economias regionales. Paralelamente, se aprueba la Ley N° 27.324 de

% La primera Ley Nacional del Turismo N° 14574 fue sancionada en el afio 1958. Como resultado, el turismo
ingreso en la agenda politica nacional como una estrategia complementaria al proceso de profundizacion de la
industria nacional. Rigi6 la organizacion y el funcionamiento de la Direccion Nacional de Turismo a traves de
una visién mirada técnica, estructural e ideoldgica (Luciano y Miranda, 2021).
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Promocion de Pueblos Rurales Turisticos con el objetivo de regular y promover el turismo
sustentablemente en localidades pequefias. Siguiendo el mismo objetivo, en 2017, la
SECTUR implementa el Programa Pueblos Auténticos junto a la Comision Nacional de
Monumentos, Lugares y Bienes Histdricos que incorporaba pueblos que no superen los 7
mil habitantes y posean patrimonio cultural o natural, tangible o intangible, que plasme la

identidad de la poblacion.

En sintesis, entre las décadas de 1990 y la actualidad, diversos organismos estatales han
implementado una serie de programas y se han generado normativas que buscaron regular y
promover el turismo en el pais, y en ese contexto, la modalidad rural adquirié relevancia
(Figura 2).

Figura 2
Linea de tiempo de los principales antecedentes de turismo rural en Argentina
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Fuente: Ferro, J., 2021.
2.2.2. Antecedentes del turismo rural en la regidn del Sudoeste Bonaerense

La regidn del Sudoeste Bonaerense se encuentra ubicada, como su nombre lo indica, en el
sudoeste de la provincia de Buenos Aires y adquirio identidad propia a partir de su creacion
por la Ley Provincial N° 13647, promulgada en el afio 2007, en la que se la diferencia de
“...los restantes partidos que integran la provincia de Buenos Aires, atento a sus
caracteristicas edafo-climaticas y productivas” (Poder Legislativo Provincia de Buenos
Aires, 2007: 1).

Por otro lado, a partir de la reglamentacion de la Ley N° 14209/10 que regula la actividad
turistica en la provincia mediante el Decreto Reglamentario N° 13/14, se concreta la

regionalizacion turistica de la provincia de Buenos Aires. Ademas, se determina la creacion
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del Consejo Provincial de Turismo (COPROTUR), el cual permitié conformar 7 Polos de
Desarrollo Turistico* con los 135 municipios bonaerenses. La region Sudoeste Bonaerense
se enmarca en el polo nimero cinco, el cual se encuentra integrado por los partidos de Adolfo
Alsina, Bahia Blanca, Carmen de Patagones, Coronel Dorrego, Coronel Pringles, Coronel
Rosales, Coronel Suarez, Guamini, Monte Hermoso, Puén, Saavedra, Tornquist y Villarino.

La produccién agricola ganadera, orientada a la cria de vacunos y a los cultivos cerealeros,
constituyd su matriz productiva siendo la principal fuente de ingresos, incorporandose en
importancia y con el tiempo, la industria y el comercio. A pesar de no ser la actividad
econdmica principal en la mayoria de los partidos, se puede afirmar que el turismo se
constituye como una actividad complementaria y una estrategia de dinamizacion para los

municipios.

Dentro de las ventajas que genera el turismo en el entorno rural se destaca la diversificacion
economica, el fortalecimiento organizativo, la posibilidad de crear redes locales y regionales
con empresarios y técnicos del sector. En relacion con esto ultimo, se reconoce la presencia
de la Red de Turismo Rural de la provincia de Buenos Aires en la region. Esta red de trabajo
asociativa regional esta integrada por pequefios y medianos productores agropecuarios y
prestadores de servicios, aproximadamente 60 familias, enmarcadas institucionalmente por
el INTAy el Programa Cambio Rural del Ministerio de Agricultura Ganaderia y Pesca de la

Nacion.
En cuanto a los servicios que componen la oferta se mencionan

“...alfareria, almacenes de ramos generales, artesanias en telar, cabalgatas, caminatas
en llano y por las sierras, criaderos de cerdos y de gallinas de raza, chocolateria
artesanal, emprendimientos de permacultura, espacios de venta de productos
regionales y agroalimentos, espacios rurales de arte, granjas educativas, hilados,
huertas demostrativas, mermeladas artesanales, miel y derivados, museos rurales,
plantaciones de aromaéticas y olivicolas, producciones del agro como atractivo
turistico, pulperias, restaurantes ubicados en el espacio rural con menus de comidas
tipicas, servicios de excursiones por guias de turismo y guias bagqueanos, tambos y
queserias, viveros” (Colonnella, 2021).

Los diferentes grupos enmarcados en el Programa Cambio Rural estdn ubicados en Pedro
Luro, La Salada y zona rural de Villarino, Cabildo y zona rural de Bahia Blanca, Villa

General. Arias y zona rural de Coronel Rosales, Dufaur, Colonia San Martin de Tours y zona

* En el articulo N° 18 del Decreto Reglamentario N° 13/14 se define a los Polos de Desarrollo como “...aquellas
unidades territoriales sobre las que se propone una vision de desarrollo turistico integral y cuya caracterizacion
esta dada por sus recursos naturales y paisajisticos; sus recursos culturales, patrimoniales e historicos; su perfil
econémico-productivo; el sistema de conectividad existente; sus localidades mas significativas; y su oferta y
demanda turistica” (Departamento de Jefatura de Gabinete de Ministros, 2014).
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rural de Saavedra, Pueblo San José, Pueblo Santa Maria, Pifieyro, Cura Malal y zona rural

de Coronel Suérez, y zona rural de Tornquist (Figura 3).

Figura 3
Grupos de la Red de Turismo Rural de la Provincia de Buenos Aires

EXPERIENCIAS ASOCIATIVAS QUE
INTEGRAN LA RED DE TURISMO
RURAL DE BUENOS AIRES

. Raices de campo / Dufaur

. Turismo Rural Villarino
. Tradiciones Mediterrdaneas / Cabild
. Turismo Rural Tornquist

. Tandil Turismo Rural

. Aguas Turisticas Villarino Sur

. Cortaderas / Coronel Suarez

. Sierras y Pampa / Pigié

Fuente: Red de Turismo Rural del Centro y Sur de Buenos Aires, 2016.

En el marco de esta red, se desarrollan anualmente, desde hace 10 afios, Encuentros
Regionales de Turismo Rural donde los ejes principales son la socializacién y construccion
de vinculos, la capacitacion, el fortalecimiento del “...producto turismo rural como parte de
la oferta turistica de cada uno de los municipios donde la Red tiene injerencia” (Colonnella,

2021).

Como desarrollan Schroeder y Formiga la oferta turistica-recreativa de los pequefios y

medianos establecimientos del sudoeste se distingue por

“...su entorno rural, privilegiada situacion y un ambiente tipico en el que también se
pueden realizar actividades agropecuarias y recreativas-deportivas (...) Se aprecia la
asociacion entre el turismo rural y las producciones rurales propias del territorio
(agricultura y ganaderia) y con emprendimientos productivos gue han surgido en los
altimos afios (vitivinicola, olivares, fruticola)” (Schroeder y Formida, 2012: 386).

También, es importante resaltar el programa Pueblos Turisticos Bonaerenses, lanzado por la
Subsecretaria de Turismo de la provincia de Buenos Aires, en el afio 2008, y presente en
varias localidades de la region. EI mismo promueve acciones turisticas que fomentan la
identidad de pueblos con menos de 2.000 habitantes, la creacién de fuentes de empleo e

impulsa recursos genuinos que favorecen el arraigo.

En el afio 2020, la Federacion Econdémica de Buenos Aires impulsé un Plan de Desarrollo
Turistico en la Regidn del Sudoeste, donde unos de los ejes principales era el turismo rural

y el objetivo implicaba realizar un trabajo conjunto que permita posicionar y promocionar al
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sudoeste como un destino turistico regional. En concordancia con este objetivo, durante el
corriente afio, se ha presentado la Etapa Diagndstica del Plan de Turismo Rural y Periurbano
(PTRP) desde el Ministerio de Produccion, Ciencia e Innovacion Tecnoldgica del Gobierno
de la Provincia de Buenos Aires, en donde participaron autoridades publicas, organismos e
instituciones, universidades y mas de 70 profesionales del turismo bonaerense. El Plan en si

mismo tiene como objetivo incorporar la mirada de la nueva ruralidad y

“...analizar la oferta existente, desarrollar herramientas colectivas de trabajo, fomentar
el desarrollo rural y el asociativismo para romper con la logica de otros sectores del
turismo. Pensar en un turismo que brinda beneficios para la comunidad del mismo modo
que demanda infraestructura para desarrollarse” (Ministerio de Produccion, Ciencia e
Innovacion Tecnoldgica, 2021: 5).

Las experiencias asociativas y comunitarias de turismo rural en el Sudoeste integran a
productores agropecuarios, familias rurales y neorrurales, prestadores de servicios,
autoridades publicas, entidades, el sector privado y diversos actores clave que forman parte
de una oferta turistica diferencial, que hace hincapié en la valorizacion del patrimonio rural.
Por esto, el turismo y la recreacion en el espacio rural tiene relacion con los procesos de
desarrollo local, al complementarse con estructuras rurales existentes y apoyar las politicas
de conservacion de los recursos, al tratarse de actividades desarrolladas en forma individual

0 en grupos reducidos (Schroeder y Formiga, 2011).

27



FERRO, J. (2021)

CAPITULO 3: Analisis del partido Coronel de Marina Leonardo Rosales y tematica

de estudio
3.1. Localizacién y caracteristicas del area de estudio

El partido de Coronel de Marina Leonardo Rosales forma parte de los distritos del sudoeste
de la provincia de Buenos Aires, contando con una superficie de 1340 km?. Limita al sur-
suroeste con el Mar Argentino, al norte con el partido de Coronel Pringles, al nor-noroeste
con el de Bahia Blanca, al sudeste con el de Coronel Dorrego y al este el arroyo Sauce
Grande es la linea demarcatoria con el partido de Monte Hermoso (Figura 4).

Cuenta con 62.512 habitantes segtin el Censo Nacional realizado en 2010, de los cuales,
58.315 pertenecen a la poblacion urbana y 3.857 a la rural (INDEC, 2010). Segun la
publicacion del Instituto Nacional de Estadistica y Censos denominada Estimaciones de
poblacion por sexo, departamento y afio calendario 2010-2025, durante el afio 2021, habitan
el partido 63.581 personas (INDEC, 2015).

Las localidades que integran el partido son Punta Alta, ciudad cabecera, Pehuen Co, Bajo
Hondo, Calderon, Villa General Arias y Villa del Mar. Desde 1999, por el Decreto Provincial
N° 449, se otorga “... al Municipio de Coronel de Marina Leonardo Rosales la tenencia y
administracion de las islas Embudo, Bermejo y Trinidad, debiendo preservar la esencia y
caracteres dominantes de Reserva Natural Provincial de Usos Multiples” (Poder Ejecutivo
Provincia de Buenos Aires, 1999: 2). Dichas islas, situadas entre el Canal del Embudo y

Bahia Falsa, pertenecientes al estuario de la Bahia Blanca, suman alrededor de 400 kmz2.

Una caracteristica que le otorga cierta singularidad al partido es la presencia de dos puertos
en su territorio, la Base Naval de Puerto Belgrano, de caracter militar (bajo jurisdiccion

federal) y Puerto Rosales, de caracter comercial (bajo jurisdiccién provincial).

Por lo que se refiere a la accesibilidad, “se accede al distrito a través de la Ruta Nacional N°
3 norte que empalma con la Ruta Nacional N° 249, o por las rutas nacionales N° 33 y N° 35
que empalman con la Ruta Nacional N° 3 sur vy, esta, a su vez, con la Ruta Nacional N° 229”
(Archivo Histérico Municipal, 2021). La Ruta Nacional N° 3 conecta a Coronel Rosales con
la provincia de Buenos Aires y el sur del pais; la Ruta Nacional N° 33 lo comunican con las
provincias de Cérdoba y Santa Fe, y a través de la Ruta Nacional N° 35 se conecta con las

provincias de La Pampa y Mendoza.
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Figura 4
Localizacion del partido de Coronel Rosales
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Fuente: Ferro, J., 2020, sobre la base del Automévil Club Argentino, 2008 y de Google Earth Pro, 2020.

El territorio del area de estudio, posee dos particularidades geograficas “...cuenta con una
importante fachada maritima y forma parte de la planicie pampeana, lo que constituye su
gran potencialidad ambiental, dada la transicién que detenta en sus rasgos geomorfoldgicos,

climaticos, biogeograficos, entre otros” (Duran, 2016: 9).

El partido forma parte de la llanura pampeana sedimentaria, de una gran homogeneidad en
su relieve plano, pero escalonada con una pendiente norte-sur hacia la bahia y diferencias en
las alturas. Dentro de la llanura, se encuentran dos unidades diferenciadas compuestas por
un ambito continental y otro costero. El primero, ubicado en el sector septentrional del
partido con alturas que van desde los 400 msnm a los 30 msnm; mientras que, el sector litoral
y meridional presenta un nivel inferior a los 20 msnm. Por esto, el espacio que corresponde
a las localidades de Punta Alta, Villa Arias, Villa del Mar, Pehuen Co poseen una baja litoral

por los 30 msnm (Barragan, 2014).

En relacién al clima, corresponde al templado de transicién ya que se combinan rasgos

climaticos del este calido-himedo y del sur frio-seco bonaerense, con temperaturas que
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oscilan entre 23, 4° C en la temporada estival y 7, 9° C en la temporada invernal, presentando
una temperatura media anual de 15, 3° C y bajas precipitaciones, aproximadamente 540 mm
anuales (Bréndolo y Bazan, 2000).

Finalmente, la ecorregion caracteristica del espacio rosalefio es el pastizal pampeano, tipico
de la llanura, en el que se combinan la estepa herbécea, caracteristica de ambientes arenosos,
y la estepa arbustiva de ambientes mas salitrosos. De esta manera, Coronel Rosales tiene la
particularidad de constituir un ecotono, un ecosistema en transicion derivado de su relieve,
clima, ecorregion caracteristicos y de su litoral maritimo del estuario de Bahia Blanca, de
gran importancia por sus canales, cangrejales, marismas, islas, aves marinas costeras y

playeras migratorias (Duran, 2016).

Con respecto al perfil productivo de Coronel Rosales, el sector mas desarrollado es el de
servicios, destacandose la rama metalmecanica y, dentro de la misma, las reparaciones
navales realizadas en las darsenas del puerto militar donde se encuentran los diques de carena
maés grandes del pais. En segundo lugar, la industria alimentaria se caracteriza por, al menos,
50 locales industriales con oferta de bienes de consumo no durables y con la produccién de

agro alimentos (Archivo Historico Municipal, 2021).

En cuanto al sector primario, gracias a los recursos naturales disponibles y las condiciones
edafoclimaticas favorables, la mayoria de los establecimientos agropecuarios desarrollan
una produccion mixta, ganadero-agricola, donde la ganaderia (recria y engorde de bovinos,
produccién avicola, y apicultura) representa el mayor porcentaje entre ambas actividades.
Dentro de la produccion agricola, se observa el cultivo de cereales de invierno,
especificamente cebada y trigo, la incipiente olivicultura y la produccion horticola (Angeles,
Garabito, Alamo, Marini, 2014).

Por altimo, el sector terciario esta representado por la actividad de Puerto Rosales (manejo
de combustibles a través de la empresa petrolera QilTanking Ebytem), la operativa de la
Zona Franca donde se ofrecen servicios de logistica y el desarrollo del turismo,

principalmente, en los balnearios.

Sobre la costa atlantica, a 68km de la ciudad cabecera de Punta Alta, se encuentra el destino
turistico que se destaca en el partido, Pehuen Co. La conectividad a la villa turistica se facilita
a través de la Ruta Nacional N° 3, empalmando a la altura del kilémetro 640 con la Ruta
Provincial N° 113 (Figura 5).
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Figura 5
Plano de la localidad de Pehuen Co
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La localidad fue fundada en diciembre de 1948, cuenta con 681 habitantes (INDEC, 2010)
segun los datos oficiales del Censo Nacional realizado por INDEC; sin embargo, segun datos
no oficiales, recopilados, en el afio 2014, por la Escuela Provincial N° 18 Francisco Narciso
Laprida y la Sociedad de Fomento Amigos de Pehuen Co, se estima que cuenta con 523

habitantes.

Por otro lado, el posicionarse como el principal destino de sol y playa, durante la época
estival el niamero de visitantes aumenta exponencialmente, lo cual se evidencia en la
temporada 2019-2020, durante la cual la cifra super6 las 30.000 personas, siendo el 53%
turistas, 30% excursionistas y un 17% segundos residentes. Cuenta con 5500 plazas
destinadas al alojamiento hotelero y extrahotelero, servicios de esparcimiento y restauracion,
terminal de Omnibus, oficina de informes turisticos, sala médica, establecimientos
educativos, paradores y bafios publicos en la costa, y otros servicios como policia, bomberos

voluntarios, cajero automatico durante el verano (Amor, 2021).

Los atractivos que motivan los desplazamientos turisticos a la villa se pueden clasificar en
naturales y culturales. En el caso de los naturales, se incluyen la flora y fauna, las
formaciones geolégicas, el Bosque Encantado y la playa. Esta Gltima caracterizada por un
suave declive y por la temperatura del agua del mar ya que posee un promedio de 21° C,

siendo mas calida que el resto de la costa bonaerense. Con respecto a los culturales, se
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encuentran la Casa Barco, la Casa Molino, Sala de Interpretacion Paleontolégica Florentino
Ameghino, el Barco Encallado, Plaza de Interpretacion Paleontoldgica Benito Carrasco,
Capilla Sagrada Familia, Vivero Municipal, Reserva Provincial Geoldgica, Paleontoldgica,

Arqueoldgico Pehuen Co-Monte Hermoso y los acontecimientos programados (Larreche,
2015).
En el caso de Villa General Arias, ubicada en el periurbano rosalefio, a 8 km de Punta Alta,

fue fundada en 1898, a partir de la creacion del ramal ferroviario que unia Grinbein y la
Base Naval, y cuenta con una poblacion de 1845 habitantes (INDEC, 2010) (Figura 6).

Figura 6
Plano de la localidad de Villa General Arias
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Fuente: Ferro, J. (2020). Sobre la base de Google Earth Pro, 2019.
Es tradicionalmente, un area con cierta dindmica productiva, ya que, en sus inicios, los
pobladores se vinculaban a la produccion de alimentos para abastecer la demanda préxima.
Actualmente, la produccién se encuentra centrada en actividades horticolas, fruticolas,

olivicolas, avicolas, apicolas, asi como de cria de ganado porcino; favorecida por “... la
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aptitud del suelo, la disponibilidad y calidad de las aguas de surgente, la presencia de
productores familiares con una amplia experiencia y la escasa distancia a centros urbanos de

importancia regional...” (Alamo y Haag, 2019: 8).

En este continuo rural urbano, se logran visualizar redes sociales y comerciales derivadas
del aumento en los flujos de personas, productos y relaciones entre el periurbano y las

ciudades vecinas.
3.2. La oferta de turismo rural en Coronel Rosales

A partir del trabajo de campo realizado, se han entrevistado actores clave como el Jefe de la
Agencia INTA Bahia Blanca Ing. Agr. Federico Castoldi, la Agente del Proyecto Cambio
Rural Lic. Julieta Colonnella, el Director de Turismo del partido, Lic. Bernardo Amor y
miembros del Comité organizador de la Fiesta Provincial Amar y Campo y de la Fiesta del
Membrillo, con el objetivo de conocer las acciones llevadas a cabo por dichos actores que
estan involucrados en iniciativas de turismo y recreacion implementadas en los espacios

rurales y rururbanos del partido de Coronel de Marina Leonardo Rosales.

Con respecto al area de estudio y a la posibilidad de desarrollo de una oferta de turismo y
recreacion en el espacio rural, se ha mencionado que “...la fortaleza del partido reside en la
dinamizacién que genera el turismo rural en el espacio, en la diversificacion de ingresos,
en la generacion de valor agregado, en la formalizacion de actividades y en la generacion
de conocimiento y capacitaciones” (Castoldi, 2021). En relacion a esto ultimo, desde la
Direccion de Turismo se comenta que una de las primeras acciones que realizaron en
articulacion con el Municipio, INTA, la Universidad Nacional del Sur (UNS) y los
productores fueron cursos de capacitacién para los pobladores rurales que les permiten
adquirir herramientas respecto a la organizacion, la comercializacion, el asociativismo,
habilitaciones, etc. (Amor, 2021). De igual importancia es la opinion de Julieta Colonnella,

quien considera que

“...la principal fortaleza es desestacionalizar la demanda de la modalidad de sol y
playa que ofrece el municipio en Pehuen Co, por lo que la modalidad de turismo rural
la diversifica. EI mar y la playa se venden solos, para desarrollar un complemento de
esa oferta, se deben considerar las ventajas del turismo rural: no tiene estacionalidad,
genera desarrollo en otras localidades pequefias, genera empleo rural no agricola
cuando se ofrecen servicios, genera arraigo, la necesidad de permanecer y quedarse.
Otra caracteristica importante es la ubicacion de Villa Arias ya que el esfuerzo de
generar una demanda casi que lo tienen resuelto” (Colonnella, 2021).

En contraposicion a las fortalezas, a partir del trabajo de campo se observa la falta de

sefalética turistica en la localidad periurbana de Villa Arias que permita visualizar de manera
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adecuada la oferta turistica local. Sumado a esto, a diferencia del balneario Pehuen Co, no
posee equipamiento turistico (alojamiento, alimentacion, esparcimiento y otros servicios) ni
las instalaciones suficientes que faciliten la practica de actividades netamente turisticas. A
su vez, el Ing. Agr. Castoldi ha sefialado la resistencia de algunos emprendedores a trabajar
de manera asociativa y el Lic. Amor considera que “...la debilidad radica en que estas
actividades son aun incipientes y hay que trabajar para hacerlas sostenibles en el tiempo,
de mediano a largo plazo” (Amor, 2021). En otras palabras, desde la Direccion de Turismo
aun no se considera la posibilidad de integrar las localidades en una oferta especifica debido
a los diferentes grados de desarrollo que presentan con respecto a la actividad turistico
recreativa. No obstante, se reconoce la gran aceptacién del pablico que tienen las propuestas
realizadas y, por lo tanto, se expresa que “...nos permite pensar que existen altas
posibilidades de que, en un corto plazo, podamos crear un nuevo producto turistico de

turismo rural en el distrito” (Amor, 2021).

En funcion de las debilidades y fortalezas observadas, se puede mencionar que el partido
presenta potencialidad para el desarrollarlo de dicha modalidad, reconocida por el Director
de Turismo del partido, quien considera que

“...el turismo rural o la recreacion en el espacio rural del distrito si bien es incipiente,

se reconocen espacios atractivos para el desarrollo de actividades en el &mbito rural.

Menciono el caso de Villa Arias, de gran tradicion frutihorticola, en la cual han surgido

varias propuestas que ya se han puesto en marcha y otras que estdn en formacion”
(Amor, 2021).

En concordancia con dicha opinidn, se reconoce la participacion de Villa General Arias y la
zona rural lindante en la Red de Turismo Rural de la Provincia de Buenos Aires, enmarcada
en el Programa Cambio Rural. Actualmente, son cuatro emprendimientos rosalefios los que
forman parte (Dulce Ani, Finca Clementina, Huerta Lilen y Tu Casa de Hierbas), junto a

miembros del partido de Cabildo, del Grupo Tradiciones Mediterraneas del cual se opina

“Es un grupo que crece muchisimo, que proyecta mejoras individuales y que ha logrado
concretar objetivos colectivos. Es modelo y orgullo, por su promotora asesora, Isabel
Haag, una técnica y profesional de excelencia, quien acompafia con conocimiento,
motivacion y humildad; por la gente entusiasta y emprendedora que forma parte; por
la apertura de los integrantes a la comunidad, quienes no sélo piensan tranqueras
adentro, sino que trasciende la escala grupal y trabajan en beneficio de la comunidad”
(Colonnella, 2021).

Por otro lado, el jefe de Agencia INTA Bahia Blanca menciona que
“...el partido tiene la capacidad para ofirecer turismo rural porque tenemos tres grupos

de Cambio Rural de pescadores artesanales, asi como también la zona rural de Villa
Arias. Ademas, Rosales tiene lugares con un potencial enorme para generar posibles
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futuros grupos de turismo rural, como el drea forestada de Pehuen Co” (Castoldi,
2021).

En conclusion, es de gran importancia el reconocimiento del que goza la actividad turistico-
recreativa a partir de las expresiones vertidas por los entrevistados, ya que la
multifuncionalidad del espacio, el valor agregado, el saber local, la existencia de patrimonio
tangible e intangible y otros elementos determinantes para el desarrollo del turismo rural,
son atributos del area de estudio y, por lo tanto, atractivos capaces de atraer diversos
segmentos de mercado.

3.2.1. Emprendimientos de turismo rural

Se han seleccionado cuatro emprendimientos localizados en la ciudad de Villa General
Arias, otro que brinda oferta de alojamiento en la zona rural de Pehuen Co y dos productores
del espacio rural lindante del partido con el objetivo de conocer la potencialidad de los
recursos para generar una oferta turistica complementaria. Algunos ofrecen variedad de
servicios y actividades al visitante como hospedaje, visitas y recorridos, huerta, realizacion
de eventos y ferias, etc.; mientras que, otros han manifestado sus intenciones de iniciarse en

la actividad turistica recreativa.
Emprendimientos que desarrollan actualmente turismo y recreacion rural

En los espacios rurales y rururbanos rosalefios la oferta turistica incluye actividades
recreativas, realizadas durante el tiempo de ocio en el &ambito rururbano, especificamente en
Villa Arias, sin pernoctacion; y actividades propiamente turisticas realizadas, también,
durante el tiempo de ocio, aunque incluyendo la estadia en el ambito rural lindante a la
localidad de Pehuen Co. A partir de esta distincion, se diferencian dos segmentos de
demanda que confluyen a dichos espacios, por un lado, excursionistas que buscan realizar
actividades de esparcimiento en el medio rural sin pernoctacion y, por otro lado, turistas que
se desplazan con una permanencia minima de una noche, con motivo de disfrutar de los

atractivos propios del espacio rural.
Casa de Campo y Mar El Rezongo

El Rezongo se encuentra localizado a 7 km del balneario Pehuen Co, se accede por un
camino de tierra de escasa distancia desde la Ruta Provincial N° 113 (Figura 7). El
establecimiento ofrece alojamiento en un entorno rural desde el afio 2018, para lo cual consta
de cinco habitaciones, de las cuales cuatro son en suite, lo que le permite contar con

capacidad para 12 personas, pudiéndose adicionar camas para un maximo de 17 personas.
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Figura 7
Estancia El Rezongo

Fuente: Casa de Campo y Mar El Rezongo, 2020.

Entre sus comodidades posee televisor, WIFI, aire acondicionado, fogon interno, cocina
equipada, jardin y estacionamiento gratuito. Ademas, dispone de quincho exterior con
parrilla, piscina al aire libre y parque infantil. Posee mas de 350 m cubiertos y 2.300
hectareas en las que se pueden practicar distintas actividades tales como senderismo,
ciclismo, cabalgatas, observacion de aves, entre otras. Asimismo, la estancia se destaca por
la presencia de animales caracteristicos del campo como caballos, ovejas, gallinas, patos,
gansos, corderos, vacas, chivas y conejos con los cuales los visitantes pueden interactuar,
constituyendo una actividad recreativa complementaria a aquellas que pueden realizar los

visitantes durante todo el afio en el balneario cercano (Figura 8).

Figura 8

Presencia de animales e interaccion con visitantes

Fuente: Casa de Campo y Mar El Rezongo, 2020.

Por otro lado, tal como se ha expresado previamente, Villa Arias se localiza en el periurbano

del partido de Coronel Rosales. Desde sus inicios y por su relacion con la ciudad cabecera,

“...por una parte, se perciben rasgos de un incipiente proceso de periurbanizacion, esto
es, de extension de las coronas en relacion a procesos productivos de escaso a moderado
desarrollo, con extension de las funciones de servicio, aunque sin reduccion del nucleo
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central. Por otra parte, la descentralizacién de las actividades poco cualificadas que se
trasladan a sistemas menores (Villa Arias), y la centralizacion asociada a la localizacion
de actividades muy cualificadas en las &reas centrales (Punta Alta), revelan signos de
un proceso de contraurbanizacion” (Molinaro, 2010: 4).

Tradicionalmente, su desarrollo se debi6 a la produccién frutihorticola incentivada por el
loteo de tierras que efecta el Banco Espafiol del Rio de la Plata, en el afio 1933, con el
objetivo de promover esta actividad en quintas y chacras (Martin, 2016). Su produccion se
vio facilitada por el sistema de riego a través de pozos surgentes y canales de distribucion,
ya que son aguas provenientes de aguas subterraneas, entre los 90 y 200 metros de
profundidad, y poseen una temperatura que va de los 17° a los 22° C. Estos surgentes datan
de 1912 a 1920, en ese entonces, “las primeras escrituras mencionaban que los terrenos
tenian 4 horas de derecho a agua, que llegaba desde los surgentes con acequias y sifones.
El agua de surgente sale las 24 horas del dia y, actualmente, hay 16 surgentes compartidos
por los vecinos” (Quintero y Agustifio, 2021).

Para ese momento, las plantaciones eran de olivos, membrillos, frutales y hortalizas, cuya
venta se veian beneficiada por el incremento demografico local y regional y por la conexion

del ferrocarril con localidades cercanas. A principios del siglo XX,

“...se construyeron viviendas que pertenecian a los obreros que trabajaban en la vecina
ciudad de Punta Alta y no tenian acceso a la tierra por los elevados costos en esa ciudad.
Durante la década del *70, la configuracion territorial del lugar se modificd, a partir de
la construccidn de 400 viviendas por parte del Banco Hipotecario Nacional, el paisaje
productivo de antafio fue dejado y paso a un uso mas residencial” (Alamo, 2017: 7).

(13

En los ultimos afios, se han observado dos procesos simultaneos, por un lado, “...el
asentamiento de familias que se podrian identificar como neorrurales, quienes proponen
nuevas formas de valorizacion de los recursos territoriales y nuevas actividades...” (Alamo
y Haag, 2019: 2). Al mismo tiempo, residentes tradicionales desarrollan actividades
alternativas y complementarias a la produccion, como visitas guiadas, ferias rurales, tardes

de campo, etc.

Actualmente, el sector productivo, localizado en el noroeste de la localidad, incluye pocos
productores que contindan con las actividades tradicionales. En pos de comprender el estado
actual de la actividad, las relaciones sociales y las transformaciones del espacio, es apropiado

describir algunos de los emprendimientos que desarrollan su labor en la villa.
Cabafia Don Tomas

Cabafia Don Tomas es un establecimiento ubicado en las calles Vicente Lopez y Argentina,
a 22 km de Bahia Blanca y 10 km de Punta Alta (Figura 9).
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Figura 9

Entrada a Cabafia Don Tomas

Fuente: Ferro, J., 2021.
Su duefia, quien nacio en la localidad, trasmitia que

“Hace 25 arios iniciamos la actividad productiva con la quinta, la venta de verduras a
comercios y en la vera de la ruta N° 229 con el programa Villa Arias Verde. Pasado un
tiempo, buscando otras alternativas de rentabilidad, comenzamos a dedicarnos a la
cria de cerdos, pero por el contexto economico decidimos cerrarlo” (Alzorriz, 2021).

Previo al contexto de pandemia, ademas de llevar adelante ferias rurales, se desempefiaban
como granja educativa a la cual concurrian diferentes escuelas de Punta Alta y Bahia Blanca,

de los distintos niveles, para recorrer el espacio e interactuar con los animales (Figura 10).

Figura 10

Visitas educativas

Fuente: Cabafia Don Tomas, 2018.

Actualmente, llevan a cabo el desarrollo de la quinta, la produccion de dulces y encurtidos
y la venta o exposicion de animales como conejos y aves de raza. Durante el afio 2021, en
determinados dias y horarios, cumpliendo con las medidas sanitarias, realizaban la venta de
plantas y dulces. Al mismo tiempo, incorporaron el reparto de los productos como alternativa

para comercializar los mismos de manera directa.
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Finca Clementina

En cuanto a Finca Clementina, es un emprendimiento olivicola, cuya propietaria menciona

que

“Hasta fines del 2004, vivia en la ciudad de Bahia Blanca, hasta que decidi
trasladarme. Mi relacion con Villa Arias siempre estuvo presente porque mi padre era
productor agropecuario y trabajo estos campos desde aproximadamente 1968 cuando
compré los campos en los que, actualmente, tenemos el olivar que incluyen la vivienda
que habitamos” (Fuertes, 2021).

En el afio 2006, implantan las primeras plantas de olivo y, en este momento, cuentan con 4
hectéareas donde hay 1120 plantas de olivo y 40 plantas de almendros, mientras que el resto
del campo se encuentra en arrendamiento (Figura 11). A partir de esto, llevan a cabo la
elaboracion y comercializacion de aceite de oliva extra virgen, aceitunas, pasta y polvo de

aceitunas y mermeladas.

Figura 11
Plantacién de olivos

Fuente: Finca Clementina, 2018.

Desde hace unos afios, forma parte del Grupo Tradiciones Mediterraneas del Programa
Cambio Rural, del cual opina que
“...permite la vinculacion con personas que nos ayudan a difundir los
emprendimientos, el intercambio con los integrantes en las reuniones sirve para
motivarnos a seguir frente a problematicas similares, la realizacién de capacitaciones

sobre temas de interés es muy enriguecedor y accedemos a informacion sobre subsidios
como el de APTur®” (Fuertes, 2021).

En efecto, Colonnella quien es representante de dicho programa y de la Red de Turismo

Rural, expresa que “...grupos de distintas comunidades, se reunen y proyectan juntos. Asi

5 El Ministerio de Turismo y Deportes a través de la resolucion N° 262/2020, crea el Programa de Auxilio para
Prestadores Turisticos (APTur) con el fin de brindar ayuda econémica a personas prestadoras de servicios
turisticos que se han visto afectadas por la emergencia sanitaria. Desde junio del afio 2020 hasta el momento,
se han desarrollado 6 ediciones en total.
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debe ser el turismo y Cambio Rural lo permite. Somos una red y debemos trabajar como tal.
No s6lo son importantes las alianzas comerciales, sino que la contencidén también cumple

un rol importante” (Colonnella, 2021).

Entre sus actividades también se encuentran las visitas guiadas al olivar durante las ferias
rurales organizadas en el predio, ademas de que la finca esta abierta para el recorrido de los

distintos niveles educativos de diversas instituciones (Figura 12).

Figura 12

Visitas guiadas y educativas

Fuente: Finca Clementina, 2018.

En el futuro, su propietaria proyecta ofrecer dias de campo, los cuales incluirian un almuerzo,
algun espectaculo musical como opcional y, principalmente, la participacion de los asistentes
en alguna de las actividades productivas en el olivar, como la poda que se realiza en los
meses de agosto y septiembre o la cosecha desde abril hasta junio. También, considera la
idea de organizar un fin de semana en el campo, que implicaria acampar en el predio, ofrecer

el desayuno, almuerzo, merienda y cena, y distintas actividades recreativas.
Huerta Lilen

Huerta Lilen es un emprendimiento familiar ubicado en la zona de quintas de Villa Arias. Es
llevado adelante por Patricia Quintero y Sergio Agustifio, un matrimonio que residia en la
ciudad de Punta Alta donde poseian un comercio en la zona céntrica, el cual cerraron y, por
consiguiente, iniciaron la busqueda de una nueva actividad para desarrollar. En este sentido,

comentan que

“En 1997, este era un lugar inhdspito y comenzamos alquilando hasta encontrar el
terreno que queriamos comprar. Siempre fuimos de una familia de productores por
parte de Sergio y, por eso, al principio, teniamos vacas, ovejas, gallinas, pollos,
conejos, cerdos. Todo era para la autosuficiencia. Teniamos un casero que nos cuidaba
el lugar y veniamos los fines de semana. Empezamos a quedarnos mas seguido ademas
de los fines de semana hasta instalarnos definitivamente, vendimos la casa en Punta
Alta y reformamos la actual. Dejamos una forma de vida para tener un mayor contacto
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con la naturaleza y plantar lo que fuéramos a consumir. Jaméas hubiésemos imaginado
vivir acd, pero era seguir el suefio de Sergio y siempre nos apoyamos mutuamente. Hace
23 arfios hicimos un cambio total de vida; para nuestros amigos y familiares, era una
locura. Antes se pensaba que estar el entorno rural era estar aislado y no tener
servicios, pero gracias a las comunicaciones y las redes estamos actualizados todo el
tiempo” (Quintero y Agustifio, 2021).

Al principio, comercializaban indirectamente a través de verdulerias y de un distribuidor
puntaltense que viajaba a la Patagonia. Hace 10 afios, la produccién demandaba mucho
esfuerzo, mayor a la mano de obra disponible y, por lo tanto, debieron idear otra alternativa,
comenzando con la venta directa de productos a través de las redes sociales, principalmente

Facebook, con el nombre que llevan actualmente, Huerta Lilen.

Su actividad se basa en la agricultura familiar, en la venta y reparto del excedente v,
recientemente, han incursionado en la elaboracion de dulces para darle un valor agregado a
la produccion. Su objetivo es aprovechar el monte frutal constituido por cerezos, manzanos,
arboles de duraznos y peras y 40 esquejes que han sacado de tres plantas madres de los
antiguos membrillos (Figura 13).

Figura 13

Monte frutal

Fuente: Huerta Lilen, 2019.

Asimismo, su espacio se encuentra abierto para realizar jornadas de produccion,
implantacion y poda o capacitaciones en brotes junto con INTA y visitas educativas para
instituciones de la ciudad o la region en las que, incluso, ofrecen participar de la actividad
productiva a través de experiencias de siembra, trasplante o cosecha. En concordancia, hace

tres afios, ingresaron al Grupo Tradiciones Mediterraneas, respecto del cual mencionan que
“...nos ha beneficiado participar y saber qué actividades se desarrollan a nivel
regional, poder vincularnos con otros miembros y grupos de otros municipios a traves

de encuentros, capacitaciones. Nos potencia, nos impulsa a hacer actividades que uno
por si mismo no se animay a intercambiar experiencias” (Quintero y Agustifio, 2021).
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En relacion con esta ultima opinidn, la Agente del Proyecto Cambio Rural menciona que,

para el INTA, el programa de Cambio Rural

“...es un programa de intervencion en donde los grupos de productores agropecuarios
trabajan en proyectos participativos para superar problemas comunes, vinculados a la
produccion, comercializacion y gestion de sus emprendimientos en busqueda del
desarrollo sustentable” (Colonnella, 2021).

Cabe mencionar que, desde mediados del 2019, a partir de la incorporacién al Grupo de
Tradiciones Mediterraneas, Huerta Lilen organiza, junto con el emprendimiento de la Tea
Master, Mariana Boubée, denominado Tu Casa de Hierbas, miembro también del grupo,
tardes de té y campo que incluyen un recorrido por la huerta, una charla referida a las

infusiones y, finalmente, la degustacién en un espacio cerrado o al aire libre (Figura 14).

Figura 14

Visitas educativas y tardes de té y campo

Fuente: Huerta Lilen, 2019.

Con respecto a actividades que quisieran desarrollar a futuro, su idea es retomar un proyecto
llevado adelante por el municipio en el afio 2000, el cual consistia en un recorrido en
omnibus por los distintos emprendimientos productivos del partido, en ese entonces, los
diversos grupos de jubilados o escolares podian conocer el molino harinero de la localidad
de Bajo Hondo, la plantacion de hongos en Calderdn y la huerta en Villa Arias. En particular,

detallan

“Nos gustaria una apertura de tranqueras y recorridos para que la gente se disperse y
no se concentre en un mismo lugar, conociendo no sélo los distintos emprendimientos
de la villa sino también, los atractivos locales como los surgentes, la plaza, la capilla.
Ademaés, complementar con senderos de observacion de flora y fauna en la zona del
salitral” (Quintero y Agustifio, 2021).

Los emprendimientos mencionados anteriormente, han desarrollado, de manera
complementaria a su actividad productiva, diversas propuestas turistico-recreativas, entre las

cuales se destacan las ferias rurales, las que se presentan en el proximo apartado.

42



FERRO, J. (2021)

Los Malvones Eventos

Es un emprendimiento familiar ubicado en Villa Arias, entre las calles Perd y Manuel
Obligado, que se inicia en 1997, afio en el cual se realiza la compra de los terrenos. Se
dedicaba a la cria de animales como codornices, faisanes, avestruces y cerdos. No obstante,
desde hace cuatro afios aproximadamente, han reemplazado la actividad productiva por el
alquiler del predio para diversos eventos como cumpleafios, reuniones, casamientos, etc., ya
que como comenta Ruben “... la idea surgio porque teniamos el lugar disponible, no existia
una oferta en el partido para eventos al aire libre, en un entorno rural y natural y porque

era una forma de diversificar los ingresos economicos” (Pradenas, 2021) (Figura 15).

Figura 15
Predio de eventos

Fuente: Los Malvones, 2017.

La familia, residente de Punta Alta, tiene el proyecto de instalarse permanentemente en la
localidad, ya que “siempre nos gusté el campo, es una forma de escapar de lo urbano vy,
ademas, tener este espacio lejos de la ciudad nos genera tranquilidad” (Pradenas, 2021). Al
mismo tiempo, tienen contemplado ampliar el terreno para eventos de mayor concurrencia a
pesar de que en el contexto de pandemia se han prohibido las reuniones sociales y, por lo
tanto, se han visto afectados en su actividad, siguiendo las medidas tomadas a nivel nacional,
provincial y municipal. Por otro lado, opinan que su actividad es una de las que aporta
potencialidad turistica en Villa Arias, ya que constituye un lugar abierto y natural donde

festejar y pasar un dia en el campo.
Emprendimientos productivos que no desarrollan actividades turisticas o recreativas

En el espacio rural y rururbano de Coronel Rosales, existen emprendimientos que
desarrollan, hoy en dia, actividades productivas, aunque han manifestado interés en llevar

adelante proyectos e ideas relacionados al turismo o la recreacion.
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Finca Don Félix

Se encuentra ubicada en la zona rural proxima a la ciudad de Punta Alta. Se accede por la
Ruta Nacional N° 249, continuando por un camino de tierra en buen estado de 3 km de
extension. La idea inicial de la familia Russo, quien lleva adelante el emprendimiento, era
la plantacion de almendras, aunque la zona no era apta debido al riesgo de las bajas

temperaturas en invierno, por lo cual

“Surgio la idea del olivo ya que es un arbol noble, muy resistente a la amplitud térmica
de la zona y porque el Sudoeste Bonaerense tiene condiciones climaticas similares a la
costa mediterranea y, por ende, los valores del aceite de acad son similares a los
prestigiosos de alla. Comenzamos de manera autodidacta, plantando en el afio 2006,
una superficie de 2 a 3 hectareas con 1000 plantas de arbequina y para el 2010,
realizamos la primera cosecha con aceite para el autoconsumo” (Russo, 2021).

Actualmente, tienen en produccion 1700 plantas en las primeras 5 hectareas del terreno; en
las restantes 10 que habian adquirido recientemente, las 1500 plantas de coratina sufrieron
una helada durante la temporada invernal y un incendio durante el verano y, al ser un terreno
irregular, las que se encontraban en zonas bajas no sobrevivieron (Figura 16). Por este
motivo, los factores ambientales, principalmente climaticos, son una de las desventajas que
menciona la familia, junto con el contexto econdmico nacional, la falta de incentivo para

pequefios emprendedores y la gran inversion necesaria para avanzar mas rapido.

Figura 16

Plantacién de olivos

Fuente: Russo, C., 2012.

Ademas de la olivicultura, incursionaron en apicultura, por lo que tienen colmenas para la
produccién de miel (Figura 17). En este caso, Cristian, quien se encarga junto a su padre de

esta actividad, comenta

“Es una terapia poder escapar del trabajo e ir al campo por mas que también sea para
trabajar. Estoy apasionado por la apicultura hace 17 afios, es fascinante interpretar
una colmenay ser el que toma las decisiones sobre cdmo curarla, cudndo reproducirla,
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cuando cosecharlas, etc. El rédito econdmico es un ingreso extra pero el vinculo que
me une con la actividad es mayor” (Russo, 2021).

Figura 17

Apicultura en Don Feélix

Fuente: Russo, C., 2012.

Respecto a las actividades asociadas a la recreacion o turismo en el espacio, siempre tuvieron
la idea de iniciarse en el turismo rural, ofrecer un dia de campo con la participacion de los
excursionistas en las tareas de cosecha. A pesar de que reconocen los beneficios que
generaria dicha actividad, como la diversificacion de los ingresos, tienen como limitantes la
inversion requerida para la reforma del galpon donde se ofreceria el almuerzo y el acceso al
predio ya que, comparandose con las fincas de Coronel Dorrego, ya posicionadas en el
mercado, que estan proximas a rutas donde el transito es mayor, su emprendimiento se
encuentra mas alejado por el camino de tierra y consideran que la Ruta Nacional N° 249 que

los conecta con las ciudades proximas no es tan concurrida.
Santé Vins

Por otra parte, un caso excepcional es el de Santé¢ Vins, un emprendimiento dedicado a la
elaboracién de vinos naturales, agroecoldgicos, sin quimicos y sin estabilizar, en un garage
de una vivienda en el centro urbano de Punta Alta (Figura 18). Su duefio, Martin Abenel,
comenta que durante su primera experiencia de vendimia se entusiasmé y, debido a la
presencia de una parra de 60 racimos de Malbec en el jardin de su casa, decidié intentar

elaborar su propio vino. Teniendo en cuenta la biodindmica®, cosechd en el equinoccio de

6 La biodindmica es un método de agricultura ecoldgica que se distingue por tener en cuenta no solo los ritmos
terrestres que influyen en el crecimiento y desarrollo de plantas y animales, sino también los ritmos cosmicos.
Es decir, los agricultores estan pendientes de los acontecimientos astronémicos registrados durante el mes y el
afio, desde los ritmos de la luna, el sol, los planetas, hasta sus distintas posiciones respecto a las estrellas del
Zodiaco. Por esto, utilizan un calendario biodindmico con la finalidad de conocer los tiempos dptimos de
siembra, trasplante, cultivo y cosecha (Asociacion para la Agricultura Bioldgico-dindmica de Argentina, 2021).
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otofio, lo envaso en el equinoccio de primavera, dejandolo estacionar en botella durante unos

meses, y asi, naciendo su Malbec de jardin.

Figura 18

Garage y patio de Santé Vins

Fuente: Ferro, J., 2021.

Al afio siguiente, realiza la compra de dos variedades de uvas de Mendoza, continuando con
la actividad y profesionalizandose a través de la carrera de sommelier. En este sentido, su

propietario expresa

“Todo inicio como un hobby, no me veia como un productor sino como una persona
que podia hacer su propio producto para el autoconsumo y para aprender sobre
enologia. Finalmente, habilit¢ mi emprendimiento en el afio 2018 a partir de la
certificacion del Instituto Nacional de Vitivinicultura, lo cual me permite subir un
estandar y hacer vino de mejor calidad” (Abenel, 2021).

En la actualidad, para su produccion adquiere la materia prima, principalmente, de la region
del Sudoeste Bonaerense, como las uvas de vifiedos de Médanos, de Pigué, de Sierra de la
Ventana, de Coronel Dorrego, Bahia Blanca, Rio Colorado y Choele Choel; ademas de
producir vino junto al vifiedo organico de Coronel Pringles, denominado Mil Colores. Hace
un afio, posee un pequefio vifiedo de 400 plantas en el predio de Finca Don Félix, por lo cual,
en aproximadamente tres afios, va a poder producir a partir de las mismas. En este sentido

menciona que

“Puse mi vifiedo no por una cuestion economica ya que me conviene comprar la uva a
otros establecimientos, sino porque no voy a terminar de entender el proceso del vino,
desde principio a fin, hasta que no plante y cuide mi propia uva. Siempre tengo en
cuenta la incidencia del terroir o terrufio, un concepto francés, que implica una sinergia
entre lo que est bajo la tierra, el clima, la cepa elegida, su adaptacion al espacio
geogrdfico y la experticia humana” (Abenel, 2021).
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Entre las ventajas de su actividad, destaca que tiene la oportunidad de ser el Unico con un
vifiedo en el partido y tan proximo al mar (5 km en linea recta), lo cual le permite tener la
amplitud térmica a favor, sumado a la reducida variedad de vinos bonaerenses en el mercado.
Otro factor que influye en la potencialidad del vino es el valor agregado, generado a partir
de su participacion total en la cosecha, el control del proceso de produccion y su
movilizacién por todo el sur de la provincia, lo cual lo convierte en el Gnico productor que
no vendimia sélo en su propio vifiedo. En contraposicion, es dificil hallar una logistica
cuidada para llevar sus productos naturales hacia la capital, su principal mercado; ademas,

al ser una industria formada en la regién de Cuyo, es costoso obtener los insumos adecuados.

En relacién a la comercializacién de la produccion, el entrevistado desarrolla un programa

que consiste en

“Invitar a alojarse en mi casa a posibles clientes de Capital Federal, dueiios de
vinotecas o restaurantes, para que observen de qué manera hago el vino, como es el
etiqguetado manual y, también, certifiquen donde esta el vifiedo, corroboren que
verdaderamente es agroecoldgico, que no se utilizan quimicos. Me ayudan durante el

proceso y regresan no solo con el vino, sino también con una historia detrds del mismo”
(Abenel, 2021).

En cuanto a actividades turisticas o de recreacion, durante la temporada de verano tuvo la
experiencia de recibir ocho visitas de diversos grupos, entre ellos familias y parejas que
estaban de vacaciones en destinos proximos a la ciudad como Monte Hermoso, Pehuen Co
y Sierra de la Ventana, provenientes de Gran Buenos Aires, Capital Federal y Bahia Blanca
que se contactaron a través de las redes sociales para visitar la bodega de garage. De esta
manera, ademas de dar a conocer su emprendimiento, de hacerlos participes de la vendimia,

logré hacer una venta directa.

En funcion de esta Gltima préactica realizada, se derivan dos proyectos, por un lado, uno a
corto plazo que implicaria ofrecer una cata para aproximadamente ocho personas en un
espacio de la casa, incluyendo el recorrido por el garage para observar el proceso de
produccién. Por otro lado, a largo plazo, el proyecto seria similar al anterior, aunque en el
espacio rural, precisamente, en Finca Don Félix donde se encuentran los vifiedos; esto
implicaria, como ha mencionado anteriormente la familia Russo, la remodelacion del galpon
para hacer catas con mayor capacidad que conjuguen los olivos y el vino. En concordancia,
Abenel opina que si se concretaran estas ideas “... creo que daria a conocer el partido, no
solo a nivel regional y nacional sino también internacional porque en Rosales existe uno de

los 10 vifiedos mas cercanos al mar de los 25 mil que existen en el pais” (Abenel, 2021).
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Finalmente, estas experiencias e iniciativas locales, permiten evidenciar los procesos de
transformacion de los espacios mencionados, sobre todo en relacion a la multifuncionalidad
y pluriactividad de los espacios rurales y rururbanos del partido, a la mejora en la
comercializacion y al desarrollo de capacidades que permiten diversificar los ingresos,
valorizar los recursos locales, y posibilitar el agregado de valor a la actividad. De esta
manera, se favorece la constitucion de identidad territorial y arraigo rural, beneficiando el
desarrollo local, el cual impulsa las potencialidades rosalefias en pos de promover el trabajo

individual, colectivo y comunitario, el dinamismo econdmico y la sustentabilidad ambiental.
3.2.2. Ferias rurales, dinamizadoras del espacio rururbano

A principios del afio 2000, se lleva adelante el programa Villa Arias Verde, como resultado
de la articulacion entre el Municipio y productores agropecuarios de Villa Arias que, en
conjunto, promovian “...el incremento cualitativo y cuantitativo de la produccion, practicas
sustentables, la agrupacion entre productores, capacitacion y modos de promocion y
comercializacion” (Molinaro, 2010: 6). Consistia en una feria a la vera de la Ruta Nacional
N° 229 donde 17 productores tenian sus puestos de huerta, miel, pescado, pollos, artesanias
y embutidos, generando un espacio de comercializacion directa. En este sentido, duefios de

Huerta Lilen mencionan que

“Se quiso revalorizar la historia de la localidad en la cual los productores de hortalizas
y frutas llevaban su produccidn al tren que pasaba frente a la ruta, alli se cargabay se
trasladaba a Bahia Blanca o al puerto. Como las vias del tren ya no estan, lo mas
cercano fue instalar la feria cerca de la ruta donde habia mucho transito, pasaban
aproximadamente 7 mil autos por dia” (Quintero y Agustifio, 2021).

Dicho programa tuvo una frecuencia semanal durante un afio, sin lograr continuidad en el

(13

tiempo, entre las causas se observan “...el inconveniente que generaba el traslado de
productos desde la quinta hacia la ruta y por el tiempo destinado a la atencion del puesto,
que generaba una desatencion de las actividades prediales familiares” (Alamo y Haag, 2019:

10).

Es en el afio 2016 que se retoman las ferias rurales, pero, esta vez, con caracteristicas
distintivas, ya que tienen su primera experiencia en el predio de Huerta Lilen, de manera
privada a través de una invitacion en la red social Facebook. Dicha Feria de Huerta y Jardin
como fue llamada por sus organizadores contd con tres puestos (el propio de la huerta, el de
Cabafia Don Tomas y uno de vitrofusion), y asistieron alrededor de 30 personas. A pesar de
que no tenian una frecuencia estipulada, al mes siguiente, se incorporan a la feria una

productora de harina integral organica de Médanos y Finca la Clementina, quien comenta
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“En 2016, mi vecino me invita a una feria privada para llevar mis productos. Me
costaba mucho venderlos, esta fue una forma de poder hacerlo de manera directa y
logré vender todo. Me entusiasmé tanto que la proxima feria la organicé en la finca, ya
siendo 8 puestos y con una convocatoria de entre 500 y 700 personas; incluso concurrio
el Director de Turismo de ese entonces, Raul Cutidiano, quien nos ofrecié hacer
difusion en las proximas” (Fuertes, 2021).

Entre los organizadores habian acordado rotar el predio en el que se realizaban las ferias, por
esto, la propietaria de Cabafia Don Tomas expresa que el siguiente mes pone a disposicion
su espacio, invitando a diversos feriantes y “...nos sorprendio la procedencia de habitantes
de La Pampa ya que pensamos que solo iban a concurrir de ciudades vecinas. Comenzamos
a buscar shows gratuitos para difundir artistas locales y a pensar en tener un seguro por la

cantidad de asistentes” (Alzorriz, 2021).

El objetivo era comercializar la produccion, no obstante, se invitaba a los asistentes a
disfrutar del espacio rururbano, constituyéndose como un ambiente agradable, familiar y
atractivo, y dando lugar a una actividad complementaria como es la recreacion. Incluso, los

“«

mismos organizadores comentan que “...nos generaba satisfaccion y una gratificacion
personal el hecho de que la gente que visitaba el lugar le gustara y no quisiera irse porque

sentian la energia de lo rural” (Quintero y Agustifio, 2021).

Hacia fines del afio 2016, las ferias se suspenden por una serie de desacuerdos entre los tres
establecimientos, en cuanto a la organizacion y la masividad que estaban cobrando las
mismas. Posteriormente, Cabafia Don Tomas comienza a desarrollar estos eventos, en su
predio, de manera mensual, desde el mes de marzo a noviembre, abiertos al publico y
organizandolos a través de una comision de cinco personas denominada Ferias Rurales de
Villa Arias, Fe Ru Vi Ar (Figura 19). Conviene subrayar que el cronograma mensual de
ferias fue reconocido de Interés Legislativo segin el Decreto N° 66/2016 y Decreto N°

32/2017 por el Honorable Concejo Deliberante de Coronel Rosales.

Respecto a la organizacion de Fe Ru Vi Ar, la duefia de Cabafia Don Toméas y miembro de

la comisidn, expresa

“Cuando iniciaba el afio averiguabamos cuél era nuestro costo fijo (el seguro, el
personal de cantina y bafios, articulos de limpieza, preparacién del predio, puestos) vy,
a partir de eso, analizabamos cuantos feriantes debiamos convocar para cubrir ese
monto. Llegamos a tener 40 feriantes y hasta 3 mil personas recorriendo el lugar. Una
vez definido eso, promocionabamos la fecha 10 dias antes del evento” (Alzorriz, 2021).

Teniendo en cuenta el proceso llevado a cabo por la comisién a lo largo de las distintas

ediciones, se hace notable el cambio en la dindmica de las ferias, en especial en relacién a
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los costos de funcionamiento ya que cada feriante debe abonar un monto de dinero para

comercializar sus productos, cubriendo los gastos mencionados anteriormente por Alzorriz.

Figura 19
Convocatoria de feriantes y calendario de Fe Ru Vi Ar

Fuente: Cabaria Don Tomaés, 2019.

Por otro lado, desde el afio 2018, la propietaria de la finca olivicola Clementina organiza en
su predio, sin frecuencia estipulada, dias de campo y feria, durante los cuales convocan entre
10 y 15 emprendedores, productores y artesanos sin cobro de los puestos (Figura 20).
Asimismo, realizan una visita guiada al olivar para quienes manifiestan interés, no sélo
durante el evento, sino también cuando lo solicitan establecimientos educativos de distintos

niveles.

Figura 20
Flyers promocionales de ferias rurales en Finca Clementina

1SEP | 1230 HS | VILLA GRAL. ARIAS

DiA DE CAMPO
Y FERIA

Visita quiada al obvar, para quienes estén interesados. 3’,-
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e | o=
# 1 Contamos con un amplio predio
nde podras disfrutar de una tarde de campo
Traer mate y reposera.

Entrada libre y gratuita

Promovemos el comercio justo, alimentos directos del productor al consumidor: Aceite de
+oliva, aceltunas, hortalizas de estacién, quesos, dulces, licores, miel, huevos frescos,
conservas, hongos frescos y secos, panificados, deco hogar, vitrofusion y textiles con

disefio

Fuente: Finca Clementina, 2017.

En ambas ferias, la participacion del Municipio se ha abocado a la adecuacion de los predios

y alrededores, tal como menciona Fuertes “... cada vez que organizabamos una feria, desde
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la delegacion municipal enviaban un tractor para desmalezar el predio donde tenemos el
estacionamiento y el lote de los olivos para que los autos puedan ingresar al momento de
hacer la visita guiada” (Fuertes, 2021). De igual importancia, “... se colabora en la gestion,
organizacion y difusién de los eventos, se vincula a los productores en capacitaciones, se
los asesora en lineas de financiamiento, se los incluye en programas provinciales y

nacionales de desarrollo turistico, entre otros” (Amor, 2021).

No obstante, desde Huerta Lilen han manifestado que, a pesar de que tienen relacion y
comunicacion con el Municipio, desde la gestién publica se deberia acompafar a los
emprendimientos a través de la colocacion de carteleria, mejoras de los caminos y de la
inclusién o modificacion del perfil de la red social Instagram (@pehuenturismo) que sélo
realiza la difusion de las actividades desarrolladas en Pehuen Co, principal destino turistico
de sol y playa del partido, dejando relegada la modalidad de turismo rural.

Al momento de realizar un balance de la actividad, los tres establecimientos concuerdan que
las ferias han permitido comercializar la produccidn directamente, formar una clientela, dar

“«

a conocer la localidad y su historia asociada, conformandose como “... la llave para abrir

la puerta de Villa Arias hacia el turismo rural” (Quintero y Agustifio, 2021) (Tabla I).

Tabla |

Significancia de las ferias rurales para los establecimientos

Cabaria Don Tomas

Finca Clementina

Huerta Lilen

“Historicamente, los rosalefnos
comprabamos los productos en
Bahia Blanca, por ser una
ciudad comercial, pero, a partir

“Es una linda propuesta para
salir los fines de semana. Para
los feriantes es una
oportunidad de exhibir sus

“En otros lugares, las ferias no
tienen un porqué. En cambio,
en Villa Arias inician
basandose en su historia de

de las ferias logramos hacer un
cambio en esa dindmica. Me
enorgullece haber formado

productos y venderlos de
manera directa; para la
comunidad es la posibilidad de

produccién y
comercializacion. A la gente lo
que la moviliza es que, dentro

parte de ese proceso que | darse a conocer; para los | de las ferias, esta la produccién
también  permite  eliminar | visitantes es la forma de | local dandole la identidad a su
viejos prejuicios de la villa. Es | acceder a un lugar de | pasado, al de sus abuelos”

positivo que la procedencia sea
variada y demos a conocer la
localidad y el partido”

esparcimiento” ,
P “No sb6lo es un recurso

econémico para el productor,

artesano 'y  emprendedor,
también tiene un sentido de
pertenencia”

Fuente: Ferro, J., 2021.

De esta manera, en funcién de la caracterizacion de cada establecimiento y de su historia en
relacion a las ferias rurales, se puede concluir que se han diversificado las propuestas a partir

de la multiplicacion de actividades recreativas organizadas por emprendimientos locales
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(Figura 21). En conjunto con el incremento del flujo de visitantes a la localidad, se “... ha
motivado al Municipio y al Concejo Deliberante a acompafar estas iniciativas, que ha
derivado en la presentacion de dos proyectos de ordenanzas’ destinados a fortalecer la
mencionada actividad” (Alamo y Haag, 2019: 15). Ambas presentaciones fueron aprobadas
y se relacionan con la declaratoria de interés municipal del desarrollo del turismo rural y la
habilitacion de las cocinas familiares para agregarle valor a la produccion del

emprendimiento.

Figura 21
Proceso de desarrollo de actividades recreativas en Villa General Arias

ANO 2017 DESDE EL ANO 2018

Diversificacié
de propuestas

Ferias rurales
abiertasy fijas

* Localizadas a la vera * Sedes rotativas en * Sede fija * Ferias en la Finca
de la ruta N° 229 los 3 predios * Comercializacién + Convocatoria de
s Comercializacién + Comercializacién directa de productos feriantes (hasta 15
directa de productos directa de productos y espacio de puestos)
* [niciativa local y espacio de recreacion * Sin cobro de
= Apoyo municipal recreacion = Iniciativa privada puestos
* Frecuencia semanal + Iniciativa privada * Apoyo municipal + Multiplicacién de
* Participan 17 * Sin frecuencia * Frecuencia mensual experiencias
emprendedores * Organizan 3 s Conformacion de * Incremento del flujo
* Convocatoria a emprendedores FeRuViAr de visitantes
productores y * Convocatoria a » Convocatoria a « Mayor participacion
artesanos productores y feriantes locales y del Municipio y el
« Duracién de un afio. artesanos (entre 3y regionales (hasta 40 Concejo Deliberante
Pierden continuidad 10 puestos) puestos) « Conformacién del
* Se organizaron 4 * Cobro de puestos Grupo Tradiciones
ferias * Continuidad Mediterraneas
* Cantidad de s Asistencia masiva

asistentes menor

Fuente: Ferro, J., 2021, sobre la base de Alamo, M. y Haag, M. 1., 2017.
3.2.3. Patrimonio intangible: acontecimientos programados

Dentro de la oferta turistica del partido, se incluyen, junto con los emprendimientos de
turismo rural y las ferias rurales, los acontecimientos programados que se perciben como

una alternativa de ocio que contribuyen al desarrollo local del area de estudio, precisamente

" En el mes de julio del afio 2019 se aprobd la Ordenanza N° 3847 con el objetivo de garantizar a los Pequefios
Productores Alimenticios, horticolas y olivicolas de Villa General Arias, las condiciones bromatolégicas aptas
en los espacios fisicos para desarrollar sus productos finales, otorgadndoles habilitacion municipal. Es decir,
pretende regular y controlar las cocinas familiares de los productores locales para insertar los productos en un
circuito de comercializacion.

En el mes de enero del afio 2020, se aprob6 la Ordenanza N° 3895 la cual considera la relevancia del turismo
rural en Coronel Rosales, al constituir una actividad de desarrollo territorial que permite promover el trabajo
local, la competitividad econdmica y la sustentabilidad.
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en Pehuen Co y Villa General Arias. En cada una de las localidades se han organizado fiestas

populares las cuales

“...forman parte del patrimonio inmaterial de la poblacion local y ayudan a definir su
identidad, ya que representan y expresan su modo de vida, su manera de vincularse,
manifestaciones de su memoria; valores fundamentales para generar lazos de

sociabilidad entre la misma poblacion y con los visitantes” (Pinassi, Schenkel y Varisto,
2014: 434).

La Fiesta Provincial A Mar y Campo en Pehuen Co y la Fiesta del Membrillo en Villa Arias
constituyen eventos gastrondmicos vinculados a la dindmica productiva de cada lugar, donde
el disco y la comida de mar, en el primer caso y el membrillo, en el segundo, son elementos
que representan la expresion cultural local. Por este motivo, son fiestas que se arraigan en la
comunidad, en la pertenencia, en los valores, en la cotidianeidad, la memoria y la historia

local, convirtiendo a los pobladores en actores decisores.
Fiesta Provincial A Mar y Campo

La Fiesta Provincial es uno de los acontecimientos programados mas recientes del partido
de Coronel Rosales, se han organizado tres ediciones desde el afio 2017 (Figura 22). Consiste
en una fiesta popular gastronémica que, en palabras de los miembros del Comité
Organizador, duefios del restaurante Monteverde, “...surge de la necesidad de conectar
turisticamente la costa con el turismo rural, el campo, de esta manera, generar una fiesta
donde se cocina materia prima de mar en un elemento tradicional, el disco y unir dos

sectores, teniendo como nexo la cocina” (Garcia y Mallia, 2021).

Figura 22
Flyer promocional Fiesta A Mar y Campo
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Fuente: Turismo Rosales, 2021.
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Este acontecimiento tiene como objetivo generar el fortalecimiento de la relaciéon entre
entidades locales y vecinos, revalorizando el espacio publico y lo que contribuye a mitigar
la marcada estacionalidad, dinamizando la economia local. Fueron dos eventos

complementarios, los que permitieron idear esta fiesta para el pueblo.

Por un lado, en el marco del Plan CocinAR?®, se realizd un Foro de Planificacion y Desarrollo
del Turismo Gastrondmico en la ciudad de Bahia Blanca, el cual tenia como objetivo realizar
un encuentro de reflexion y debate entre referentes del sector publico, privado y académico
para la identificacién del estado de situacion de las provincias y la generacién de una matriz
de acciones para la elaboracién del Plan Estratégico de Turismo Gastrondmico 2017-2027.

Durante el foro, la propuesta de una préactica de taller permitié interactuar en un &mbito
creativo y es en este contexto en el que surge la necesidad de contar con una fiesta o
acontecimiento de la comunidad. En el mismo participaron un agente gastronémico, un
agente jerarquizado del INTA, el Jefe de Agencia de Extension Bahia Blanca-Coronel
Rosales, un docente e investigador del Departamento de Geografia y Turismo de la UNS, y
Co Director del Proyecto de Extension Universitaria vigente “Valorizacion de la ruralidad
como estrategia de diversificacion. Integracion turismo de sol y playa y turismo rural”,
integrantes de formacion de chef profesionales locales y el Director de Turismo del

Municipio que valido la posibilidad y dio seguridad de apoyo al proyecto desde su inicio.

La propuesta generada en ese taller se transmitio a la comunidad local y, a partir de entonces,
se generaron varias reuniones durante las cuales se definid una manera de organizarse a
través de la creacién de una comision y se incorporaron representantes de instituciones,
artesanos, comerciantes, emprendedores, organizaciones comunitarias de Pehuen Co
(Sociedad de Fomento Amigos de Pehuen Co, Rotary Club) y actores locales en diferente
grado de organizacion y formalizacion, siempre contando con el apoyo del Municipio y la
Direccion de Turismo. De esta manera, el proyecto contaba con tres grupos de
organizadores, los pertenecientes al sector gastrondmico, al institucional y al académico, el
cual pretendia observar el proceso desde su inicio, hasta la construccion de un proyecto

colectivo y su eventual formalizacion.

8 Es un plan estratégico iniciado por el Ministerio de Turismo de la Nacion, cuyas fases buscan el desarrollo
de la oferta gastrondmica federal. Entre estas etapas figura el diagndstico y el relevamiento de la oferta a través
de 24 talleres de planificacion del desarrollo del turismo gastronémico a realizar en cada provincia del pais.
También se planificaron 6 foros regionales para consolidar la identidad de cada region, incluyendo estrategias,
programas y proyectos a desarrollar.
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En tal sentido, Roberto Buscos Cara, representante de la Universidad Nacional del Sur a
través del mencionado proyecto de extension y de la Sociedad de Fomento, opina que “...la
fiesta es una experiencia social, de una comunidad local, académica, gastronémica (...) es
un hecho cultural completo que tiene que ver con generar oportunidad de relacion social”
(Bustos Cara, 2021).

Asimismo, y paralelamente, se encontraba en curso la propuesta de realizacion de la VIII
Reunion de la Red de Turismo Rural del Centro Regional Buenos Aires Sur (CERBAS) en
la localidad de Pehuen Co el 24 y 25 de noviembre. Esta asociacion pasé a ser un argumento
convincente de la oportunidad para realizar una primera version del evento en el afio 2017.
Luego de la misma, se realizaron dos ediciones mas en 2018 y 2019, quedando suspendida
la cuarta edicion en el afio 2020 por el contexto de pandemia.

Una iniciativa como la presente, anclada en las comunidades locales tiene un gran impacto

en la identidad y capacidad de accion colectiva. En tal sentido,

“...creemos que Pehuen Co es un lugar que aun no tiene una identidad definida por lo
cual podemos llegar a lograr nuestra identificacion con el turismo y la pesca. Esta fiesta
reafirma la esencia del lugar, le da mas volumen y fuerza al hecho de que somos un
pueblo que, hoy en dia, vive de la pesca y el turismo. Aunque no surja de un antecedente
histérico o una costumbre de los primeros terratenientes, es algo que incorporamos y
queremos que fortalezca la identidad que estamos construyendo” (Garcia y Mallia,

2021).
De igual importancia, es la opinion de quien representa al sector académico,

“..la fiesta es un instrumento que puede fortalecer la identidad a través de la
generacién de vinculos sociales mas estrechos, de una oferta y una referencia que puede
asumirse como propia o no. El hecho de que se asuma como propia, también, es un
trabajo, ya que para muchos es algo que se realiza y para unos pocos algo que
realizamos en conjunto” (Bustos Cara, 2021).

Declarado de Interés Turistico Provincial por el Gobierno de la Provincia, el evento cuenta
con stands de informacion turistica, stands gastronémicos y de artesanos, venta de productos
regionales, presencia de entidades locales que dan a conocer su trabajo para la comunidad y
que aprovechan para realizar campafia de socios y sorteos, como las cooperadoras del Jardin

de Infantes y de la Sala Médica, Club Central Pehuen Co, Escuela de Karate (Figura 23).

A partir de las 60 encuestas aplicadas durante la tercera edicion de la Fiesta Provincial A
Mar y Campo, realizada los dias 9 y 10 de noviembre del afio 2019, se logra demostrar que
un acontecimiento programado puede reconocerse cComo un recurso turistico potencial capaz
de atraer nuevos segmentos de mercado, distinto al perfil de turista de la temporada alta v,

asi, mitigar la estacionalidad en Pehuen Co.
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Figura 23
Tercera edicion Fiesta A Mar y Campo

Fuente: Turismo Rosales, 2019.

En funcion de la tabulacién de datos, el perfil del asistente se caracteriza por un mayor
porcentaje del género femenino (65%) en comparacion con el masculino (35%) (Figura 24),
donde la mayoria eran empleados privados (21,7%) y estatales (20%), profesionales
(16,7%), en igual porcentaje estudiantes y jubilados (13,3%), docentes (8,3%), amas de casa
(5%) y por ultimo como actividad laboral aquellos considerados en la categoria de

empresario (1,7%).

Figura 24

Género del encuestado

® Femenino = Masculino

Fuente: Ferro, J., 2021, a partir de cuestionarios realizados, 2019.

En relacion a la composicion del grupo en este evento, el mayor porcentaje corresponde al
grupo familiar (53,3%), seguido por parejas (25%), amigos (13,3%), solos con un 6,7% y
otros (institucion) con 1,7% (Figura 25). Teniendo en cuenta el género y edad de los
integrantes, en el género femenino prevalece el segmento de 41 a 60 afios (16,6%), seguido
en importancia por el grupo de 31 a 40 afios (11,2%), el grupo de 21 a 30 afios (8,9%) y de
61 en adelante (8,3%). En cuanto al género masculino, los mayores valores también
corresponden al segmento 41 a 60 afios (17,2%), continuando por el rango de 31 a 40 afos

(8,9%), en igual porcentaje el de 21 a 30 afios y el de 61 en adelante (6,5%). Los rangos de
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menor representacion, en ambos sexos, incluyen a las edades de 0 a 10 afios y de 11 a 20
afios.
Figura 25
Composicién del grupo
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Fuente: Ferro, J., 2021, a partir de cuestionarios realizados, 2019.

Si se considera la procedencia, la ciudad de Punta Alta representa el 45% del porcentaje de
concurrentes, seguido en importancia Bahia Blanca con 41,7%, las localidades de Pehuen
Co, Huangelen y Sierra de la Ventana con un 3,3% cada una, y, por altimo, Coronel Suarez
y la ciudad de Corrientes con 1,7% cada una (Figura 26). Con respecto a las horas o dias de
permanencia en el destino, el evento tuvo un fuerte componente excursionista (35%). No
obstante, el segmento mas relevante es el de los turistas que pernoctaron en la localidad de
2 dias (38,3%), seguidos de 3 dias (15%) y de 7 dias con un 3,3% (Figura 27).

Figura 26
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Fuente: Ferro, J., 2021, a partir de cuestionarios realizados, 2019.
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Figura 27
Dias/horas de permanencia en destino
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Fuente: Ferro, J., 2021, a partir de cuestionarios realizados, 2019.

Del universo encuestado se comprobo que un 3,3% visitaba por primera vez, un 18,3% se
desplazd entre 2 a 10 veces y un 78,3% mas de 10 veces. Por otro lado, la principal
motivacion de los asistentes a la Fiesta Provincial fue la gastronomia (23%), seguido por
tener casa propia (12,7%), por el ambiente familiar (11,5%), el mar y la playa (10,3%).
Luego, fue elegida por ser una propuesta original (9,7%), por el entorno agradable (7,9%) y

por el descanso y la tranquilidad con un 7,3% cada categoria (Figura 28).

Figura 28
Motivacion
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Fuente: Ferro, J., 2021, a partir de cuestionarios realizados, 2019.

Considerando el potencial interés de los encuestados por realizar otras actividades en el
espacio rural, se sugirieron los siguientes items: alojamiento en estancias, acontecimientos
gastronémicos, fotografia, participacion en cosechas o plantaciones, ferias rurales,

caminatas, ciclismo, cabalgatas y visitas guiadas. De las respuestas obtenidas, el mayor
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porcentaje fue destinado a acontecimientos gastrondmicos (22,5%), seguido por ferias
(15,5%), alojamiento en estancias (14,8%), caminatas (12,7%) y en menor medida fotografia
(9,9%), cabalgatas (7,7%), participacion en una actividad productiva (7%), ciclismo (5,6%)

y visitas guiadas con un 4,2% (Figura 29).

Figura 29
Interés en realizar otra actividad relacionada con el espacio rural
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Fuente: Ferro, J., 2021, a partir de cuestionarios realizados, 2019.

Finalmente, los encuestados fueron consultados sobre aspectos positivos o negativos de la
fiesta. Entre los positivos, se destacan las recetas gastrondmicas originales, la cantidad y
diversidad de stands, el ambiente familiar y agradable, la participacion de distintos actores,
instituciones y organismos, la posibilidad de comprar productos locales y regionales y de
que los comercios se promocionen. Con respecto a este Gltimo punto, los propietarios del
restaurante Monteverde, sefialan que “La fiesta es una excelente oportunidad para
promocionar el trabajo que hacemos y para incursionar en la cocina de exterior” (Garcia
y Mallia, 2021). Es de destacar, la diversidad de shows y muestras, tal como menciona
Bustos Cara (2021) “En la ultima edicion tuvimos un gran acomparniamiento de muchos
grupos que concurrieron para hacer sus presentaciones de musica, baile, danza, actuacion
de manera voluntaria, sin importar la cuestién comercial, reforzando la idea cultural del
evento”. Asimismo, se menciona que la fiesta identifica a Pehuen Co ya que se demuestra

el esfuerzo de los residentes y, por lo tanto, permite su difusion turistica fuera de temporada.

Dentro de las opiniones negativas se ha revelado que la coincidencia de la fecha de
realizacion con otros eventos imposibilita una mayor convocatoria de participantes y
oferentes (como artesanos, productores, etc). También, han expresado la falta de publicidad,
de equipamiento necesario para disfrutar del patio gastrondmico (sillas, mesas, cestos de

basura) y de infraestructura para una mejor distribucién de los stands. En menor medida, el
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excesivo volumen de la musica, el estado del tiempo, los precios y la ausencia de una oferta

vegetariana, conforman el universo de las opiniones recabadas.

Es relevante recalcar que durante esta tercera edicion de la fiesta se desarrollé un Taller de
Fiestas y Ferias Regionales denominado “Construyendo una identidad en el Sudoeste
Bonaerense” en la Biblioteca Betln de la Sociedad de Fomento. En el taller participaron los
directores y miembros del Proyecto de Extension de la UNS “Construccion de sociabilidad
en el medio rural. Fiestas y ferias gastronémicas productivas como animacion y rescate
patrimonial identitario en situaciones de crisis”, referentes de 11 fiestas gastrondmicas de la
region, el Director de Turismo y Jefe de la Agencia INTA Bahia Blanca. Durante el
desarrollo del taller se presentaron cada una de las fiestas gastronémicas de la region, las
dificultades que afrontan en la organizacion de las mismas, asi como sus fortalezas.
Posteriormente, se gener0 un espacio de intercambio y de reflexion, lo que dio origen a la
conformacion de una red de cooperacion y la confeccion de un calendario de ferias y fiestas

regionales.

Por altimo, es importante mencionar que, durante los dias 6 y 7 de noviembre del corriente
afio, se llevo a cabo la cuarta edicion de la fiesta. Uno de los miembros de la comision
organizadora sefiala que, durante las primeras conversaciones, se planteaba modificar la
propuesta original de llevar a cabo el evento en la Plaza Carrasco para evitar los grandes
aforos. En este marco se contempl6 brindar el servicio gastronémico en los restaurantes y
no en los puestos situados en la plaza, como un modo de participar sin trasladar la cocina al

espacio exterior. Ante lo cual uno de los miembros del comité expresa

“A mi criterio no se distorsionaba la idea de un evento que tenga un anclaje en la
localidad, la oferta seria mas amplia v, tal vez, podria lograrse la constitucién de un
polo gastronémico. Aln no se entendio bien el objetivo de la fiesta que implica pensarla
como cultura, si se piensa sélo desde el punto de vista econémico, tomaria otro sentido,
y se transformaria en un festival en el cual se cobra una entrada” (Bustos Cara, 2021).

Cabe aclarar que, luego de varias reuniones, se decidié que la oferta gastrondmica no sélo
se encuentre en cada uno de los restaurantes, sino también en la plaza como en las ediciones
anteriores, manteniendo el concepto inicial de que este lugar, al constituir un bien pablico,

genera pertenencia e identidad para los locales.
Fiesta del Membrillo

Como se ha planteado anteriormente, Villa General Arias tiene una gran tradicion
frutihorticola, y sus inicios estan ligados a la plantacion de membrillos, tal como comentan

Patricia y Sergio de Huerta Lilen
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“...cuando llegan los primeros inmigrantes, deciden implantar en esta zona drida
membrillos y olivos, al igual que en la costa mediterranea, y vender la produccion a la
capital. Incluso, un grupo de inversores puntaltenses tuvieron el proyecto de poner una

fabrica de dulces en la Sociedad de Fomento, el cual no prosperé” (Quintero y
Agustifio, 2021).

La fiesta naci6 por iniciativa de la Sociedad de Fomento con el apoyo y acompafiamiento de
Rosales Municipio, a través de la Direccidn de Turismo y la Delegacién Municipal. Se tomo
como antecedente la Fiesta del Membrillo y el Tamarisco y se convocd a distintos
emprendimientos, vecinos, productores y representantes de instituciones para llevar adelante
la organizacion de la misma, por esto “... éramos una comision representativa de la
comunidad, e incluso los primeros pobladores estaban emocionados porque, por primera
vez, se les daba voz para contar su historia” (Quintero y Agustifio, 2021). Ademas, cabe
mencionar la participacion de INTA, a través del grupo de Cambio Rural, y particularmente,

el jefe de la Agencia Bahia Blanca asegura que

“...la idea de la fiesta estd relacionada con la manera en que INTA concibe al turismo
rural, lo cual implica darle valor a situaciones que se viven en distintas localidades
que, a veces, no son visibilizadas o nos son explotadas en todo su potencial para poder
darlas a conocer y ofrecerlas, constituyendo una propuesta de desarrollo territorial”
(Castoldi, 2021).

Con respecto al proceso de organizacion, cada miembro cumplié una tarea, desde la
promocion, la cantina, la secretaria, tesoreria, la convocatoria de feriantes, etc. La ventaja es
que, al ser una iniciativa local, los organizadores ya se conocian de otras experiencias de

trabajo en conjunto, como las ferias rurales.

El objetivo de esta fiesta popular es reconstruir y revivir la historia de la localidad, reforzar
el sentido de pertenencia, fortalecer las raices en torno a las plantaciones de membrillo y

promover la produccion local. En relacion a esto, Colonnella expresa

“...destaco como la poblacion tracciona con una tradicion horticola, con la vision de
ir por mas, no sélo abriendo sus emprendimientos sino también con la creacion de la
Fiesta del Membrillo. Es una localidad que, por mas que sea pequefia, tiene mucha
motivacion por parte de los emprendedores con ganas de hacer crecer su localidad”
(Colonnella, 2021).

En este sentido, los propietarios de Huerta Lilen consideran que el evento es impulsor del
fortalecimiento en el arraigo de la identidad ya que “...la fiesta tiene una connotacion con
la comunidad, tiene el sabor de lo historico, algo que la identifica. La mayoria de los
habitantes tiene en sus patios al menos una planta de membrillo” (Quintero y Agustifio,

2021). De igual forma, la propietaria de Cabafia Don Tomas opina

“Naci ac4, yo pude ver todas las quintas con membrillos. Esta fiesta me remonta a mi
nifiez y, por ende, implica revivir nuestra historia, porque era la ciudad del membrillo.
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Nos permite dar valor al lugar donde nacimos y, a pesar de que han pasado muchos
afios desde la primera plantacion, hay plantas que siguen en pie” (Alzorriz, 2021).

La fecha prevista para la Fiesta del Membrillo era el domingo 15 de marzo del afio 2020,
aunque frente a la emergencia sanitaria declarada en el partido a raiz de la pandemia de
coronavirus, la comision decidio, en principio, postergar la realizacion de su primera edicion,
para luego, definitivamente, cancelarla (Figura 30). Acerca de la suspension del evento, hoy
en dia, el Director de Turismo expresa

“Claramente hubiese tenido una gran repercusion, como la venian teniendo las ferias
rurales, aunque, creo yo, que la hubiese superado debido a la esmerada participacion
de los actores de la comunidad en la organizacion. Hubo reuniones de comision durante
un ario, mostrando la union de todos los habitantes” (Amor, 2021).

Asimismo, al compararla con la Fiesta de A Mar y Campo, Amor considera que ambas tienen
puntos en comun ya que persiguen la basqueda de una identidad para la comunidad que

ofrece una impronta determinada y que pretende ser reconocida por ese evento particular.

Entre las actividades previstas, el publico hubiese tenido la oportunidad de recorrer, en la
plaza Coronel Rosales, un paseo de 50 feriantes, muestras de ONGs y un patio gastronémico
con produccion local y, también, degustar especialidades en membrillos ofrecidas por las
instituciones de la comunidad, presenciar espectaculos en vivo y participar de visitas

guiadas.

Figura 30
Flyer promocional de la Fiesta del Membrillo
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Fuente: Fiesta del Membirillo, 2021.

En relacion con las visitas guiadas, Finca Clementina realizaria un recorrido para conocer el
establecimiento y las plantaciones de olivos; por otro lado, Patricia Quintero de Huerta Lilen
habia organizado la visita denominada “La ruta del membrillo” la que consistia en un
recorrido por la villa rural, la cual “...iniciaba en el surgente, luego continudbamos por uno

de los montes de membrillos mas afiejos, de 80 afios, que sigue en produccion vy
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finalizdbamos en la huerta donde tenemos un joven membrillar. Por esto, la fiesta se hacia

en la época de cosecha del membrillo” (Quintero, 2021).

Conviene agregar que, en la Sociedad de Fomento, se habia organizado una muestra historica
entre el grupo Envion que depende de la Secretaria de Desarrollo Social del Municipio, los
mas antiguos pobladores y sus familiares, con el apoyo del Archivo Historico Municipal;

con el objetivo de reconstruir la historia oral de la villa y transmitirla a los asistentes.
3.3. Anadlisis de la demanda turistica actual del Partido

En relacion a la demanda turistico recreativa del area de estudio, no existe un registro oficial
de los turistas que visitan el partido de Coronel Rosales, ya que la Direccion de Turismo so6lo
recaba informacidn relacionada a la actividad turistica de la localidad de Pehuen Co durante

las temporadas estivales. En este sentido, el Director de dicha area menciona

“El perfil de turistas que consumen los recursos turisticos del partido, teniendo en
cuenta las encuestas realizadas a lo largo de varias temporadas en Pehuen Co,
corresponde a un grupo vacacional familiar, con un grupo etario de entre 31y 45 afios,
motivados por la playa, la tranquilidad y el ambiente familiar” (Amor, 2021).

A partir de las encuestas realizadas durante la temporada 2019/20 desde la Direccion de
Turismo, a través de un convenio con el Departamento de Geografia y Turismo, de la
Universidad Nacional del Sur, se pueden conocer las caracteristicas de la demanda turistica
actual de Pehuen Co durante la temporada alta. Se realizaron mil cien (1.100) encuestas
tomadas como muestra, distribuidas de la siguiente manera: cien (100) encuestas por

semana, efectuando veinticinco (25) por dia, de jueves a domingo (Turismo Rosales, 2020).

En este caso, se pretende destacar aquellos rasgos particulares del turista que eligi6 como

destino de viaje Pehuen Co y que le confiere una identidad diferencial.

Los cuestionarios aplicados demostraron que el mayor porcentaje corresponde a unidades
familiares (60%) compuestas de 4 integrantes, seguido de parejas (19%) y amigos (12%).
Segun la segmentacion del grupo en funcién de las variables sexo y edad, la mayoria de los
miembros pertenecen al segmento de 31 a 45 afios (27%) seguido por el de 19 a 30 afios
(19%) y luego el de 46 a 60 afios (18%). Teniendo en cuenta la actividad laboral de la persona
encuestada, la mayoria corresponde a la categoria de empleado estatal (31%), estudiantes
mayores de 18 afios (12%), profesional (10%), docentes (9%), autonomos Yy

jubilados/pensionados (8%), empleado privado (7%).

Con respecto a la afluencia de turistas, el mayor valor corresponde a la provincia Buenos

Aires (incluido CABA), con un 75%, siguiendo en importancia los arribos de la region
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patagdnica con un 18%. En cuanto a la procedencia desde la provincia de Buenos Aires, se

destaca Bahia Blanca con un 28,55 % y Punta Alta con un 28,45%.

Durante dicha temporada, un gran porcentaje corresponde a excursionistas (30%), mientras
que un 17% poseen en la localidad su segunda residencia, en las que permanecen durante un
promedio de 15 dias. En relacion a la oferta de alojamiento, el 13% de los turistas eligieron
el camping, alquiler de casa (10%), alquiler departamento (9%), vivienda prestada (9%),
permaneciendo en el destino durante 8 dias promedio. Finalmente, se concluye que la estadia
promedio fue de 7 dias.

Si se considera la frecuencia de visitas, se visualiza que el 14% visitaba por primera vez la
localidad, el 23% lo habia hecho en algunas oportunidades (2 a 10 veces) y un 63% visitaba
habitualmente el destino (mas de 10 veces), demostrando que el mayor porcentaje

corresponde a un turista frecuente.

Por ultimo, las motivaciones de los turistas para elegir como destino de viaje a Pehuen Co
se centran en mar y playa (60%), tranquilidad (59%), la cercania o proximidad (45%). En
menor medida la motivacion fue la vivienda propia (17%), amigos (13%), la familia (12%),
la seguridad (7%).

Finalmente, a pesar de que desde la Direccion de Turismo no se han realizado encuestas que
permitan obtener datos oficiales sobre las caracteristicas de la poblacion que participa en
actividades relacionadas al turismo rural en el partido, el Director del area de turismo

comenta

“Desde la observacion y participacion en varias ferias realizadas en estos espacios,
creo que las actividades deben estar orientadas principalmente a las familias del
distrito y a las visitas educativas. También creo que tiene proyeccion regional, quedd
demostrado en las ferias ya que observabamos visitas de Bahia Blanca, General Cerri,
Coronel Pringles, Coronel Dorrego, Tornquist, entre otros” (Amor, 2021).

Asimismo, en funcidn de las entrevistas realizadas a los propietarios de los emprendimientos
rosalefios, se puede mencionar que las principales motivaciones de los visitantes para
trasladarse a los espacios rurales y rururbanos del partido son la tranquilidad y el descanso,
el contacto con la naturaleza y la compra de productos locales y naturales. En este sentido,

Amor expresa

“La principal fortaleza de esta actividad es la posibilidad de retornar a lo natural,
apreciar lo que la naturaleza nos brinda y disfrutarlo en familia. Mas alla de las
diferentes propuestas hay una preferencia por buscar alimentos méas sanos, organicos,
ademas de encontrar lugares donde vivir la experiencia de un dia distinto” (Amor,

2021).
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En resumen, se puede mencionar que, en el partido del Coronel Rosales, especificamente en
las localidades de Pehuen Co y Villa General Arias, es posible observar experiencias de
turismo y recreacion en el espacio rural y rururbano que incluyen alojamiento, visitas
guiadas, tardes de té y campo, realizacion de eventos, participacion en actividades
productivas, entre otras. Al mismo tiempo, existen iniciativas vinculadas a la organizacién
de fiestas locales y ferias rurales que, tiene su base fundamental en acciones colectivas, y
generan cierta dinamica econdmica, territorial y social por las relaciones construidas. Por
otro lado, se observan emprendedores con intenciones de incorporar la modalidad en pos de
diversificar sus ingresos, dar a conocer su actividad, dinamizar su territorio y formar parte

de una oferta con potencial para el partido. En concordancia, Amor menciona

“Observo una propuesta factible que tenga que ver con la complementacion de las
ofertas. Es decir, cuando finaliza la temporada de verano y baja la afluencia de pablico
en las playas, focalizar la oferta rural como un atractivo complementario el resto del

anio ya que los establecimientos se encuentran cerrados por las altas temperaturas”
(Amor, 2021).

En definitiva, esta observacion se relaciona con el hecho de que ambos espacios adquieren
relevancia desde una perspectiva multifuncional, en funcion de las nuevas formas de
apropiacion asociadas al turismo y la recreacion. Es decir, se refleja “...un proceso de
valorizacién de los mismos, con fines recreativos, motivado por las necesidades de
esparcimiento de los habitantes urbanos, ya que ofrecen espacios verdes, tranquilidad,
seguridad y la cercania en tiempo y distancia a los centros urbanos” (Haag, Bustos Cara,
2018: 5). En este sentido, los espacios rurales y rururbanos rosalefios tienen un gran potencial
de generar desplazamientos y flujos de visitantes, lo cual podria derivarse en la generacién

y promocion de una oferta integrada.
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CAPITULO 4: A modo de diagndstico
4.1. Diagndstico

El partido de Coronel de Marina Leonardo Rosales forma parte de los distritos del sudoeste
de la provincia de Buenos Aires. Las localidades que lo integran son Punta Alta, Bajo Hondo,
Villa del Mar, Calderén, Pehuen Co y Villa General Arias. Coronel Rosales ha desarrollado
su actividad turistica en base al producto sol y playa, cuyo principal centro turistico es el
balneario Pehuen Co. ElI mayor flujo de visitantes corresponde, principalmente, a grupos
familiares motivados por la playa, la tranquilidad y la proximidad, se concentra durante la
época estival, lo que genera una marcada estacionalidad y, por consiguiente, estancamiento
econdmico, escasas oportunidades laborales, descontento social, entre otras consecuencias

negativas.

En relacion al turismo y recreacion en espacios rurales como producto turistico que permite
mitigar la marcada estacionalidad en el distrito, la localidad de Villa General Arias posee
atributos potenciales para su desarrollo, como fincas, granjas, huertas, espacios abiertos,
emprendimientos productivos y recursos naturales, a los cuales se puede acceder a través de
rutas pavimentadas y caminos rurales en buen estado. En relacion con esto ultimo, es de
destacar la ubicacion estratégica de la localidad con respecto a la Ruta Nacional N° 229, que
le permite gozar de proximidad a los principales centros urbanos y emisores de visitantes,

como Punta Alta y Bahia Blanca.

Actualmente, son cuatro emprendimientos los que han tenido la experiencia de desarrollar
actividades recreativas, tales como la organizacién de ferias rurales, visitas guiadas y
educativas, tardes de té y campo, la disposicién del espacio para eventos sociales, entre otras.
A esta oferta recreativa, se suma la propiamente turistica que incluye una estancia que brinda

alojamiento y actividades recreativas en el espacio rural lindante a Pehuen Co.

La comunidad local de Villa Arias, apoyada por la gestion municipal, ha logrado desarrollar
acciones que les permiten poner en valor los recursos historicos y naturales, fortalecer el
sentido de identidad y pertenencia de sus pobladores, comercializar su produccion y
visibilizar la localidad en el contexto distrital y regional. Un claro ejemplo de ello es la
presentacion y aprobacion de dos ordenanzas que pretenden fortalecer estas acciones a partir
de la declaratoria de interés municipal del turismo rural en Coronel Rosales y de la

habilitacion de cocinas familiares en pos de agregar valor a la produccion local.

66



FERRO, J. (2021)

Otro aspecto importante, es el trabajo asociativo impulsado por el Ministerio de Agricultura,
Ganaderia y Pesca de la Nacion, con el acompafiamiento del INTA que, a través del
Programa Cambio Rural, gener6 la conformacion del grupo Tradiciones Mediterraneas, del
cual forman parte cuatro emprendimientos del partido. Dicha institucion alienta el trabajo
asociativo, a partir de la conformacién de grupos productores y pequefios y medianos
prestadores de servicios, asesorados por un promotor asesor, con el objetivo de procurar el

desarrollo territorial a partir de actividades complementarias como el turismo rural.

De igual importancia, se encuentran los emprendimientos, localizados en el periurbano
rosalefio, con intenciones de incorporarse en la modalidad a través de diversos proyectos de
actividades recreativas. En este caso, los condicionantes para iniciarse en la actividad estan
asociados a la inversion econdmica, la remodelacion y adaptacion de la infraestructura, la
accesibilidad al emprendimiento y la promocion frente a una competencia ya posicionada.
No obstante, segun la percepcion de los propietarios de la totalidad de los emprendimientos
relevados, el turismo es una actividad que les permite o permitiria obtener beneficios
personales, como la satisfaccion de recibir visitantes, el disfrute de realizar la labor de
manera complementaria, el aprendizaje, el crecimiento como emprendedores, asi como
también la obtencion de beneficios econdmicos como la diversificacion de los ingresos, la

generacion de empleo, la estimulacion del comercio local, entre otros.

A pesar de las ventajas mencionadas que posee el area de estudio para el desarrollo de la
modalidad, es preciso mencionar aquellas cuestiones negativas que han planteado los
agentes entrevistados o que se han observado en el trabajo de campo. Entre ellas se
encuentran la resistencia de actores al trabajo asociativo; la limitada conectividad y escasas
redes de comunicacion propias de las zonas rurales; la falta de sefialética turistica, la cual
solo se presenta adecuadamente en el balneario Pehuen Co y en ciertos atractivos puntuales
de las restantes localidades rosalefias; y la diferencia en el grado de desarrollo de las diversas
actividades lo que imposibilita la creacion de un producto turistico integrado. En
concordancia con la carencia de un producto que englobe todas las propuestas turistico-
recreativas en el espacio rural y periurbano, se contempla la desigual promocién de los
destinos. En particular, en el caso de Villa Arias, también, se advierte la ausencia de

equipamiento e instalaciones que permitan el desarrollo netamente turistico.

Estas observaciones se relacionan también con la carencia de datos certeros sobre el perfil
del visitante que se desplaza hacia los espacios rurales y rururbanos con motivos recreativos

y/o turisticos, ya que la Direccion de Turismo s6lo recaba informacién de los turistas que
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concurren a Pehuen Co durante la temporada alta. Por este motivo, desde dicha area se
expresa que, a partir de la participacion durante las actividades realizadas, los grupos

familiares del distrito y la region son el mayor segmento que concurre a las mismas.

Con referencia a las iniciativas vinculadas a fiestas locales y ferias en el espacio rural o
rururbano del partido, las mismas surgen a partir de la puesta en valor de los recursos propios
por parte de la comunidad local, quien participa activamente en la organizacion y ejecucién
de estos acontecimientos programados. Se trata de eventos que actlan como atractivos
capaces de captar visitantes del espacio urbano, quienes han manifestado, en las encuestas
realizadas durante la tercera Fiesta Provincial A Mar y Campo, que concurren porque son
propuestas originales donde el eje principal es la gastronomia, donde pueden adquirir
productos locales y regionales y, al mismo tiempo, constituyen un entorno agradable,
tranquilo, familiar y, en muchos casos, préximo al lugar de origen. No obstante, entre las
opiniones negativas se ha mencionado la realizacion de otros eventos, dentro del partido, en
la misma fecha lo que imposibilita, por un lado, un aumento en la concurrencia de asistentes
con respecto a ediciones anteriores y, por otro lado, una mayor convocatoria de puestos y

stands de venta de productos.

Se registra que mas de la mitad de la muestra pertenece a grupos familiares, en el que el
rango de edad, tanto para el género femenino como para el masculino, es de 41 a 60 afios,
su procedencia en mayor medida es de Punta Alta (45%), seguida de Bahia Blanca (41,7%)
y ciudades de la region. Durante ese fin de semana del 9 y 10 noviembre del afio 2019, el
mayor porcentaje de visitantes, corresponde a excursionistas (35%) aunque se destaca un

38,3% de asistentes que se alojaron durante dos dias.

Es de gran relevancia conocer que las 60 personas encuestadas han manifestado interés en
realizar uno o mas actividades en el entorno rural, entre las cuales participar en
acontecimientos gastronémicos (22,5%), concurrir a ferias (15,5%), y alojarse en estancias
(14,8%) fueron las tres opciones mas seleccionadas, las cuales coinciden con las actividades

incluidas en la oferta actual del partido.

De igual importancia es la Fiesta del Membrillo, la cual fue organizada por distintos actores
locales de Villa Arias con el objetivo de contar con una fiesta popular que los identifique por
sus raices en torno al membrillo, su produccion local, sus testimonios y memorias. A pesar
de no haberse realizado en la fecha estipulada por el contexto de emergencia sanitaria,

durante la organizacion de la misma, se han generado espacios de encuentro entre residentes,
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propietarios de emprendimientos, miembros de la Sociedad de Fomento, funcionarios
publicos, docentes del sector académico, entre otros que han logrado afianzar los vinculos y
reforzar el sentido de pertenencia al reconstruir la historia de la localidad.

Cabe mencionar que, a principios del afio 2020, la irrupcion del virus conocido como
COVID-19, alcanz6 la condicion de amenaza sanitaria global. En este sentido, el turismo es
una de las actividades mayormente afectadas por la paralizacion econdmica, siendo
altamente vulnerable a los riesgos sanitarios, dadas sus caracteristicas de masificacion e
hipermovilidad. Ante esta situacion, diversos autores, profesionales e idéneos han propuesto
la reactivacion de las actividades de ocio y recreacion, a partir del turismo en las periferias
rurales, ya que los visitantes buscan destinos al aire libre, seguros y limpios que garanticen
el distanciamiento social, dejando las grandes urbes para desplazarse a espacios no
masificados, donde la densidad de poblacion sea baja. Este contexto de pandemia pone en
evidencia que el turismo en el espacio rural y periurbano se constituye como una gran

oportunidad de desarrollo.

Finalmente, en funcidn de la oferta y la demanda analizada, se puede expresar que el area de
estudio presenta potencialidad para desarrollar la modalidad investigada. Las diversas
experiencias relevadas son de iniciativa local, con importante participacion de la comunidad,

generan efectos locales, se desenvuelven en paisajes rosalefios y valorizan la cultura local.
4.1.1. Matriz FODA

Es oportuno recurrir a la matriz FODA, cuyas siglas provienen del acronimo en inglés
SWOT (streghts, weaknesses, opportunities, threats), en esparfiol refiere a las fortalezas,
oportunidades, debilidades y amenazas. Esta herramienta sencilla permite ... realizar una
evaluacion de los factores fuertes y débiles que, en su conjunto, diagnostican la situacion
interna de una organizacién, asi como su evaluacion externa, es decir, las oportunidades y
amenazas” (Ponce Talancon, 2007: 114). En este caso, se aplicara para obtener una
perspectiva general de la situacion estratégica del turismo y la recreacién rural en Rosales
(Tabla I).
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Matriz FODA

ANALISIS INTERNO

FORTALEZAS

DEBILIDADES

Presencia de emprendedores que desarrollan
actividades turistico recreativas en el espacio
rural y rururbano.

Interés manifiesto de actores relevados por
diversificar a través del turismo rural sus
fuentes de ingresos.

Proximidad a centros turisticos y urbanos
emisores de potenciales visitantes.

Ubicacion estratégica de Villa Arias debido a
la proximidad a la RN N° 229
permanentemente transitada.

El acceso a las diferentes localidades es a
través de rutas pavimentadas y caminos
rurales en buen estado.

Desarrollo de acontecimientos programados
merced a la iniciativa de actores locales, uno
de los cuales ha obtenido la declaratoria de
interés provincial.

Aprobacion en el afio 2020 de la Ordenanza
N° 3895 a partir de la cual se declara de interés
municipal el desarrollo del turismo y la
recreacion en espacios rurales y rururbanos.
Seguridad y tranquilidad que brinda el
espacio rural y periurbano

Interés de los emprendedores y residentes por
fortalecer el sentido de identidad vy
pertenencia, a través acciones colectivas que
permitan el reconocimiento de la localidad en
el contexto distrital

Marcada estacionalidad de Pehuen Co.
Insuficiente iniciativa del municipio para
fortalecer las propuestas turisticas
recreativas en el espacio rural en pos de
reducir la marcada estacionalidad del
destino del sol y playa.

Carencia de estadisticas certeras para
conocer el perfil del visitante, insuficiente
informacidn sobre las caracteristicas de la
demanda actual y potencial.

Escasa promocion de las actividades
turisticas y atractivos de la zona rural.
Resistencia de algunos actores a trabajar
de manera asociativa.

Falta de articulacion entre los
emprendedores, productores, propietarios
que desarrollan la actividad.
Superposicion de eventos al interior del
distrito a causa de una débil articulacion
entre las distintas areas de gestion
municipal y entre el sector publico y la
comisién organizadora.

Carencia de servicios de alojamiento y
restauracion en Villa General Arias.
Limitada sefalética turistica en Villa Arias
Limitada conectividad en zonas rurales al
servicio WIFI, a tecnologias de la
comunicacion como 3G, GPS.

ANALISIS EXTERNO

OPORTUNIDADES

AMENAZAS

La pandemia por el COVID 19 ha
posicionado al turismo rural como una de las
modalidades mas elegidas por las condiciones
en las que se practica (espacio abierto, al aire
libre, no masificado).

Por el contexto econémico actual, la demanda
interna se inclina por el turismo nacional, con
estadias mas cortas y distribuidas a lo largo
del afio.

Agotamiento del modelo tradicional de sol y
playa.

Nichos de mercado que consumen destinos
cuyo desarrollo turistico sea responsable
ambientalmente y respetuoso de los recursos.

Existencia de otros destinos en los que la
modalidad  turismo rural se ha
consolidado.

La pandemia por el COVID 19 ha
imposibilitado el desarrollo de la actividad
turistica y ha afectado econdmicamente a
los emprendimientos.

Inexistencia de una legislacion nacional y
provincial que regule el turismo en el
espacio rural.

Riesgo de masividad para un producto
turistico cuya esencia es opuesta a la
misma.
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e Revalorizacion de los espacios rurales por
parte de la demanda turistica, en detrimento
de los centros urbanos.

e Se percibe al turismo rural como un tipo de
turismo mas auténtico y sinénimo de
bienestar familiar y salud.

e Existencia de la Red de Turismo Rural en la
Provincia de Buenos Aires.

e Oportunidad del turismo rural de posicionarse
como producto no estacional.

e Presencia del Programa Cambio Rural de
INTA que apoya el desarrollo de actividades
turisticas en los espacios rurales

Fuente: Ferro, J., 2021.

Los factores previamente estudiados permiten analizar la posibilidad de desarrollar turismo
y recreacion en el espacio rural y rururbano, logrando posicionarse como una alternativa y
un complemento al turismo tradicional que se lleva a cabo en el partido y, también, dinamizar
las actividades fuera de la temporada estival. Sin embargo, a partir del trabajo de campo y
de la informacion recabada, las propuestas existentes en Rosales funcionan de manera
desarticulada, por lo cual, en el siguiente capitulo se presentan una serie de propuestas que
buscan poner en valor los recursos, las practicas, acontecimientos y emprendimientos de
cada localidad, con el fin de mitigar la falta de articulacion, la estacionalidad, los problemas

de comercializacion vy, asi, diversificar la oferta del partido.
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CAPITULO 5: Propuestas y reflexiones finales
5. Propuestas

A partir del andlisis y diagndstico realizado, se presentan una serie de programas con sus
respectivos proyectos orientados a minimizar las debilidades observadas y potenciar las
fortalezas que poseen el turismo y la recreacién rural en el partido de Coronel Rosales.

Dichos programas y proyectos debieran formar parte de un Plan de Desarrollo Turistico
Rural a escala local, el cual se constituya en una estrategia de intervencion en los espacios
rurales y rururbanos. Se propone la creacién e implementacion de este instrumento con el
objetivo de planificar e implementar una metodologia de trabajo consensuada entre los
agentes clave en pos de contribuir en el desarrollo territorial, mediante propuestas de turismo

y recreacion en el espacio, poniendo en valor los recursos y el entorno.

A partir de la conjuncion entre el Estado local, instituciones pertinentes y el sector
académico, quienes aportan sus saberes técnicos y la poblacion residente, que aporta su saber
local; se entiende que la importancia de llevar adelante un plan participativo radica en que
el impulso del turismo rural, al originar transformaciones territoriales, requiere el trabajo

coordinado de todos los actores involucrados (Nogar, 2010).

La propuesta se estructura en etapas con la finalidad de guiar el proceso de intervencion,
desde el planteamiento de los objetivos, el diagndstico como bien se ha planteado hasta el
momento, la definicidn de estrategias, la ejecucion de acciones concretas, la gestion por parte
del Estado y la consolidacion de proyectos sostenibles en el tiempo. Para ello, este plan

requiere
“...un enfoque renovado del desarrollo local y sobre todo un enfoque muy proximo a
las preocupaciones y expectativas de los agentes locales, mediante el fomento de un

enfoque integrado y ascendente, asi como de la descentralizacién de la gestion de las
politicas publicas” (Observatorio Europeo Leader, 2001: 7)

A través de las articulaciones mencionadas se lograrian instancias de asociatividad para el
desarrollo territorial rural impulsado desde el turismo y la recreacion rural, el cual seria la

base para el desarrollo sostenible de un sector turistico integrado.

Programa 1: Refuerzo del nexo entre oferta y demanda

e Proyecto 1: Creacién y aplicacion de encuestas a visitantes en el medio rural

Objetivo: recolectar datos oficiales para conocer el perfil de los visitantes que concurren a

los espacios rurales y rururbanos rosalefios, en pos de mejorar la oferta actual.
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Descripcion: el proyecto incluye el disefio y la aplicacion de encuestas a los visitantes que
concurran a los diferentes emprendimientos que desarrollan alguna actividad recreativa o
turistica o a aquellos que acudan a ferias o fiestas locales en el espacio rural o rururbano. El
registro seré realizado por los propietarios de los emprendimientos durante las actividades
planificadas o por personal del Area de Turismo (ya sean personal técnico o pasantes) en el
caso de los eventos de mayor convocatoria. Posterior al trabajo de recoleccidn, se procedera
a realizar el procesamiento de los datos por parte del organismo mencionado.

Requerimientos: analisis de las variables de interés para la definicion del perfil del visitante.
Disefio e impresion de encuestas. Convenio con el Departamento de Geografia y Turismo
de la Universidad Nacional del Sur (UNS) para que estudiantes de la Licenciatura en
Turismo puedan desempefiarse como pasantes que realicen distintas actividades, entre ellas

la aplicacion de cuestionarios. Capacitacion de los actores para la aplicacion de encuestas.
e Proyecto 2: Capacitacion de emprendedores y de la comunidad local

Obijetivos: sensibilizar a los emprendedores y a la comunidad local respecto a la importancia

del turismo rural.

Descripcion: este proyecto implica, en primer lugar, realizar un relevamiento de los
emprendedores del partido que desarrollan o deseen incursionar en la generacion de
propuestas de turismo o recreacion en sus espacios rurales y rururbanos. Por consiguiente,
se llevan adelante cursos y talleres participativos, con una frecuencia mensual, en las
distintas localidades, en los que se aborden tematicas de interés para los emprendedores
como el turismo rural y sus beneficios, gastronomia, fiestas locales, tecnologias de la
informacion, habilitaciones, rentabilidad, incentivos, asociativismo, demanda, etc. Por otro
lado, a través de charlas informativas mensuales, se pretende llevar a cabo acciones de
sensibilizacion destinadas a los residentes de este espacio rural respecto de la diversidad de

atractivos naturales y culturales y su potencialidad.

Requerimientos: planificacion y preparacion de material didactico a utilizar. Definir las
tematicas de las capacitaciones y el tiempo de duracion de las mismas. Articulacion entre la
Direccion de Turismo, INTA, UNS, Universidad Provincial del Sudoeste (UPSO) y

especialistas para el dictado de los cursos y charlas.
e Proyecto 3: Difusion de la oferta turistica-recreativa en medios digitales

Obijetivo: lograr una mayor promocion de la oferta actual a través de medios digitales,

generando diferenciacion con respecto a productos ya posicionados.
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Descripcion: el proyecto incluye dos acciones principales, en primer lugar, el disefio de
folleteria y su distribucion en oficinas de informes turisticos del partido y la region, en
puestos de informacion durante acontecimientos programados, congresos y ferias de
promocion. Al mismo tiempo, dicho folleto estara disponible de manera virtual a partir del
escaneo de un cédigo QR presente en lugares tanto publicos como privados (Municipalidad,
terminal de 6mnibus, hoteles, restaurantes, entre otros) que permita obtener informacion

descriptiva de los espacios, recursos y actividades, iméagenes y cartografia.

En segundo lugar, es imprescindible la incorporacion de una seccién de turismo rural en la
pagina web ya creada de la Direccion de Turismo donde se comparta y divulgue la oferta
turistico recreativa rural. Ademas de la pagina web, es necesaria la presencia en redes
sociales, principalmente, Instagram, a traves de la cuenta de la Direccion de Turismo que

cambiaria su nombre de usuario de @pehuenturismo a @rosalesturismo.

Requerimientos: articulacion entre el area de Prensa y Turismo del Municipio. Disefio de un
folleto atractivo y de impacto visual. Exponer la imagen de marca en los medios de

comunicacion y eventos.

e Proyecto 4: Creacion de un calendario de los acontecimientos programados del

partido

Obijetivo: divulgar a los habitantes del partido y la regién y/o visitantes interesados sobre el
patrimonio intangible de cada localidad y activar la oferta cultural de Coronel Rosales a lo

largo de todo el afio.

Descripcion: el proyecto conlleva el disefio de un calendario anual en el que se detallen las
fechas de los acontecimientos que se realizan durante el afio. En este sentido se considera
necesario que durante el altimo bimestre del afio se disefie el calendario del afio siguiente en
formato digital, en el que se incluyan los eventos que ya tienen una fecha asignada para
evitar la superposicion de los mismos. Asimismo, a finales de cada mes se hard una
actualizacion para incorporar aquellos eventos que se organicen con menor anticipacion.
Dicho instrumento estara disponible en la pagina web del Area de Turismo del Municipio y
su publicacién serd comunicada semanal o mensualmente (en funcion de la cantidad de

eventos) a través de sus redes sociales y de los medios de prensa.

Requerimientos: relevamiento de eventos organizados desde el sector publico, privado,
académico, militar, institucional, etc. Elaboracién de manera conjunta entre la Direccion de

Turismo vy la Direccion de Cultura.
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Programa 2: Ampliacion y desarrollo de infraestructura

e Proyecto 1: Desarrollo de un sistema de sefialética turistica

Objetivo: facilitar el acceso a los atractivos y emprendimientos de turismo rural localizados

en el &rea rural o rururbana del partido.

Descripcion: el proyecto supone el desarrollo de los siguientes tipos de sefialética en la
localidad de Villa Arias: direccional que proporcione informacion referida al acceso a los
emprendimientos y atractivos y permita a los visitantes arribar al punto de interés;
orientativa que facilite una visién general sobre la localidad en la que el visitante se
encuentra, es decir, actividades, servicios turisticos, atractivos, etc.; identificativa que
favorezca la distincion de los recursos y atractivos una vez que el visitante se encuentra en
el lugar; interpretativa que trasmita un mensaje clave con informacion comprensiva del

punto que se esta sefializando, profundizando la experiencia del visitante.

Requerimientos: establecer puntos estratégicos en Villa Arias y alrededores para la
localizacion de la carteleria. La confeccidn de esta herramienta de comunicacion visual sera
elaborada desde la Direccion de Turismo, quien ya cuenta con un disefio en la tonalidad

magenta para el reconocimiento de sus atractivos en la ciudad de Punta Alta y Pehuen Co.

e Proyecto 2: Acondicionamiento de un galpon en Finca Don Félix para un

restaurante de cam po

Objetivo: acondicionar la estructura edilicia para brindar el servicio de restauracion en el

espacio rururbano.

Descripcion: este proyecto tiene en cuenta la propuesta de los propietarios de Finca Don
Félix y de Santé Vins, que consiste en la busqueda de inversiones o créditos accesibles para
la transformacidn de un galpon en un espacio en el que se brinde el servicio de restauracion.
Esto permitiria contar con un espacio de importantes dimensiones en el que se comercialicen

los productos elaborados por parte de los propietarios de ambos emprendimientos.

Requerimientos: busqueda de inversionistas o créditos que posibiliten la reforma de la
construccion mencionada, lo cual implica el acondicionamiento del mismo, la incorporacion
de equipamiento adecuado para el publico objetivo (mesas, sillas, bafios, cocina, etc.) y la

habilitacion comercial correspondiente.

e Proyecto 3: Incorporacion de equipamiento en el area préxima al surgente de Villa

General Arias
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Obijetivo: generar un espacio de reunidn y esparcimiento para los residentes y visitantes en

las proximidades de un surgente de agua.

Descripcion: el proyecto implica llevar adelante una propuesta de vecinos que cuidan el
espacio donde se ubica uno de los 16 surgentes de la localidad, la cual comprende la
instalacién de mesas, bancos, luminaria y cestos de residuos en los alrededores del surgente
de agua, el cual constituye un espacio de recreacion para los residentes. EI mobiliario debe
ser de un material perdurable y que sea armonioso con el entorno, de manera que no genere

una disrupcion con el paisaje.

Requerimientos: delimitacion del espacio donde se instale el equipamiento. Trabajo en

conjunto entre la Direccién de Turismo y la Secretaria de Obras y Planeamiento.

Programa 3: Ampliacion de la oferta turistica rural

e Proyecto 1: Disefio de circuitos turisticos

Objetivo: integrar los atractivos naturales y culturales en torno al medio rural y la
gastronomia, generando dos propuestas que permitan atraer visitantes y motivar su

desplazamiento.

Descripcion: este proyecto implica el disefio y ejecucion de dos circuitos turisticos que
pueden realizarse de manera peatonal o a traves de un medio de transporte como minibus u
omnibus, de manera gratuita y con una frecuencia mensual. En primer lugar, se propone un
circuito rural denominado “A Tranqueras Abiertas” el cual consiste en un itinerario de dia
completo, a través del cual se integran los establecimientos de Cabafia Don Tomas, Huerta
Lileny Finca Clementina en la localidad de Villa General Arias y, durante el cual se podran
realizar actividades como participacion activa en tareas productivas, degustacion de
productos locales, tomar contacto con animales de granja, visita guiada a una plantacion de

olivos, entre otras.

En segundo lugar, un circuito histérico-gastrondmico que toma como base una visita guiada
proyectada para la proxima edicion de la Fiesta del Membrillo. “La ruta del membrillo”
integra espacios vinculados al cultivo del membrillo en la localidad, entre ellos, uno de los
pozos surgentes, ubicado entre las calles Ecuador y Guiraldes, asociado a la historia
frutihorticola del pueblo, un antiguo membrillar ubicado en un predio perteneciente a la
Comunidad Terapéutica, la Sociedad de Fomento donde hubo un proyecto de fabrica de

dulces, y finalizando en un monte joven de membrillos. A lo largo de las distintas paradas

76



FERRO, J. (2021)

del circuito se contempla realizar una teatralizacion, en donde actores locales representen

distintas escenas de la vida de los primeros pobladores de la localidad.

Requerimientos: disponer de un transporte que posibilite el traslado entre los
emprendimientos y por los puntos que se recorren durante los circuitos. Acondicionar los
emprendimientos y los atractivos, contratar un seguro colectivo y contar con la sefialética
pertinente. A través de un convenio entre el Municipio de Rosales y la Facultad de Desarrollo
Local y Regional de la UPSO, estudiantes locales de la carrera de Guia Universitario en
Turismo o recibidos de la misma tengan la posibilidad de poner en practica sus
conocimientos y, de esta manera, se contrate a habitantes del partido, generando una fuente
de empleo. Trabajo en conjunto con actores locales pertenecientes a instituciones como la
Escuela de Danzas de Marisa Orsi, el Centro de Produccion y Educacion Artistico-Cultural
0 la Escuela de Educacion Estética N° 1.

e Proyecto 2: Elaboracion de una comida tipica en base a la materia prima de las

fiestas locales y concursos anuales asociados

Obijetivo: valorizar la produccion de membrillo de Villa Arias y la pesca artesanal de Pehuen

Co atraves de propuestas centradas en turismo gastrondémico.

Descripcion: para que este proyecto se ponga en marcha es imprescindible, en primer lugar,
realizar una convocatoria de gastronomicos que manifiesten interés en la elaboracion de un
recetario rosalefio, que incluya diferentes platos a base de membrillos y de mariscos y

pescado en el disco.

En este mismo sentido, se contempla la organizacion de concursos anuales, a través de los
cuales los residentes del partido elaboren platos en base a dicho recetario y sean premiados
los mejores calificados. Este evento se llevara a cabo durante la temporada baja, logrando

ampliar la oferta de actividades recreativas y la participacion de la comunidad local.

Requerimientos: incluir en la carta de cada restaurante participe el plato tipico seleccionado

en pos de mejorar la oferta gastronémica local.
e Proyecto 3: Organizacidn de talleres de capacitacion
Obijetivo: generar un vinculo entre la oferta y la demanda a través de capacitaciones.

Descripcion: organizacion de talleres mensuales en el espacio rural y rururbano, tales como
preparacion de mermeladas, jaleas y dulces, elaboracion de yerbas aromaticas, de té y

tisanas, degustacion de vinos y aceitunas, fraccionamiento de miel, confeccion de artesanias
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en cemento, entre otras actividades que impliquen a la produccion local. Las tematicas de
los talleres se asocian al conocimiento que cada uno de los emprendedores tiene de esta
actividad. Las jornadas se llevan a cabo en los diversos emprendimientos que se localizan

en el &rea de investigacion.

Requerimientos: coordinacion con los duefios de los emprendimientos para el dictado de los
talleres o para la disposicion del predio y con otros profesionales especializados en las

tematicas.
e Proyecto 4: Desarrollo de actividades recreativas complementarias

Objetivo: reconocer y difundir los atractivos naturales y culturales de las localidades a partir

de actividades recreativas.

Descripcion: el proyecto incluye la organizacion de actividades en el espacio rururbano. En
primer lugar, es necesario el disefio de un sendero pedestre que permita que aquellos
visitantes interesados lleven a cabo, de manera guiada o autoguiada, la observacion de flora

y fauna en el espacio del salitral y/o en la zona de quintas de Villa Arias.

En segundo lugar, fomentar el cicloturismo entre las localidades mas pequefias y rurales del
partido a través de salidas mensuales, abiertas a todo publico, que incluyan visitas a los
distintos establecimientos presentes. En tercer lugar, se propone la realizacion de un
concurso fotografico “Reflejos de nuestro campo” a realizarse de manera rotativa y con
caracter anual en cada una de las localidades del partido, donde la temética se centre en el
espacio rural y rururbano (caracteristicas rurales, el hombre de campo, personajes, identidad,
animales, paisaje). A partir de esta accion se busca despertar el interés de los propios
pobladores del partido por sus recursos y atractivos locales y promocionar el producto
turismo rural a posibles visitantes. Las fotos se expondran en la pagina web del Area de
Turismo del municipio para compartirlas con el pablico en general quienes elegiran, a través
del voto, las 12 fotos mas relevantes. Las 12 fotos ganadoras formarian parte de un
calendario institucional de la Sociedad de Fomento de cada localidad para la recaudacién de

fondos.

Requerimientos: establecer el espacio donde se realice el sendero pedestre para disefiar y
establecer carteleria direccional e interpretativa con las especies de flora y fauna que se
pueden observar. Contar con un guia local, especializado en avistaje de aves en el caso de la
formacién de grupos interesados en realizar el sendero guiado. Contar con el apoyo de la

Direccion de Transito, las Areas de Salud y Trénsito del municipio para la organizacion de
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las salidas de cicloturismo ya que implicaria atravesar rutas nacionales. Fomento del
concurso fotogréfico a través de los medios digitales y organizacion en conjunto con la
Escuela de Fotografia Superarte.

e Proyecto 5: Organizacion de acontecimientos en el medio rururbano

Obijetivo: revalorizar el espacio rururbano y natural, a cielo abierto sin contaminacién

luminica.

Descripcion: el proyecto implica la organizacion de encuentros mensuales “Rosales y su
cielo de estrellas” en el espacio rural y rururbano asociados al astroturismo, durante los
cuales se desarrollen distintos tipos de actividades para interactuar con el cielo nocturno a

través de charlas, explicaciones, observaciones, fotografias, etc.

Dichos encuentros se realizarian durante el otofio e invierno, ya que son las estaciones mas
adecuadas para tener un cielo mas cristalino, en contraposicion con el verano, tiempo durante
el cual solo se ve una parte de la galaxia; lo cual permitiria ampliar la oferta de actividades
recreativas durante la temporada invernal. Estos encuentros pueden complementarse con
caminatas y observacion de flora, fauna y geografia, degustacion de productos locales

(olivos, dulces, vinos) y observaciones con guia, telescopios y binoculares.

Requerimientos: organizacion del evento en conjunto con emprendimientos como Finca Don
Félix y Casa de Campo y Mar EI Rezongo para la utilizacion de sus predios, los cuales se
encuentran alejados del alumbrado publico. Contacto con la Agrupacion Bahiense de
aficionados a la Astronomia para la realizacion de la actividad en conjunto y con la
Agrupacion Astroturismo, formada por profesionales en educacién, astronomia, turismo y
mitologia, cuyo objetivo es desarrollar la actividad en el pais, para la inclusion de estos

encuentros en su calendario de difusion.
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6. Reflexiones finales

El producto turismo rural redne un sinnimero considerable de definiciones como se ha
visualizado en el marco conceptual de la presente investigacién. No obstante, todas estas
coinciden en ciertos aspectos que lo caracterizan, en especial su autenticidad, el contacto
estrecho y personalizado entre la oferta y la demanda, su contribucion a la economia local,
la participacion activa de los visitantes y la singularidad de la cultura y los paisajes de las
zonas rurales en donde se desarrollan las actividades. Al mismo tiempo, el turismo como
una actividad multidimensional, se integra a la dindmica socio territorial de los espacios
rurales y rururbanos, contribuyendo a la multifuncionalidad de los mismos, a la creacién de
nuevas ofertas, a una pluriactividad mas heterogénea, a la mejora en la comercializacién, al
fomento de la asociatividad, a la preservacion del patrimonio natural y cultural, a la

valorizacién de la historia, los saberes y la identidad de las comunidades locales.

La presente tesina indago respecto de la potencialidad que presenta el espacio rural y
rururbano del partido de Coronel Rosales para el desarrollo de actividades turistico-
recreativas. En funcién de esto, puede afirmarse que merced a su posicion geografica
proxima a centros urbanos, los atractivos culturales y naturales existentes, los recursos
potenciales, la conservacion de la tradicion frutihorticola, la presencia de diversos
emprendimientos que desarrollan o pretenden desarrollar iniciativas relacionadas a la
modalidad, la existencia de acontecimientos programados que favorecen a la oferta turistica
rural, sumado a la importancia que le otorgan instituciones como INTA, las areas del Poder
Ejecutivo y Legislativo local y el sector académico al ambito rural y periurbano, el partido
posee caracteristicas singulares para la incorporacion de un producto turistico de turismo

rural bien integrado.

En este sentido, se afirma la primera hipotesis que sostiene que las practicas, los
acontecimientos programados y establecimientos existentes en el partido se reconocen como
recursos turistico recreativos potenciales, capaces de atraer nuevos segmentos de mercado y
mitigar la estacionalidad en Pehuen Co, asi como los problemas de comercializacion de la
produccidn en Villa Arias. Para ello, como se ha mencionado, es preciso nuclear a todos los
actores involucrados para trabajar de manera conjunta para el desarrollo armoénico, coherente

y viable de dicho producto a través de un Plan de Desarrollo Turistico a escala local.

Cabe agregar a las caracteristicas que generan potencialidad en el partido, el analisis de una

parte importante que compone al sistema turistico, la demanda. A pesar de no contar con
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datos oficiales sobre el perfil del visitante que concurre al espacio rural y periurbano con la
motivacion de realizar actividades turistico-recreativas, se puede asegurar que los beneficios
que obtendran los visitantes se veran reflejados en la posibilidad de contemplar y estar en
contacto con un espacio natural, abierto, diferente al entorno urbano habitual, de interactuar
con una realidad social, historica y cultural diferente a la de la ciudad, de acceder a productos
de excelente calidad elaborados artesanalmente, y de vivenciar experiencias de un estilo de

vida que les es ajeno o de revalorizar las raices.

En esta investigacion, también, se indagé acerca de las iniciativas vinculadas a fiestas locales
y ferias en los espacios rurales y rururbanos, llevadas adelante por la comunidad local, con
el apoyo del Municipio, principalmente por el accionar de la Direccion de Turismo. Al no
existir una vision integrada de las diversas propuestas por parte de las areas publicas que
tiene injerencia en la cultura y el turismo del partido, las actividades a pesar de ser colectivas,
se encuentran aisladas, viéndose perjudicadas por la superposicion de eventos de gran
convocatoria y, por ende, por la escala articulacion entre las mismas, validandose la segunda

hipdtesis planteada.

En el area de estudio se puede apreciar que los espacios, de tradicion agricola ganadera, han
cambiado como resultado de la introduccion de nuevas actividades econémicas y sociales,
como las relacionadas al turismo y la recreacion, o la incorporacion de nuevos cultivos como
las plantaciones de vides y el cultivo de olivares. Es por esto que la antigua equivalencia
rural igual a agropecuario, a estatico, a envejecimiento ya no se encuentra vigente, por lo
tanto, prevalece el enfoque de la nueva ruralidad que caracteriza al ambito rural como
dinamico, cambiante y flexible. Esto genera, entonces, una transformacion del territorio
rosalefio y, por consiguiente, multiplicacion de la oferta, presencia de neorrurales,
pluriactividad mas diversa, dinamizacion territorial y, finalmente, multifuncionalidad de los

espacios rurales y rururbanos.

Finalmente, se han presentado una serie de lineamientos que guien la puesta en marcha de
un instrumento de planificacion estratégica como es el Plan de Desarrollo Turistico que
conlleve a la articulacion de los distintos agentes que intervienen, la participacién activa de
la comunidad en la gestion del mismo y la aspiracion de un turismo rural sostenible, en
contraposicién a la simple localizacion de actividades turistico-recreativas en espacios

rurales.
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ANEXQOS
Anexo N° 1: Fichas de relevamiento

Y NAC]O,'{;
:\\‘ ”.»d Universidad Nacional del Sur
= = Departamento de Geografia y Turismo
7 < Licenciatura en Turismo
Z, <
UNS

BAHIA BLANCA

FICHA DE RELEVAMIENTO DE PATRIMONIO TANGIBLE

Establecimiento | Cabafia Don Tomas
relevado
DATOS DE UBICACION

Provincia Buenos Aires Croquis de ubicacion
Localidad Villa Arias 7 EANE e
Direccion Vicente Lopez y Argentina ; 1 “.[3 L4
Acceso, Se accede por la Ruta Nacional N° 229, 3: VAR
condiciones ingresando a la localidad por la calle semi ]

asfaltada Miguel Cane hasta su final,

girando a la derecha hasta la calle de | e

tierra José Hernandez. En calle Bolivia,

girar hacia la derecha hasta calle

Argentina, llegando a la interseccion con

Vicente Lépez. Buen estado de las calles.
Distancia a | A 22 km de Bahia | A 10 km de Punta ‘
centros urbanos | Blanca Alta | - J vy

Referencia N° 2
DESCRIPCION DEL EMPRENDIMIENTO

Afo de | Hace 25 afios se inicia la actividad productiva
construccion
Propietarios Lilian Alzorriz
Infraestructura | Vivienda propia. Invernadero. Galpon. Boxes para animales
Servicios Luz monofasica proporcionada por la Cooperativa Eléctrica de Punta Alta.

Agua potable de red. En cuanto a la calefaccion: salamandra y gas envasado.
Fecha de inicio Afio 1996
Actividades Venta de plantas
productivas que | Cria de animales (conejos, palomas, gallinas, aves de raza para exposicion)
se desarrollan Produccion de dulces y encurtidos
Actividades Participacion de la primera feria en el programa Villa Arias Verde.
turisticas- Participacion de la primera feria privada en el afio 2016.
recreativas Organizacion de ferias abiertas mensuales.

Visitas guiadas en la granja educativa.

Relevamiento fotografico

“prodUctos
Don Tomas IK)N‘ rf)ﬁAAs’

Dulces y encurtidos artesanales
con insumos agroecoldgicos 2932610346

Animales de granja
Macetas con 3ise|’:o. @) Sl

N Casa - Jardin 0 Lilian Beatriz Alzorriz %

w iy r(
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NAC
o ]Ofl{',

‘s

»,S‘\'l‘.‘ "’.5‘
g qua’®

“UNS*

BAHIA BLANCA

Universidad Nacional del Sur
Departamento de Geografia y Turismo
Licenciatura en Turismo

FICHA DE RELEVAMIENTO DE PATRIMONIO TANGIBLE

Establecimiento

Finca Clementina

relevado

DATOS DE UBICACION
Provincia Buenos Aires Croquis de ubicacion
Localidad Villa Arias T EE L
Direccion Zona rural lindante a la localidad

Acceso, condiciones

Se accede por la Ruta Nacional N° 229, .
ingresando a la localidad por la calle semi e
asfaltada Miguel Cane hasta su final, girando | sz H
a la derecha hasta la calle de tierra José D | HH
Hernandez, continuando hasta llegar a un | . S EH
camino de ingreso a la finca. Buen estado de
las calles.

Distancia a centros
urbanos

A 20 km de Bahia
Blanca

A 12 km de Punta
Alta

L

Referencia N©

5, i v

DESCRIPCION DEL EMPRENDIMIENTO

Afio de construccion

En el afio 1968 se realiza la compra de los terrenos

Propietarios

Maria Eugenia Fuertes

Infraestructura Vivienda propia. Galpon de material de 8x8 m.

Servicios Luz monofésica proporcionada por la Cooperativa Eléctrica de Punta
Alta. Agua potable de red y un surgente. En cuanto a la calefaccion:
salamandra, estufa eléctrica y gas envasado.

Antecedentes Vivienda de estilo ecléctico (escuela de pensamiento que combina

historicos, concepciones filosoficas, puntos de vista, ideas y valoraciones de varias

arquitecténicos vy
paisajisticos

escuelas), ideada por Dr. Ramén Ayala Torales, intendente de Bahia
Blanca, quien también fue duefio del chalet o castillo de la localidad que
esta sobre la Ruta Nacional N° 229. Las rejas, las tejas y otros elementos
denotan el estilo colonial.

Fecha de inicio

En el afio 2006 inician la actividad productiva y en 2016 inician las
actividades recreativas

Actividades
productivas que se
desarrollan

Olivicultura. Plantacion de olivos en 4 hectareas del terreno y de 40
plantas de almendros. Elaboracion de aceite de oliva extra virgen,
aceitunas, pasta y polvo, mermeladas. Comercializacion de los productos.

Actividades
turisticas-
recreativas

En mayo de 2018 realizan un dia de cosecha con almuerzo y merienda
regional. Organizan ferias rurales donde se convoca a participar entre 10
y 15 productores y artesanos, quienes venden sus productos. Disponen del
espacio para la realizacion de las mismas. Complementan con visitas

guiadas al olivar, para excursionistas y establecimientos educativos.

=

Relevamiento fotografico

Fuente: Finca Clementina, 2010.
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D NACIg,
Ea L{% Universidad Nacional del Sur
) 2 Departamento de Geografia y Turismo
% < Licenciatura en Turismo
“UNS”
FICHA DE RELEVAMIENTO DE PATRIMONIO TANGIBLE
Establecimiento | Huerta Lilen
relevado
DATOS DE UBICACION

Provincia Buenos Aires Croquis de ubicacion
Localidad Villa Arias o - KRN
Direccién Vicente Lopez S/N, seccion de quintas
Acceso, Se accede por la Ruta Nacional N° 229, I .
condiciones ingresando a la localidad por la calle semi . xR

asfaltada Miguel Cane hasta su final, —___EALN

girando a la derecha hasta la calle de | w1 1° .

tierra José Hernandez. En calle Bolivia, | |~ [T

girar hacia la derecha hasta calle ma ez

Argentina, y, luego, tomando calle | ¥ ol p

Vicente Lépez a mano izquierda. Buen

estado de las calles. B
Distancia a | A 22 km de Bahia | A 10 km de Punta | |l T N —

centros urbanos

Blanca Alta Referencia N° 7

DESCRIPCION DEL EMPRENDIMIENTO

Afo de
construccion

En 1997 se realiza la compra de los terrenos

Propietarios

Patricia Quintero y Sergio Agustifio

Infraestructura

Vivienda propia. Galpén. Sombreaculo e invernaculo.

Servicios

Luz monofasica proporcionada por la Cooperativa Eléctrica de Punta Alta.
Agua potable de red y un surgente. En cuanto a la calefaccion: salamandra y
gas envasado.

Fecha de inicio

En el afio 2011 inician la venta directa por redes sociales como Huerta Lilen

Actividades
productivas que
se desarrollan

Produccion de huerta en una hectarea y media.
Criay cuidado de animales en una hectarea.
Plantacion del monte frutal. Fabricacion de dulces.

Actividades
turisticas-
recreativas

En el afio 2000 formaron parte de un recorrido rural por distintas localidades
organizado por el Municipio.

Participacion de la primera feria en el programa Villa Arias Verde.
Organizacion de la primera feria privada en el afio 2016.

Tardes de té y campo junto a Tu Casa de Hierbas. Visitas guiadas.

Fuente: Huerta Lilen, 2021. .

_F\_’elevamiento fotografico
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D NACIg,
;Z’\'Q ”_»d Universidad Nacional del Sur
g 2 Departamento de Geografia y Turismo
7 & Licenciatura en Turismo
7 A
UNS

BAHIA BLANCA

FICHA DE RELEVAMIENTO DE PATRIMONIO TANGIBLE

Establecimiento | Los Malvones

relevado
DATOS DE UBICACION
Provincia Buenos Aires Croquis de ubicacion
Localidad Villa Arias o o |
Direccion Per(i y Manuel Obligado ] I} —1
Acceso, Se accede por la Ruta Nacional N° 229, %’ J
condiciones ingresando a la localidad por la calle semi W ! 4 .:}
asfaltada Miguel Cane hasta doblar a e
mano derecha en la calle de tierra | coror | |1° o
Venezuela. En calle Guiraldes. Buen | [~ ﬁf :
estado de las calles. SN
Distancia a|A22kmde Bahia | A 10 km de Punta | |G =~ =~ . =
centros urbanos | Blanca Alta Referencia N° 11 ]
DESCRIPCION DEL EMPRENDIMIENTO
Afo de | En el afio 1997 compra de los terrenos.
construccion
Propietarios Ruben Pradenas y su familia.

Infraestructura | Vivienda particular. Quincho equipado con cocina, heladeras y freezer.
Bafios. Pileta. Carpa para eventos. Canchas de futbol, véley y bochas. Juegos
para chichos.

Servicios Luz monofasica proporcionada por la Cooperativa Eléctrica de Punta Alta.
Agua potable de red y un surgente. En cuanto a la calefaccion: salamandra y
gas envasado.

Fecha de inicio En el afio 2018.

Actividades No realizan actividades productivas hace tres afios.
productivas que
se desarrollan

Actividades Alquiler del predio para eventos o para pasar el dia.
turisticas-
recreativas

Relevamiento fotografico

‘ -
Fuente: Ferro, J., 2021.
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O NACI,
S e, Universidad Nacional del Sur
g 2 Departamento de Geografia y Turismo
% UNS < Licenciatura en Turismo
FICHA DE RELEVAMIENTO DE PATRIMONIO TANGIBLE
Establecimiento relevado | Finca Don Félix
DATOS DE UBICACION
Provincia Buenos Aires
Localidad Punta Alta
Direccién Zona rural lindante a Punta Alta
Acceso, condiciones Se accede por Ruta Nacional N° 249, luego por un camino de
tierra en buen estado de 3km de extension.
Distancia a centros urbanos A 36 km de Bahia Blanca | A 7 km de Punta Alta
Croqws de ublcacmn
N . o , o
S d \Fumw . e j;’ MAR ARGENTIY
Marcador V|0Ieta como referencia.
DESCRIPCION DEL EMPRENDIMIENTO
ARo de construccién Compra de terrenos en el afio 2002/2003
Propietarios Familia Russo
Infraestructura Quincho multipropdsito. Galpon para guardar tractor e
insumos. Dos tanques australianos. Dos molinos
Servicios Agua por perforacion, luz y gas envasado.
Fecha de inicio Primera plantacion en el afio 2006 y primera produccion en
2010.
Actividades productivas que se | Olivicultura. Produccion de 1000 plantas de la especie
desarrollan arbequina, 700 de arbozana en las primeras 5 hectareas.
Plantacién de 1500 ejemplares de coratina en 10 hectareas
sin produccion actualmente. Apicultura.
Actividades turisticas- | Por el momento no desarrollan.
recreativas

Relevamiento fotografico

Fuente: Russo, C., 2012.
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D WACIg,
Ea 1”-’6 Universidad Nacional del Sur
g 2 Departamento de Geografia y Turismo
% g Licenciatura en Turismo
UNS
FICHA DE RELEVAMIENTO DE PATRIMONIO TANGIBLE
Establecimiento relevado | Sant& Vins
DATOS DE UBICACION
Provincia Buenos Aires
Localidad Punta Alta
Direccién Mitre 1666 (garage en produccion)
Acceso, condiciones Acceso por la Ruta Nacional N° 229, continuando por la Av.

Colon, girar hacia la izquierda en la calle Ing. Luiggi hasta su
final. En la interseccion con la Av. Jujuy, girar a la derecha en
el Paso de las Libres y nuevamente a la derecha hacia Mitre.
Calles asfaltadas en buen estado.

Distancia a centros urbanos A 29 km de Bahia Blanca | -

Croquis de ubicacion

= [ —

Marcador celeste como referencia.

DESCRIPCION DEL EMPRENDIMIENTO

Afio de construccion Se desconoce.

Propietarios Martin Abenel

Infraestructura Vivienda particular

Servicios Todos los servicios en la vivienda.

Fecha de inicio Habilitacion del garage en el afio 2018.

Actividades productivas que se | Vitivinicultura. Produccion de vinos agroecol6gicos.

desarrollan Plantacion de vifias en la zona rural lindante a Punta Alta, en
los terrenos pertenecientes a los propietarios de Finca Don
Félix.

Actividades turisticas- | Incipientes visitas guiadas de tipo receptivas.

recreativas

Relevamiento fotografico

Fuente: Ferro, J., 2021.
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Establecimiento relevado | Casa de Campo y Mar EI Rezongo
DATOS DE UBICACION
Provincia Buenos Aires
Localidad Pehuen Co
Direccién Zona rural lindante a Pehuen Co
Acceso, condiciones Se accede por la Ruta Provincial N° 113, luego por un

camino de tierra en buen estado, 7 km antes de llegar al
balneario Pehuen Co.

Distancia a centros urbanos A 72 km de Bahia Blanca | A 58 km de Punta Alta

Croqws de ubicacion
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Marcador bordo como referencia.

DESCRIPCION DEL EMPRENDIMIENTO

Afio de construccion -

Propietarios Familia Larrere

Infraestructura Estancia con capacidad maxima para 17 personas.
Pileta. Quincho exterior. Parque infantil. Corral para
animales. Galpén. Cuatro silos.

Servicios Luz monoféasica proporcionada por la Cooperativa Eléctrica
de Punta Alta. Agua potable por perforacion.

Fecha de inicio Afio 2018.

Actividades productivas que se | No desarrollan.

desarrollan

Actividades turisticas- | Alojamiento en el espacio rural.

recreativas Auvistaje de aves.
Contacto con animales.
Senderismo.

Relevamiento fotografico

ente.l Rongo, 2021.
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FICHA DE RELEVAMIENTO DE PATRIMONIO INTANGIBLE

Establecimiento | Ferias rurales Fe Ru Vi Ar
relevado
DATOS DE UBICACION DEL EVENTO
Provincia Buenos Aires Croquis de ubicacion
Localidad Villa Arias o o |
Direccién Vicente Lopez y Argentina, Cabafia Don - 7 s S
Tomés §|' VR
Acceso, Se accede por la Ruta Nacional N° 229, T X :]
condiciones ingresando a la localidad por la calle semi
asfaltada Miguel Cane hasta su final, | cupen
girar a la derecha hasta la calle de tierra | :
José Hernandez. En calle Bolivia, girar
hacia la derecha hasta calle Argentina, N
llegando a la interseccion con Vicente :
Ldpez. Buen estado de las calles. ‘ .
Distancia a|A22kmdeBahia | A 10 km de Punta | [N =~ - . %
centros urbanos | Blanca Alta Referencia N° 2
DESCRIPCION DEL EVENTO
Fecha de | Dias domingo.
realizacion
Trayectoria Desde el afio 2016.
Frecuencia Mensual
Organizadores Comité organizador Fe Ru Vi Ar
Infraestructuray | Predio de Cabafia Don Tomas. Cantina, puestos para feriantes, bafios,
equipamiento invernadero, boxes de animales.
Actividades que | Venta de productos locales y regionales, artesanales.
se desarrollan Recorrido por la granja.
Shows de artistas.
Paseos a caballo.

Relevamiento fotografico

21y 22
NOVIEMBRE
15 a 20 hs
yerid RUBSL VUL o o

2da. ediciin 292)
amiversarie Fe Ru v o
£ Nopytopallc JECE

2932610346
= 2932455481

ENTRAPA GRATIS

Fuente: Fe Ru Vi Ar, 2021.
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Establecimiento

Ferias rurales

relevado
DATOS DE UBICACION DEL EVENTO
Provincia Buenos Aires Croquis de ubicacion
Localidad Villa Arias S T
Direccién Zona rural lindante de la localidad, Finca ? “t X
Clementina. o
Acceso, Se accede por la Ruta Nacional N° 229,
condiciones ingresando a la localidad por la calle semi
asfaltada Miguel Cane hasta su final, | oo | | 1°
girando a la derecha hasta la calle de | "~ HH
tierra José Hernandez, continuando hasta LT
llegar a un camino de ingreso a la finca.
Buen estado de las calles. |
Distancia a | A 20 km de Bahia | A 12 km de Punta | [l ‘ P
centros urbanos | Blanca Alta Referencia N° 5 .
DESCRIPCION DEL EVENTO
Fecha de | Dias domingo.
realizacion
Trayectoria Desde el afio 2016.
Frecuencia Sin frecuencia estipulada.
Organizadores Maria Eugenia Fuertes
Infraestructuray | Predio de Finca Clementina, puestos para feriantes.

equipamiento

Actividades que
se desarrollan

Venta de productos locales y regionales, artesanales.
Visita guiada por el olivar.
Shows de artistas.

Relevamiento fotografico
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Establecimiento

Fiesta del Membrillo

relevado
DATOS DE UBICACION DEL EVENTO

Provincia Buenos Aires Croquis de ubicacion
Localidad Villa Arias  m
Direccién Plaza Coronel Rosales, entre calles ¥

Miguel Cane, José Hernandez,

Panama y Las Guayanas.
Acceso, Acceso por la Ruta Nacional N° 229,
condiciones ingresando por la calle semi

asfaltada Miguel Cane, hasta su

interseccion con calle Panama. Buen

estado de las calles.
Distancia a| A2l kmdeBahia| A 9 km de

centros urbanos

Blanca Punta Alta

DESCRIPCION DEL EVENTO

Fecha de | 15 de marzo del afio 2020, fecha suspendida por pandemia
realizacion

Trayectoria -

Frecuencia Una vez al afio.

Organizadores

Comité de organizadores constituido por propietarios de emprendimientos
locales, Sociedad de Fomento de Villa Arrias, Municipio de Coronel Rosales
a través de las areas de Turismo y Cultura.

Infraestructuray
equipamiento

Plaza Coronel Rosales. Gazebos para puestos de comida. Escenario para
espectaculos. Bafios quimicos. Mesas y sillas.

Actividades que
se desarrollan

Paseo de artesanos, productores y manualeros. Patio de comidas. Shows en
vivo. Muestra historica. Visitas guiadas.

Relevamiento fotografic

) L 7
W BDa e
Fuente: Evento de Facebook de la Fiesta del Membrillo, 2020.
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Acontecimiento

Fiesta Provincial A Mar y Campo

programado
DATOS DE UBICACION DEL EVENTO
Provincia Buenos Aires
Localidad Pehuen Co
Direccién Plaza Carrasco, entre calles Villanueva, Buchardo, Espora y Goleta
Beagle.

Acceso, condiciones

Acceso por la Ruta Nacional N° 3, cruce con Ruta Provincial N° 113,
ingresando a la localidad por la Av. San Martin hasta doblar a la
izquierda en calle Villanueva.

Distancia a centros

urbanos

A 80 km de Bahia Blanca A 68 km de Punta Alta

Croquis de ubicacion

"'ébzﬁl!w a{ﬁ‘-
VAT
AL

e

Referencia Espacio Verde.

DESCRIPCION DEL EVENTO

Fecha de realizacion

Primer fin de semana de noviembre

Trayectoria

Cuatro ediciones

Frecuencia

Una vez al afio

Organizadores

Comité de representantes de la Sociedad de Fomento Amigos de
Pehuen Co, del Municipio de Coronel Rosales, de INTA, del Playén
Municipal, de la Feria de artesanos y de restaurantes locales.

Infraestructura y | Plaza Carrasco. Gazebos para puestos de comida. Escenario para
equipamiento especticulos. Bafios quimicos. Mesas  sillas.
Actividades que se | Stands de venta de comida al disco. Venta de productos locales y

desarrollan

regionales, artesanales. Shows en vivo. Exposicion de instituciones:
Club Central Pehuen Co, Escuela de Karate, Rotary Club. Encuentro
Bomberil de la region, Taller de ferias y fiestas locales.




