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Introduccién

La sociedad y el espacio geografico conforman una compleja relacién en la
que se han observado distintas formas en el tiempo: en principio el espacio
material como soporte de la accién social, que evidencia un espacio social
producto de los actores y la accién que lo transforman; luego, un espacio
geografico de la practica individual y social, que los actores articulan creando
una malla de interacciones; y finalmente un espacio donde se imponen valores
sociales, conformando una gran variedad cultural, donde aquellos se unen a los
simbolos, las identidades, las ideologias. (Di Méo et Bouléon, 2005)

Los centros de las ciudades, componen un sistema territorial de
caracteristicas especificas que “constituyen sistemas espacio-temporales,
entendiendo en ellos su espacialidad como territorialidad y su temporalidad
como historicidad significativa”. (Bustos Cara, 2002:109) En estos sistemas se
conforma una centralidad de aspectos tangible e intangibles, donde resulta
complejo el analisis desagregado de ambas cualidades. Esto se explica por la
misma construccion social del espacio, donde éste integra una doble

dimension: material e ideal.

“Clest cette ambivalence que permet d’identifier des représentations
spatiales, a la fois mentales et sociales, des imaginaires spatiaux
propres aux individus vivant en société et a leurs groupes
d’appartenance”. (Di Méo et Bouléon, 2005:27)

La Geografia redescubre asi el mundo subjetivo que articula las estructuras
y la acciéon territorial, si bien inicialmente, en el marco del positivismo se

desarrollé una geografia de la percepcién, luego orienté sus analisis
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progresivamente, hacia las representaciones, la ideologfa, el imaginatio, como
explicativos de las practicas urbanas.

En el marco de las sociedades actuales, las representaciones socio-
comunicacionales, estin en la base de la produccién de “sentido” para las
formas y funciones de lo urbano.

El centro de las ciudades se presenta como un espacio de concentracién
que da como resultado subjetivo la idea de la centralidad, lo cual se conforma
en el nicleo de las representaciones, es decir que el espacio fisico que adopta la
centralidad estd en la idea misma de ciudad. En este sentido la idea de
representacion de la centralidad permite explicar la evoluciéon y el
funcionamiento del conjunto de la ciudad, dando sentido a otras areas, ejes y
expansion de la misma hacia la periferia.

El propésito de este trabajo es realizar una interpretacion de las
representaciones de la “centralidad” y el comercio en la ciudad de Bahia
Blanca, analizar las mutaciones de los espacios del comercio en su relacién con
el tipo de demandas, poniendo énfasis en las formas que adoptan las areas
centrales de las ciudades, frente a un nuevo tipo de consumidores, cuyas
necesidades, mas alla de las materialidades, estan dirigidas a la incorporacién de

elementos de la cultura, la estética, la ocupacién del tiempo libre, entre otras.

Los conceptos de representaciones, identidad, e imaginario

La funciéon de “representar” significa traer a la memoria las realidades
exteriores e interiores del hombre, segun Godellier, en 1989 citado por Di Méo
(2005). Dichas realidades entonces pueden ser materiales o intelectuales. Las
representaciones tienen un fin eminentemente practico, operativo, es decir
hacer comprensible una realidad, transformando una nocién compleja y
abstracta en una simple y concreta y con un gran valor explicativo.

Las representaciones sociales, compartidas por un grupo reflejan el sistema
de valores comunes a los miembros del mismo y son relativamente estables en
el tiempo debido a origen psicolégico y su anclaje social institucional. Se
organizan en torno a un nucleo central (idea fuerza), que le proporciona
significado y coherencia. En el caso de estudio, constituirfa el centro que

estructura a la ciudad. Asimismo, cuenta con elementos periféricos, que se
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agregan alrededor de él complementindolo (areas y ejes de expansion
comercial, la periferia). Otra caracteristica de las representaciones es que, pese a
su estabilidad, pueden modificarse por factores externos, constituido aqui por
clementos muy potentes de la mundializacién de la economia, que transforman
las areas centrales de las ciudades, incorporando (cultura, esparcimiento) o
sustituyendo algunas funciones (educativas y de salud, y atn de algin tipo de
comercio), como se podra verificar mas adelante.

En cuanto a las funciones de las representaciones, se puede aseverar que
constituyen un marco de referencia para la interpretacion de situaciones
nuevas, buscando al mismo tiempo la reduccién de la incertidumbre. Desde el
punto de vista politico, impulsan a tomar posiciones con sesgos de caracter
emocional, pues no son imagenes neutrales, preparando y orientando la accion,
de acuerdo a la percepcién del espacio, en el caso de las ciudades. Contienen
un componente ideolégico que se expresa a través de los medios de
comunicacién y de las sociedades en las que estan insertas. Asi se pas6 de la
representacion de una ciudad monocéntrica a una de ejes y corredores.

Con respecto al imaginario, se pueden asociar otros conceptos como
imagen, mito, leyenda, ficcién, utopias. Constituye un sistema organizador de
imagenes, que crea lazos sociales y es la instancia que permite mantener unida a
la sociedad a través de la religién, las ideologfas, y constituirse al mismo tiempo
en motor del cambio social. Aqui son muy importantes los aportes de la
publicidad, la politica y el turismo. Se puede observar el imaginario como una
forma de ver el futuro desde un presente, muchas veces incierto, y tan efimero
que resulta muy complejo producir una base estable en la sociedad.

La identidad involucra tanto al individuo como al grupo y, “se inscribe
frecuentemente en el marco de areas territoriales de pertenencia, [...] como el
medio de legitimar un grupo en un espacio, [...] aprovechando recursos
materiales, ideales y simbolicos”. (Di Méo y Bouléron, 2005:45) Sin embargo
debe considerarse su rapida readaptacion a los problemas sociales presentes,
pues se trata de una construccién permanente tanto social como politica, que
puede aprovecharse plenamente si el proceso de identificacién colectiva,

legitima un espacio desde el punto de vista de la identidad social.
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La centralidad en las ciudades

Los origenes de las ciudades americanas estuvieron signados por la
legislacién de la corona espanola, que desde las “Leyes de Indias” trazaron a
“regla y cordel”, en los bastos espacios virgenes, los primeros gérmenes de
nucleos urbanos. El modelo de ciudad impuesto desde la metrépoli de
ultramar respondia a objetivos complejos sustentados ideolégicamente desde
varios puntos de vista, entre los que se destacan los econémico-politicos, el
papel de ciudad como instrumento evangelizador; estrategias defensivas y
pobladoras. Se planteaba la fundacién de ciudades como mecanismos de
control en lo social y en lo econémico en tanto la funcién evangelizadora
legitimaba la colonizacion.

La formalizacién de los trazados urbanos, se cristaliza a partit de la
Instruccién de Felipe 11, firmada en Segovia en julio de 1573, que fue incluida
en la Recopilacion de las Leyes de Indias. El fundamento tedrico de estos trazados
engloba tres concepciones, una fisico-urbanista que procede de la tradicién
clasica de Hipodamo de Mileto, quien propuso en tanto su caracter de
gedmetra, una férmula grafica y simple de distribuciéon en el territorio, en
cuadricula ortogonal, que permitia un crecimiento casi ilimitado; una segunda,
de caracter politico-administrativo desde el aporte de “la obra aristotélica,
referido al proceso de elaboraciéon del modelo wurbano de ciudad
jurisdiccional”, de tradicién pragmatica, funcionalista y moral (Navarro S.,
20006) y, una tercera concepciéon de origen religioso, proveniente de las tesis
franciscanas, que asignaba una funcién evangelizadora a los pobladores en la
ciudad, aludiendo asimismo a la ciudad de la perfeccién, expresada a través de
la belleza y el orden, donde ademas se “ ... recurre una vez mds a principios
regularizadores vitrubianos, como férmula para garantizar el reparto
equilibrado de la sociedad y de las actividades econémicas en la ciudad”
(Navarro Segura, 2000), se puede afirmar que también tenfa asignado el espacio
de representacién claro del centro de la ciudad.

Con este marco conceptual, y las directrices precisas en cuanto a la
definicién fisico-espacial, surgen las ciudades en América. En ellas, la
disposicion de la plaza se convierte en la primera referencia en las instrucciones

de los colonizadores-fundadores, quienes debian construir a partir de este
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clemento central. Las primeras ciudades hispanoamericanas, a semejanza de las
europeo-medievales, distribuyeron sus edificios puablicos alejados de la plaza,
como ocurrié en México, en Tlaxcala, en Puebla, Santo Domingo o Panama.
(Bielza De Ory, 2002) A partir de 1573 las nuevas fundaciones reunen en torno
al espacio central, la plaza las construcciones, en general de gran
monumentalidad, destinadas a la funcién religiosa, administrativa, politica y
econdémica, representada esta udltima por el comercio y los setvicios,
configurando la centralidad en los nuevos espacios.

La idea de ciudad como un proyecto previo, generada en la edad media,
constituia la expresion del orden temporal, comandado por el orden espiritual.
En este sentido Caro Baroja citado por Navarro Segura (2000), destaca la
légica funcional de las ciudades a partir de la relacidén inseparable entre la
Razon y la Fe; asi utilizando una metafora la compara con el funcionamiento
del cuerpo humano, constituyendo una imagen simbolica potente que ha

perdurado a lo largo de los siglos:

“la ciudad medieval consagra la cabeza al principe, o lo que es lo
mismo, al gobierno temporal que cumple las misiones de ser ojos,
oidos y lengua en las actividades del regimiento y justicia de la ciudad.
El corazén lo ocupa la iglesia. Los intestinos, el comercio y la
administracién. Los agricultores, constituyen los pies, asi como los
oficios son las manos, sin distinciones gremiales ni menestrales”.
(Navarro Segura, 2006)

Con esta base ideoldgica, se definian las areas funcionales de la ciudad,
donde el centro comandaba las actividades ligadas al poder, la fe y el comercio,

al menos en las ciudades latinoamericanas.

Las innovaciones y las representaciones en las areas centrales a

partir del comercio

El comercio y los servicios constituyeron, en las distintas épocas la base de

las representaciones de la centralidad, las que evolucionaron desde el punto de

vista de las ideologfas y de la técnica, marcando modificaciones importantes en
el espacio geografico.

En 1859, se produce en Paris una interesante innovaciéon en el comercio

minorista, que significa un cambio fundamental desde el comercio tradicional

al comercio moderno. (Green, 1994) Las innovaciones estaban referidas a
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nuevas practicas (precios marcados, exposicion de mercaderias, reduccion de
los margenes de ganancias). Complementariamente se introdujeron otras
practicas, referidas a lo que hoy se denomina warketing.

Debe destacarse que estas modificaciones al comercio tradicional implican
un nuevo modo de interaccién entre el comerciante y el consumidor, como asi
también entre el comercio en tanto ambito donde se desarrolla la actividad y el
area central de la ciudad, donde ese local esta inserto.

Asociada a estas innovaciones, surge a principios del siglo XX en Estados
Unidos, la “sociedad de consumo” impulsada por una expansién en la
economia, un aumento de la poblacién, la difusién masiva del uso del
automovil, y con los avances de la tecnologia, gran variedad de
electrodomésticos. En ese momento se produce un debilitamiento de los
centros tradicionales a favor de las areas comerciales de la periferia. La
centralidad comienza a perderse, a diluirse. En ese entonces las politicas
publicas estaban destinadas a promover el consumo y de ese modo dinamizar
la economfa. Desde esa época, la creatividad de gran parte de las agencias de
publicidad fue puesta al servicio de productos y comercios, cuyos anuncios, en
grandes paneles, forman parte de la ornamentacién y estética del centro de las
ciudades. Sin embargo, aun cuando algunas funciones centrales se desplazaron,
permanecio la representacion de la centralidad, buscando expresarse a través de
contenidos nuevos. Asi expresiones de caracter cultural, el comercio y
consumo diversificado y especializado, el esparcimiento adquieren un valor
fundamental.

A esto se sumo, desde la década de los afios 70 del siglo pasado,
particularmente en las ciudades europeas, una politica de revalorizacién y
revitalizaciéon de los cascos antiguos de las ciudades y sus espacios publicos,
debido a la competencia que ejercia la apertura de centros comerciales en los
suburbios. Las calles se convirtieron nuevamente en lugares de socializacién y
encuentro, con la peatonalizaciéon de algunas arterias, disefio de espacios de
integracioén de plazas y parques para actividades recreativas y lddicas, servicios,
etc., como asi también la recuperacién de edificios de gran valor patrimonial.

Desde el punto de vista urbanistico, los edificios destinados al comercio del

siglo pasado estaban signados por la estética, en tanto que actualmente se
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privilegia el pragmatismo, los grandes volumenes, quedando la estética en
manos de las marquesinas y cartelerfa, ornamentados con decorados de
rotacion rapida, mostrando inequivocamente ambientes festivos.

Estas transformaciones han convertido a los centros de las ciudades en
ambitos de consumo, ya no solo de bienes materiales sino también culturales y
de recreacion. Son estos ultimos los que concitan la mayor atencién en el
desafio de revitalizacién y revalorizacion; en este sentido Guy Burgel
(1993:121) expresa: “en la estética y la economia de la ciudad, el simbolo
reemplaza los grandes trabajos: arquitectura rima con cultura, como ayer,
renovacién aludia a la modernizacién”. De esta forma se estd construyendo la
nueva imagen de las ciudades para sus habitantes.

Si bien Burgel hace referencia a las ciudades europeas y estadounidenses,
este proceso de “festivizacion” del area central de las ciudades alcanza gran
numero de ciudades en el mundo, entre ellas las latinoamericanas que no solo
promueven una reactivaciéon de sus centros a partir de la atractividad de un
comercio dinamico y con caracteres globalizadores, sino que desde el impulso
de la cultura, las convierten en escenarios de consumo y recreacion, para una
sociedad de escala local e internacional.

Las tendencias recientes en la reconfiguracion de los espacios centrales,
como emergentes del proceso de mundializacién de la economia, apuntan
asimismo a la recreacién de ilusiones del paisaje (Estébanez, 1991), como la
“disneylandizacién” (Burgel, 2000) del paisaje, que alude a la apariencia que
oculta realidades no gratas (desorden, miseria), con imdgenes creadas de
ambientes perfectos, como ocurre en ciertas ciudades de Estados Unidos y
Europa donde se ha instalado el imaginario de la empresa Disney. Estas nuevas
formas, representadas por imdigenes y actitudes, se replican en contextos
territoriales donde coexisten diferentes situaciones socioeconémicas, que
asumen en esas imagenes de apariencia el estilo de vida casi perfecto, negando
inconscientemente las miserias o falencias existentes, sean éstas econémicas o
espirituales.

En este sentido el comercio de las dreas centrales, en general, tiende a
reflejar esas apariencias desde su estética, contribuyendo a la difusién de un

modelo tan ideal como itreal, al interactuar estrechamente con una sociedad de
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consumo avida de imagenes, y donde el imaginario colectivo se encuentra en
plena transformacién, asi como las representaciones de ese espacio.

Surgen, en consonancia, nuevas disciplinas como la psicologia del
consumidor, cuyo objetivo es observar los procesos que influencian y
condicionan a los consumidores (Guéguen, 2006), para ello se realizan estudios
vinculados a lo que se denomina “psicologia de la atmésfera” o bien
“psicologia del ambiente”, donde se relacionan los colores, olores, musica,
iluminacién, que explican cémo se estimula sensorialmente a los consumidores.
Asimismo, si el vendedor esta medianamente preparado puede inducir a
determinado tipo de compra en el consumidor, ya que se trata de una situacién

de interactividad, donde los factores de influencia social pueden ser activados.

La centralidad integral

Si bien los procesos de centralidad descripta se adaptan a la mayorfa de las
areas metropolitanas, en el caso de las ciudades intermedias este proceso se
manifiesta en forma incipiente, con leves esbozos, donde algunos “artefactos
urbanos”, al decir de De Mattos (2002), se presentan como signos de una
emergente globalizacion.

Se puede avanzar en dicho concepto, incorporando dos modalidades de la
centralidad: el primero, considerando que la diversificacién de funciones
centrales constituye uno de los indicadores mas evidentes, tangibles a partir de
los artefactos urbanos donde se desarrollan las actividades: oficinas de
gobierno, iglesias, hospitales, bancos, escuelas, teatros, museos, plazas, etc., lo
cual constituirfa la “centralidad tangible”, sujeta a mediciones cuantitativas.
El segundo de tipo inmaterial que podria denominarse “intangible”, que
termina de darle integridad, es decir completa la idea que existe en el
imaginario colectivo acerca de la centralidad, que podria denominarse
“centralidad intangible”, sujeta a mediciones cualitativas. En este sentido
aparecen la identidad, el simbolismo, la historia, las tradiciones, el centro como
el espacio de las representaciones. Estos elementos intangibles, constitutivos de
la centralidad responden asimismo a un proceso evolutivo, donde se destaca la

influencia notoria de la génesis de la ciudad.
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Esta centralidad de caracter integral, con movilidad y evoluciéon en el
tiempo, hace referencia también a aspectos que contribuyen a la integracién e
inclusiéon social, donde se establece una igualdad de oportunidades para todos
los habitantes en cuanto a la oferta de servicios y equipamientos, es decir que
estan a disposicion de todos los ciudadanos, como consecuencia de las
condiciones de accesibilidad que propone el centro, a través de los servicios de
transporte en comun y de la variedad de productos en calidad y precios. No
constituye un espacio de segregacion como las nuevas areas comerciales de la
periferia, donde la disponibilidad de un medio de transporte privado se
impone.

Las caracteristicas de la centralidad, dadas en un principio por la
funcionalidad con perdurabilidad de actividades en el tiempo, hacen a la
fijacién en el espacio y en el imaginario colectivo como ocurre en la mayor
parte de las ciudades argentinas de tamafio intermedio. Adn en las metrépolis
regionales como Rosario, Cérdoba y Mendoza, que han rebasado el millén de
habitantes, y que poseen importantes centros comerciales en sus periferias, la
“centralidad” se evidencia en el casco antiguo, que coincide con centro

tradicional. En este espacio

“Las ideologfas, los imaginarios, las representaciones se resuelven en
la accién uniendo sujeto y actor individuo y colectivo: sujeto portador
de potencialidades, actor localizado, individuo inexplicable sin su
colectivo cortespondiente, hombre como habitante y ciudadano que
necesita referencias explicitas y campos de acciéon concreta.” (Bustos
Cara, 2002:111)

La centralidad y las representaciones en Bahia Blanca

La génesis de la ciudad de Bahia Blanca, repite los esquemas creacién de
poblados de la época colonial. Si bien el fuerte militar constituyé la primera
instalacién, el trazado en damero ortogonal, con la plaza, como elemento
central, estructura desde sus inicios el 4rea urbana.

La disposicion de los diferentes edificios en torno a la plaza configuré un
area central potente que atin hoy perdura y se fortalece. En torno a ella, la
Municipalidad, la Catedral, Bancos y entidades financieras, oficinas, comercios
y servicios, se enmarcan en las caracteristicas de la centralidad tangible. A ellos

se suman los referentes de la centralidad intangible: la identidad colectiva en
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funcién de las practicas sociales; la imagen del centro, desde sus espacios
patrimoniales emblematicos.

Este espacio estuvo relacionado directamente con la fortaleza, en sus
comienzos y en las calles paralelas como Zelarrayan, San Martin, en sus
primeras cuadras y hasta principios del siglo XX, debido a la conexién con la
estacion ferroviaria; luego se trasladé hacia calle Chiclana y O ‘Higgins, con el
surgimiento de un comercio mas diversificado y desde fines de la década de
1980, se expande por calle Alsina, con un comercio de mayor categoria, y
configurando actualmente un area central expandida hacia las arterias laterales.

Otro elemento que emerge como consecuencia de la globalizacién de la
economia, es la construcciéon de edificios dedicados integramente a oficinas,
signo evidente de una tercerizacién de las actividades. La emergencia de las
actividades de servicios se articula con aquellas vinculadas al ambito comercial
y con el publico en general. I.a renovacién urbana que responde a cambios
fisicos, fruto de inversiones importantes en materia inmobiliaria, multiplican la
disponibilidad de viviendas, locales comerciales, para la recreacién y oficinas,
imponiendo una mayor concentracion y densificacion en el area central, donde
ademds tienen lugar la difusién de innovaciones, que en éste ambito se
producen.

La plaza Rivadavia, constituye un lugar de encuentro y de desarrollo de
actividades comerciales (feria de artesanos), culturales, de esparcimiento e
integracion. Las condiciones de accesibilidad establecida desde un comienzo
por la cuadricula, base del disefio original de la ciudad, se complementan con el
servicio de transporte publico de pasajeros, que desde este lugar central
comunica con todos los sectores de la ciudad, dando lugar a una gran

conectividad entre los distintos barrios.

Algunas reflexiones finales

Las Instrucciones, promulgadas en 1573 por Felipe 11, que luego en 1680 se
recopilaron y publicaron como Leyes de Indias, consagraban para los territorios
colonizados por el Reino de Espafia en el espacio americano, el plano tipo

damero que conjugaba ideas pragmaticas provenientes de los campamentos
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romanos con las ideas humanistas de la época. Este tipo de plano no
contemplaba aspectos estéticos, sino que privilegiaban aquellos de seguridad.

La Plaza Mayor o Plaza, constituia una forma probada de funcionalidad, en
la que el comercio desplegaba su capacidad de atractividad hacia esta area
central, donde ademas la vida social concitaba la mayor atencién como punto
de encuentro.

Esta planificacion de la ciudad y de su vida socio-econémica e institucional,
subyace atin hoy como elemento muy potente de centralidad y como elemento
simbolico. Actualmente, si bien la globalizacién de la economia en general
involucrd nuevos estilos de vida y de consumo de la poblacién, con evidentes
desplazamientos de actividades, tanto comerciales como recteativas hacia la
periferia, las areas centrales contindan concentrando funciones y actividades
que refuerzan su cardcter simbodlico y de pertenencia. Las particularidades
tendientes a la homogeneizacion a escala planetaria de este proceso econémico
han implantado una imagen en estos centros que adhieren mas a la apariencia
que a la esencia. Una apariencia basada en la perfeccién y en la espectacularidad
y una esencia que nace de la propia cultura de una ciudad. El producto es un
centro cuya identidad proviene de la conjugacién de los elementos de lo global
y lo local.

En sintesis, el centro concentra innumerables “referencias” de identidad
tanto para los habitantes del propio centro, como para los habitantes del resto
de la ciudad. El centro se constituye en el depositario de referencias de
identidad pasadas (materiales e inmateriales), que fueron sede de un cotidiano
significativo.

Frente a las diferentes concepciones acerca de la centralidad, sea esta
especificamente urbana, como nodo regional o como ciudad global central a
escala mundial, se privilegia en este trabajo la concepcién no solo funcional
sino intangible de la centralidad, donde las representaciones del imaginario
colectivo, hacen de este espacio un escenario para el desarrollo de practicas
sociales.

Es necesario hacer un esfuerzo desde la gestién de la ciudad para favorecer
hechos culturales que reconstruyan el significado, es decit momentos de

identidad colectiva.
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Las estructuras que se impusieron en el tiempo fueron progresivamente
modificadas a partir de las vias de ingreso y no de pasaje. Se observan
representaciones en conflicto ligadas a un mismo individuo, ya sea como
automovilista, que requiere mas espacios de circulacién vehicular y mayor
fluidez, o bien como peatén, que demanda espacios publicos para caminar y
para el encuentro de mayor confort. Es un mismo actor que cambia pero sus
demandas son contradictorias.

Si bien las representaciones del area central de Bahia Blanca han sido
bastante estables, el sector ha expulsado usos y ha incorporado otros en etapas
mas recientes. El comercio, la administracion, los servicios y las finanzas siguen
formando parte de las representaciones de la centralidad, pero existe una
demanda de nuevos contenidos: expresiones culturales, esparcimiento y
consumo diversificado y de calidad, que adquieren un valor fundamental y

marcan un cambio en los procesos.

BIBLIOGRAFIA

Balard, Michel et al., De los barbaros al renacimiento, Madrid, Akal., 1994.

Barata Salgueiro, Tetesa, Do comeércio a distribuigdo: roteiro da uma mudanga. Lisboa,
Celta Editora, 1996.

Brunel, Sylvie, “La plancte disneylandisée. Chroniques d’un tour du monde”,
en: Revue Sciences Humaines, Paris, Editions Sciences Humaines, n® 174,
2000.

Burgel, Guy, La ville aujourd’hui, Paxis, Hachette, 1993.

Bustos Cara, Roberto, “Cambios en los sistemas territoriales. Actores y sujetos
entre la estructura y la accioén. (Propuesta metodolégica)”, en: Actas de las
1I Jornadas Interdisciplinarias del Sudoeste Bonaerense, Bahia Blanca, EdiUNS,
vol. 2, 2002, pp. 102-112.

Chaline, Claude, Las nuevas ciudades en el mundo, Barcelona, OikosTau, 1988.

De Mattos, Catlos, “Redes, nodos y ciudades. Transformacion de la metrépoli
latinoamericana”, en: Comunicacion al VII Seminario Internacional de la Red
de Investigadores en globalizacion y territorio (RII), Camaguey, Cuba, 27-29
noviembre 2002

Di Méo, Guy et Pascal Bouléon, L ‘espace social. Une lecture géographigue des sociétés,
Paris, Armand Colin, 2005

Estébanez Alvarez, José, Las ciudades: morfologia y estructura, Madrid, Sintesis.
1991.

1I Jornadas Hum.H.A. — Representacion y Soporte — 12



Formiga, Nidia, “Transformaciones, inercias y nuevas centralidades en la
ciudad de Bahia Blanca”, en: Estudios socioterritoriales-Revista de Geografia,
Tandil, Universidad del Centro de la Provincia de Buenos Aires, n® 3,
2002, pp. 39-59.

Green, Raul et al., “Contraintes réglementaires et logique commerciale: les cas
de la France, 1 ‘Ttalie et | ‘Espagne”, INRA-I.LELAA, Paris, Mimeo, 1994.

Guéguen, Nicole, “La psycologie du consommateur, une nouvelle discipline”,
en: Revue Sciences Humaines, Paris, n° 3, Juin-juillet aoat 20006, pp. 86-91.

Mérenne Schoumaker, Bernardette, [.a /localisation des services. Paris, Nathan.
1996.

Pérez Mendoza., Salvador y Fabiola Aguilar Cruz, “Los centros de las ciudades
en el desarrollo econémico y la cohesion social”, en Aportes, Revista de la
Facultad de Economia, BUAP, Puebla, Benemérita Universidad
Auténoma de Puebla, Redalyc, vol. IX, n® 27, set.-dic, 2004,. pp. 37-52.

Sassen, Saskia, “Ciudades en la economia global: enfoques tedricos y
metodolégicos”, en: EURE, Santiago de Chile, vol. 24, n® 71, mar. 1998,
p.5-25.

REFERENCIAS DE INTERNET

Bellet, Carme y Joseph Maria Llop, “Miradas a otros espacios urbanos: las
ciudades intermedias”, en: Geo Critica | Scripta Nova. Revista electrinica de
geografia y ciencias sociales, Universidad de Barcelona, vol. viII, n® 165, 15 de
mayo de 2004, en: http://www.ub.es/geocrit/sn/sn-165.htm

Bielza De Ory, Vicente, “De la ciudad ortogonal aragonesa a la ciudad
cuadricular hispanoamericana como proceso de innovacion-difusion,
condicionado por la utopia”, en: Seripta Nova. Revista electronica de geografia y
clencias sociales, Universidad de Barcelona, vol. VI, n°® 106, 15 de enero de
2002, en: www.ub.es/geocrit/sn/sn-106.htm

Hernandez Aragén, Julia, “La Ciudad y su Anadlisis Intra-Urbano: La
Localizacién de Actividades Econémicas y el Futuro de los Centros”, en:
Contribuciones a la Economia, janio 20006, en: http://www.cumed.net/ce

Navarro Segura, Marfa Isabel, “Las fundaciones de ciudades y el pensamiento
urbanistico hispano en la era del descubrimiento”, en: Seripta Nova. Revista
electronica de geografia y ciencias sociales, Barcelona, Universidad de Barcelona,
vol. X, n® 218 (43), 1 de agosto de 2000, en: http://www.ub.es/geocrit/sn/sn-
218-43.htm [ISSN: 1138-9788]

1I Jornadas Hum.H.A. — Representacion y Soporte — 13



